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Internetsurfares vanor vid datorn och på nätet:

Österrikare surfar nakna och svenskor letar vänner
Det är troligast att det är en manlig österrikare som hittas i bara mässingen framför hemdatorn -
svensken däremot föredrar att surfa i finkläder. När vi svenskar blir hungriga framför datorn
äter vi smörgåsar. Finnarna däremot äter mest godis och choklad, japanerna potatischips och
sydkoreanerna kakor. Resultaten kommer från en undersökning genomförd av Research
Dynamics för Microsofts interneportal MSN under 2001*.

Joy of Search heter den undersökning som påvisar internetsurfares vanor vid datorn och på nätet. 22 länder och
26 731 människor deltog i undersökningen som genomfördes online bland MSN:s besökare.

I Europa och västvärlden är det många som hittar nya vänner på nätet
I Norge hade hela 74,3 procent av tonåringarna som deltog i undersökningen hittat en vän på Internet. I Sverige
var den motsvarande siffran bland tonåringarna 55 procent, i Italien 59 procent och i Tyskland 52 procent. Bland
kvinnorna världen över var spanjorskorna bland de mest lyckosamma, där 54,4 procent hittat en ny vän, jämfört
med svenskornas 34,9 procent.

Det är vanligare bland änkor och änklingar än bland singlar att hitta kärlek på Internet
Av änklingar och änkor säger drygt 18 procent av italienarna, holländarna och spanjorerna att de hittat en ny
partner online. Bland de nordiska länderna ligger danskarna på topp med 15,2 procent följt av Finland och sedan
Norge. Sist i Norden hamnar svenska änkor och änklingar där 10 procent hittat en kärlek.

Så här många av alla undersökningsdeltagare letade efter kärlek och fann en partner på Internet (%):
Total för 22 länder Belgien

(holländska)
Danmark Finland Indien Italien Kanada Norge Spanien Sverige Sydkorea USA

6,8 10,5 7,4 7,7 5,7 7,5 7,8 4,7 8,3 7,2 9,0 5,2

Många avstår hellre från att röka än att surfa, men få är villiga att ge upp sex (%):
Avstår hellre från
xxx än att surfa
på Internet

Total
för 22
länder

Belgien
(holländska)

Danmark Finland Hongkong Holland Indien Italien Norge Sverige USA

Rökning 29,3 40,7 37,4 27,7 27,2 40,5 26,5 25,7 39,1 36,3 32,4
Godis/
skräpmat

26,4 29,3 21,0 24,4 26,9 28,9 27,1 24,7 23,5 20,6 28,3

Alkohol 24,6 40,9 22,2 18,7 22,3 29,9 21,1 25,0 16,7 22,3 31,2
Shopping 17,6 31,8 14,0 9,6 11,4 18,9 20,1 15,6 13,8 15,0 21,5
Sex 6,8 6,7 1,6 2,7 7,9 6,3 12,4 1,6 3,0 3,8 13,4
Inget av ovan 37,6 23,1 36,7 47,2 40,6 30,8 40,5 40,2 39,1 41,0 34,9

*För utförlig statistik, besök: http://web01.microsoft.se/portfolio/press/documents/Statistik_JoyofSearch.doc

För ytterligare information, kontakta:
Katarina Hallström, marknadsansvarig MSN, 08-752 56 15, 070-452 56 15, kathall@microsoft.com

MSN är i dag den största internetportalen i Sverige med 3 375 000 unika besökare i april 2002. Portalen har ett brett innehåll,
verktyg för personliga inställningar och flera tjänster för att användarna ska få ut så mycket som möjligt av Internet. På MSN
finns dessutom Messenger, en meddelandetjänst som är kopplad till användarens Hotmail-konto och Web Communities, ett
lättanvänt verktyg för att bygga egna interaktiva webbplatser. MSN är en förkortning av Microsoft Network och är ett
affärsområde inom Microsoft.


