Stockholm 30 oktober, 2002

Béste aktiedgare,

Tredje kvartalet kannetecknades av fortsatt 1aga forsaljningsvolymer. Under perioden har
kostnadsreduceringar genomforts som kommer att ge effekt forst under kvartal fyra
Orderingangen for kvartal fyraindikerar dkade forsaljningsvolymer pa nagra viktiga
marknader.

Ekonomisk information

| bifogad resultat- och balansrakning beskrivs det ekonomiska utfallet for arets forsta nio
manader. Resultatet for de forsta sex manaderna var -2,5 Mkr och omséttningen uppgick till
7,8 Mkr. Nedan en kort sammanstalIning 6ver nyckeltalen for det forsta nio manaderna, 2002.

- Intékter for perioden (jan — sep) uppgick till 11,4 Mkr (42,6)
- Resultatet for perioden (jan — sep) uppgick till =3,0 Mkr (3,8)
- Netto resultat per aktie (jan — sep) uppgick till 0,30 kr

Aktiviteter under tredje kvartalet
Under perioden har fokus framfor allt lagts pa Nexcite och Magic i USA, kapitalanskaffning
samt bolagisering av Nexcite.

Nexcitei USA
Vid slutet av perioden beslutade vi att inte langre fortsdtta samarbetet med var tidigare
distributor.

Vi har haft ett stort antal forfrégningar fran andra distributdrer som har utvarderats och vi ar
nu beredda att ga vidare med en av dem. Under 2003 kommer omfattande marknadsféring att
genomfdras och vi hoppas att detta, tillsammans med det intresse som fortfarande finns kring
produkten, ska skapa forsaljningsvolymer.

Magici USA

Véar amerikanska partner for Magic har under perioden adderat ytterligare distributorer och
den geografiska tackningen forbéttras kontinuerligt. Da sk listning av produkter sker hos de
stora handel sblocken arsvis réknar vi med forbéttrade forsaljningsvolymer under kvartal ett,
2003.

En viktig del i Magic:s mdjlighet att lyckas pa den amerikanska marknaden &r att var partner
genomfor den pabdrjade kapital anskaffningen och déarmed kan fortsétta den tidigare beskrivna
och planerade marknadsféringen av Magic i Nordamerika.



Magici Kanada
Hur val Magic skalyckas i Kanada beror pa nar var partner fatt in tillrackligt med kapital for
att genomfdra den planerade marknadsforingen i stérre omfattning.

Ju langre tid detta tar desto storre utrymmes ges naturligtvis till Coca-Colas och Pepsi Colas
nylanserade energidrycker, men samtidigt sa utvecklar dessa aktorer markanden for
energidrycker.

Nexcitei Asien
Myndighetsgodkannandet for Nexcite i Kina & annu inte klart. | Japan arbetar var lokala
partner med att utdka distributionen.

Det ser nu ut som om var partner i Sydkorea har lagt problemen med etiketterna bakom sig.
Det & annu svart att forutsaga marknadspotentialen i Sydkorea. Resultatet av den
provleverans som & planerad till slutet av 2002 eller borjan av 2003 kommer att ge ett béttre
beddmningsunderlag.

Magici Melantstern

Tillsammans med Island & Mellantstern den marknad som klart pavisar att Magic sdljer bra
om produkten stéttas med marknadsforing. | de lander vi varit etablerade under ett par & &r
var marknadsandel ca 40%.

Var partner i omradet har lyckats val med bade Magic Recovery och Magic Mind Booster och
man efterfragar nu en tredje produkt under varumérket Magic.

En gemensam marknadsforingskampan] via satellit-TV & nu planerad for l&nderna i regionen
och var partner tror att detta kommer att ytterligare bidratill introduktion pa nya marknader
och till volymtillvéxten.

Nexcitei Europa

Den forsta leveransen av Nexcite till Rumanien kommer att genomféras under fjarde
kvartalet. Var partner i Rumanien ar en sedan tidigare etablerad distributor av bl a
mineralvatten.

Arbetet mot ett antal ytterligare marknader i Europa fortgar.

Magici Sverige

Vi har tidigare informerat att vi inte varit tillfreds med Magics férsaljningsutveckling i
Sverige. Vi har tillsammans med var samarbetspartner, Ancrona, i samforstand fattat beslut
om att avbryta samarbetet.

Vi har utvarderat nya distributionsldsningar for den svenska marknaden och i skrivande stund
ar det klart att Svenson & Co kommer att 6verta ansvaret for distribution, marknadsféring och
forsdljning i Sverige.



Forstarkt delaktighet pa prioriterade marknader

Som tidigare namnts &r vi dvertygade om att vi maste var delaktigai marknadsforingen for att
uppna béttre forsaljningsvolymer, resultaten i Mellanstern och pa Island bevisar det. Véara
majligheter att paverka vara partners blir begransade da vi inte & ekonomiskt delaktigai det
marknadsarbete som de gor. | vissafall blir marknadsforingsinsatsen otillrécklig.

Vi fortsétter darfor de tidigare namnda aternativa |Gsningar for att tain kapital till bolaget.

Sammanfattning

Perioden har kannetecknats av 1&ga forsaljningsvolymer. Vi har inte lyckats aterhamta
forsdjningen under tredje kvartalet i den utstréckning som vi hoppades efter forsta halvaret.
Infor kvartal fyra ser orderlaget béttre ut for ett par viktiga marknader.

Resultatet av de kostnadsreduceringar som vidtagits under perioden kommer att ge effekt forst
under kvarta fyra

Vi bor kunna se effekten av listningen av Magic hos de stora handelsblocken i USA under
forsta kvartalet 2003 vilket kommer att paverka forsaljningsvolymerna positivt.

Det & svart att uttala sig om forutséttningar for Nexcite i USA men vi hoppas att det intresse
som vi sett fran olika aktorer pa marknaden tillsammans med bytet av distributor kommer att
innebdra att vi far i gang forsajningen igen. V& nya partner har tidigare erfarenhet fran
produktlanseringar och bred kunskap om marknadsforing av snabbrorliga
konsumentprodukter.

Med vanlig hasning,

Jonas Jaenecke
Verkstéllande direktor

Nasta rapport: 2003-02-07



Magic House AB (publ)
55 65 85-5946

Resultatrakning

2002-01-01 2001-01-01

Belopp i tkr Not 2002-09-30 2001-09-30
Nettoomsdttning 11412 42 671
Rore sens kostnader

Ravaror och fornodenheter 591 -30 248
Ovriga externa kostnader -6 194 -5 954
Personal kostnader -2 078 -2 016
Avskrivningar -487 -443
ROr elseresultat -3 288 4010
Finansnetto 261 -191

Resultat efter finansnetto -3 027 3819




Magic House AB (publ)

55 65 85-5946

Balansrakning

2002-01-01 2001-01-01
Belopp i tkr Not 2002-09-30 2001-09-30
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anl dggningstillgangar 4930 4763
Materiella anlaggningstillgangar 136 177
Finansidla anlaggningstiligangar
Andra |angfristiga vardepappersinnehav - -
Andra langfristiga fordringar 4000 4000
Summa anl&ggningstillgangar 9066 8940
Omsiéttningstillgangar
Varulager m.m.
Fardiga varor och handelsvaror 1 057 362
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 2359 3327
Ovriga fordringar 473 697
FOrutbetalda kostnader och upplupna 467 896
Intakter
Kassa och bank 6 2164
Summa omsattningstillgangar 4 362 7 446
SUMMA TILLGANGAR 13428 16 386




Magic House AB (publ)
55 65 85-5946
2002-01-01 2001-01-01
Belopp i tkr Not 2002-09-30 2001-09-30
EGET KAPITAL OCH
SKULDER
Eget kapital
Aktiekapital 994 844
Overkursfond 1350 1500
Redovisat resultat 419
Periodensresultat -3027 3819
-264 6 163
Obeskattade reserver 213
L angfristiga skulder
Banklan 2000 2000
Checkrékningskredit 3590 154
5590 2154
Kortfristiga skulder
L everantOrsskul der 4139 4474
Ovriga skulder 343 93
Upplupna kostnader och férutbetalda 3407 3502
intakter
7889 8069
SUMMA EGET KAPITAL OCH 13 428 16 386
SKULDER




Magic House AB (publ)
55 65 85-5946

K assaflode

2002-01-01 2001-01-01

Belopp i tkr Not 2002-09-30 2001-09-30
Kassafl6de fore forandring av

rorel sekapital och investeringar -3041 4 262
Rorel sekapitalférandring -110 3617
K assafl6de frén den |6pande

verksamheten -3 151 7 879
Investeringar netto -10 -5 383
K assafl 6de efter investeringar -3161 2 496
Kassafl6de fran

finansieringsverksamheten 3167 -347
Periodens kassafl6de 2149
Likvida medel vid periodens borjan - 15
Likvida medel vid periodens slut 6 2164

Tillampade redovisningsprinciper dverensstammer med dem som anvandsi den
senaste arsredovisningen. Delarsrapporten har g varit foremd for sarskild
granskning av bolagets revisor.



