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HANNU ANTTILA NEUER FINANZDIREKTOR DES METSALIITTO-KONZERNS

Der President und CEO der Metsa Tissue Oyj Hannu Anttila (47), wird im
Frihjahr 2003 die Position des Finanzdirektors des Metsaliitto-Konzerns
Ubernehmen, wenn der derzeitige Finanzdirektor Kari Haavisto in den Ruhestand

geht.

Die Entscheidung bezuglich des kiinftigen Geschaftsfihrers der Metsa Tissue
Oyj ist noch nicht gefallen. Das Ergebnis des Auswahlprozesses wird zu einem
spateren Zeitpunkt bekannt gegeben.

Laut Industrierat Antti Oksanen, dem Vorstandsvorsitzenden der Metsa Tissue
Oyj und Direktor des Metsaliitto-Konsortiums, ist die Ernennung Anttilas Bes-
tandteil der Fiihrungsressourcenentwicklung des Metsaliitto-Konzerns. Metsa
Tissue hat sich in den letzten Jahren gut entwickelt und operiert auf einer sta-
bilen Grundlage. Die Aufgabe des kiinftigen CEO wird es sein, die von der der-
zeitigen Geschaftsfihrung begonnene zielstrebige Entwicklung Metsa

Tissues zu einem starken européischen Verbraucherwarenhersteller weiter-
zuftihren.

Fur weitere Informationen:

Hannu Anttila, President und CEO, Metsé Tissue Oyj, Tel. +358-010 469 4959,
GSM +358-50 2398

Pekka Kiveld, Senior Vice President des Metsaliitto-Konzerns,
Tel. +358 10 469 4545, GSM +358 500 500 928.
Verteiler:

HEX Oyj
Zentrale Medien
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HINTERGRUNDINFORMATION

METSA TISSUE — EIN ENTWICKLUNGSSTARKER
VERBRAUCHERWARENPRODUZENT

Metsa Tissue ist ein européaisches Unternehmen, das Tissue- und Backtrennpapierprodukte
fur Privat- und GroRBverbraucher entwickelt, produziert und vermarktet.

Die vier Geschaftsbereiche des Unternehmens sind Consumer (Produkte fur Privatver-
braucher), Away-from-Home (Produkte fur GroRRverbraucher), Table Top (Servietten) und
Baking & Cooking (Backtrennpapierprodukte).

Der Hauptmarkt von Metsa Tissue ist Europa nordlich der Alpen. Das Unternehmen ist der
marktfihrende Tissue-Hersteller in Skandinavien und der viertgrof3te Tissue-Lieferant in E u-
ropa. Aul3erdem ist Metsa Tissue der marktfihrende Hersteller von Backtrennpapieren in
Europa.

Ziel von Metsé Tissue ist es, zum fuhrenden Tissueproduzenten in ausgewahlten européis-
chen Markten nordlich der Alpen zu avancieren. In diesem Marktgebiet leben rund 200 Mio.
Verbraucher.

Es ist die Mission von Metsa Tissue, Komfort in den Alltag von Verbrauchern und Kunden zu
bringen — sowohl daheim als auch aul3er Haus.

Der Umsatz der Gesellschaft belief sich im Jahr 2001 auf 650 Mio. Euro und der Be-
triebsgewinn auf 37 Mio. Euro. Metsa Tissue hat sich ein starkes Wachstum in den aus-
gewahlten Markten zum Ziel gesetzt. Das Rentabilitatsziel lautet, den Betriebsgewinn um
mehr als 10 % zu steigern und mit einer Bilanzstruktur zu arbeiten, die eine Kapitalumlauf-
geschwindigkeit von mindestens zwei erméglicht.

Die Geschaftsphilosophie von Metséa Tissue

Ausgangspunkt der Geschaftstatigkeit des Unternehmens sind die Bedurfnisse der Kunden.
Metsa Tissue will den Kunden die besten Losungen bieten und eine vertrauensbasierte
Zusammenarbeit aufbauen, von der beide Seiten profitieren. Auf diese Weise will die Gesell-
schaft zum bevorzugten Partner ihrer Kunden werden. Sie arbeitet marktorientiert, innovativ
und effizient.

Mittels der derzeit laufenden umfangreichen, marktorientierten Investitions- und Entwicklung-
sprogramme will Metsa Tissue vor allem Veredelungsgrad und Qualitat der Verbraucherpro-
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dukte weiter verbessern sowie gleichzeitig die Produktionseffizienz deutlich steigern. Der

Gesamtwert der Gberwiegend im Zeitraum von 2002-2004 zu realisierenden Investitions- und
Entwicklungsprogramme betragt rund 90 Mio. Euro.
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Produkte, Marken und Entwicklung

Die Produktpalette von Metsa Tissue umfasst Toilettenpapier, Kiichenrollen, Hand- und In-
dustrietlicher, Servietten, Taschentlicher sowie Backtrennpapiere.

Metsé Tissue investiert vor allem in die eigenen Produktmarken Lambi, Serla, Leni, Mola,
Katrin, Saga und Fasana. Daruber hinaus entwickelt das Unternehmen in Zusammenarbeit
mit Kundenfirmen geschatftliche Aktivitaten, die auf den eigenen Produktmarken des jewelli-
gen Kunden basieren. Die zentrale Forschungsabteilung von Metsa Tissue, das Competence
Center Tissue, befindet sich im Werk Raubach im Westerwald.

Metsa Tissue ist darum bemuht, in sdmtlichen Phasen des Produktlebenszyklus die Scho-
nung von Naturressourcen zu unterstitzen. Produkt- und Arbeitssicherheit kommen in der
Tatigkeit der Gesellschaft eine Schlisselstellung zu.

Werte und Personal

Im Mittelpunkt der internen Strategie von Metsa Tissue steht der Aufbau einer starken ge-
meinsamen Geschaftsphilosophie. Optimale Arbeitsweisen entstehen auf der Basis gemein-
samer Grundwerte und der Selbstverpflichtung der gesamten Belegschaft zur Umsetzung der
Unternehmensstrategie. Die eigenen Werte definiert Metsa Tissue mit folgenden Worten:
Wertschopfung, Vertrauen, Kontinuierliche Verbesserungen, Wir setzen es um.

Die Fabriken von Metsa Tissue befinden sich in Finnland, Schweden, Deutschland und Po-
len. Die Gesellschaft besitzt auRerdem Verkaufsniederlassungen in Danemark, Norwegen,
Frankreich, GroR3britannien und der Schweiz. Ende 2001 beschéftigte das Unternehmen
2900 Personen.

Die Aktie von Metsé Tissue ist seit 1997 an der Helsinkier Wertpapierbdrse notiert. Metsa
Tissue ist Bestandteil des M-real-Konzerns und des Metséliitto-Konzerns.



