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Nainen miesta vahvempi
paatok sentekija asuntokaupoissa

Tuoreen kiinteistonvalittgjien keskuudessa tehdyn kyselyn mukaan perheessa nainen kdynnistéa
yleensa vanhan asunnon myynnin, on aktiivisempi kun etsitéén uutta asuntoa ja vaikuttaa lopullisen
paédtoksen syntymiseen miesta vahvemmin. Sen sijaan varsinaisten kauppaneuvottel ujen aikana
miehet ja naiset ovat yhtd aktiivisia pitdessdan yhteytta valittg aan.

Jopa 74 prosenttia kiinteistonvalittgista on sita mielta, ettd juuri nainen pistda vanhan asunnon
myynnin vireille. Nainen on perheessa se, joka soittaa valittgdle, tulee asuntomyymal dan tai
kutsuu véittg an kotiin hinta-arviokaynnille.

Tilanteessa, jossa haetaan uutta asuntoa, naisen osuus kasvaa vielé merkittavammaksi
Kiinteistonvalittgien mielesta. Perdti 87 % on sita mieltd, ettd nainen on ahkerampi
asuntoesittelyissa kavija ja kysyy aktiivisemmin lisétietoja myytavista asunnoista.

Sen sijaan kumpikaan sukupuoli e tunnu olevan selvasti toista aktiivisempi kauppaneuvotteluja
kéytaessd, siis kun tehddan ostotarjousta tai laaditaan kauppakirjoja.

Kun kiinteistonvalittgjia pyydettiin arvioimaan, kumpi puolisoista vaikuttaa lopullisen paéttksen
syntymiseen enemman, selva enemmisto eli 79 % liputti naisten puolesta. Kiinteistonvalittgjien
arkikokemuksen perusteella siis naisella on miesté vahvempi rooli asunnonvaihdossa

- Koska asunnonvaihto liittyy usein ihmisen térkeisiin eldmantilanteisiin ja on suuri taloudellinen
investointi, perheessa varmasti seké mies ettd nainen osallistuvat padtoksentekoon.
Kiinteistonvalittgien kokemuksen perusteella nainen kuitenkin vaikuttaa asuntokaupoissa miesta
enemman, kertoo markkinointijohtaja Veera Hamalainen-L ehtonen. Vatakunnalliseen kyselyyn
vastas 105 Kiinteistbmaailma-ketjun valittg aa.

Samansuuntaisia tuloksia on saatu Internetin kaytosta viime aikoina. Vaikka naiset ottivat Internetin
kayttoonsa miehid hitaammin, naiset ovat jo ohittaneet miehet asumissivustojen kaytossa.
Esimerkiks kiinteistomaailma.fi-sivujen eri kavijoistareilusti yli puolet on jo naisia. Myo6s

sanomal ehtien asuntoilmoittelua naiset seuraavat hieman innokkaammin kuin miehet.

Risc Monitor —tutkimuksen mukaan naisilla on korostunut rooli sisustuksen, estetiikan ja kodin
kauneuden suhteen. Naisissa on myds miehiin verrattuna selvasti enemman niité, joiden mielesta
koti on térkea turvapaikka. Koska koti merkitsee naisille enemman, on luonnollista, etta nainen
sanoo viimeisen sanan siing, millainen asunto ostetaan.



Kyselyn tuloksilla on merkitysta essmerkiksi uusien asuntojen suunnittelussa ja vanhojen asuntojen
myymisessa. Tekniikan, rakenteiden ja materiaalien lisdks pitdis kiinnittdd enemman huomiota
tilojen toimivuuteen, kaytanndllisyyteen ja varustelutasoon. Naisille kodin ja sen ympériston
esteettisyys ovat myos térkeita valintaperusteita.
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