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3G — tre nycklar till framgang

CANNES —17 februari , 2003 —Det finns ingen anledning att grata 6ver 3G,
atminstone inte annu. Den pagaende snabba utbyggnaden, en dkad efterfragan pa
bandbredd och skarpt konkurrens driver pa utvecklingen inom 3G. For att
framgangsrikt utnyttja dessa positiva drivkrafter kravs att operatérerna redan nu
anpassar sina strategier for en framvéxande 3G-marknad. Northstream har
identifierat de tre nycklarna till framtida framgangar.

— Vi ser hur etablerade aktérer senarelagger utbyggnaden av infrastrukten for 3G samtidigt
som de prioriterar utveckling och lansering av tjanster, sa Bengt Nordstrém, VD
Northstream, idag pa “Mobile Market Analysis and Forecasts”, ett seminarium vid 3GSM
World Congress i Cannes. — Men den snabba tillvaxten fér MMS, digitala bilder och andra
datatjanster 6kar ocksa snabbt behovet av kapacitet och bandbredd i naten . Nar utmanare
med stor tillgdng pa kapacitet kommer in pd marknaden kommer prissattning av tjanster
och terminaler bli ett viktigt konkurrensmedel. Northstream forutser en snabb men forsiktig
expansion av 3G de narmaste aren. Takten kommer att styras av féljande faktorer:

3G befinner sig for narvarande i en snabb utbyggnadsfas i hela Vasteuropa och pa
andra stéllen i varlden.

Efterfrdgan pa bandbredd kommer oundvikligen att 6ka pa grund av ett storre
utbud av mer innehallsrika tjanster.

Genomfdrandet av 3G ar en stegvis forandring som kommer att ske i takt med att
anvandarna upptécker och boérjar anvéanda 3G tjénster.

Volym snarare an hoga priser kommer att skapa nya intéakter fér 3G aktdrerna.
Erfarenheten fran 2G tjanster visar pa sma mojligheter att ytterligare 6ka priserna.
Detta kommer att skapa ett tryck pa operatorerna att vara kreativa nar de skapar
och marknadsfor nya tjanster for att uppna okade volymer.

Enskilda operatorers och tjansteleverantorers framgang kommer att avgoras av hur val de
formar hantera foljande avgorande faktorer:

Innovationskraft —formagan att kontinuerligt skapa attraktiva tjanster och gora
okad mobil kommunikation till en positiv och anvandbar upplevelse for anvandarna.
Effektivitet — formagan att hantera driftskostnader och samtidigt investera i nya
tjanster.

Kundfokus— férmagan att attrahera kunder till mobil kommunikation och nya
tjanster.

— Northstream som strategisk radgivare marker tydligt att operatérer och tillverkare idag
arbetar hart med sina 3G strategier. Det om nagot ar lovande fér framtiden, sager Bengt
Nordstrom.

Traffa oss i Cannes pd 3GSM World Congress, 17-21 februari 2003, hall 2, monter F57
och Hospitality Suite 301 eller bes6k hemsida www.northstream.se som uppdateras
kontinuerligt med nyheter fran utstallningen.
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