e Resultatet efter finansnetto for 4:e

kvartalet 6kade med 89 procent
till 86,1 (45,6) Mkr och forsalj-
ningen 6kade med 58 procent till
578,5 (366,6) Mkr.

Resultatet efter finansnetto 6kade
med 45 procent till 145,1
(100,1) Mkr.

Under januari-december 2002
Okade New Waves forsaljning med
32 procent till 1.687,3 (1.278,2)
Mkr.

Resultat och omsattning 6kade for
12:e aret i rad, snittékningen for
de tolv aren har varit 44 procent
respektive 41,3 procent.

Resultatet efter finansnetto 6kade med 45 procent!
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e Kassaflodet var 156,9 Mkr fore

investeringar och 3,3 Mkr efter dar

forvarv av dotterbolag ingar med
111,4 Mkr.

o Affarsomrade Profils férsaljning
Okade med 24 procent till
1.044,8 (841,1) Mkr. Resultat
efter finansiella poster 6kade med
36 procent och uppgick till 103,3
(75,8) Mkr.

o Affarsomrade Detaljhandels for-
séljning 6kade med 50 procent till
642,5 (428,4) Mkr. Resultatet
efter finansnetto 6kade med 73
procent och uppgick till 41,8
(24,2) Mkr.

Bokslutskommuniké
for New Wave Group AB (punn

Januari-December 2002

New Wave beddémer att bolaget har
tagit marknadsandelar pa samtliga
marknader.

For 2003 forvantas omséattningen
Overstiga 2.000 Mkr och resultatet
fortsatta dka.

New Wave okar tillvaxttakten efter
en mycket stark avslutning pa
2002 och en bra start pa 2003,
genom etableringar pa nya mark-
nader, etableringar av nya varu-
maérken pa befintliga marknader
och forvarv.

Styrelsen har beslutat foresla
bolagsstdamman en hdjning av
utdelning till 1,75 (1,50) kr per
aktie motsvarande 25,4 Mkr.




New Wave Group satsar pa Idrottssverige!

SPONSRING AV SKIDAKARE

Craft of Scandinavia, ett av New Waves
heldgda dotterbolag, levererar alla
tranings- och téavlingsklader till det
svenska skidlandslaget. Utveckling av
Crafts funktionsplagg for skidakning sker i
samarbete med nagra av Sveriges framsta
elitskidakare, som Mathias Fredriksson
och Per Elofsson. Craft &r ocksa en av
huvudsponsorerna av Vasaloppet.

Aven Seger Europe, ett annat av New
Waves dotterbolag, sponsrar svenska
skidakare. Det alpina skidlandslaget tavlar
och trénar i méssor och andra stickade
produkter som tillverkas av Seger.

ORIENTERINGSSAMARBETE

Craft kommer under 2003 att pabdrja ett
samarbete med Svenska Orienterings-
férbundet och presenterar darmed nasta
generations orienteringsklader.

AVTAL MED

SVENSKA FOTBOLLFORBUNDET

| somras slots ett avtal mellan Svenska
Fotbollférbundet och New Waves dotterbo-
lag Seger United och Craft of Scandinavia.
Seger och Craft ska under de kommande
sex aren leverera alla sport- respektive
underklader till samtliga svenska fotbolls-
landslag och till Svenska Fotbollférbundet.
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FORSALINING

Under 2002 6kade New Waves forsaljning
med 32 procent till 1.687,3 (1.278,2) Mkr.
Vid jamférbara valutakurser uppgick forsalj-
ningen till 1.685,6 Mkr, dvs en paverkan pa
1,7 Mkr. For 4:e kvartalet 6kade forsaljningen
med 58 procent till 578,5 (366,6) Mkr.

Forséljningen 6kade med 23 procent for
affarsomrade Profil och med 40 procent for
affarsomrade Detaljhandel. Forsaljningen pa
den svenska marknaden 6kade med 29 pro-
cent och uppgick till 965,8 (750,7) Mkr.
Forsaljningen pa de utlandska marknaderna
O6kade med 37 procent och uppgick till 721,5
(527,5) Mkr.

RESULTAT

Under 2002 6kade resultatet efter finansiella
poster med 45 procent och uppgick till 145,1
(100,1) Mkr. Motsvarande resultat 6kade
under 4:e kvartalet med 89 procent till 86,0
(45,6) Mkr.

Resultatet efter finansiella poster har paver-
kats positivt med 13,0 Mkr av de forvarvade
enheterna, varav Lensen-koncernen (Toppoint)
bidrog med 9,8 Mkr.

Bruttovinstmarginalen ékade jamfort med
foregaende ar och uppgick till 44,2 (41)
procent. Denna forbattring jamfort med forega-
ende ar ar framst hanforlig till hogre brutto-
vinster for New Wave genom generellt battre
inkdpspriser och forbattrad logistik. Férbatt-
ringen ar ocksa hanforlig till att en stor del av
Crafts och Texets forsaljning utanfér Sverige
gar genom agenter som endast bidrar med
provisionsintékter och ingen férsaljningsom-
sattning. Aven Lensen Beheer (Toppoint), som
har produktion i form av tryck pa pennor,
muggar, vaskor och nyckelringar, bidrar natur-
ligt med en hogre bruttomarginal. Det beror pa
att kostnaden fér personal i produktionen
redovisas som personalkostnad. Saledes ingar
inte denna kostnad i kostnaden for salda varor.
Detsamma géller Segerkoncernen, som sjalva
producerar delar av omséattningen i form av
mossor och strumpor.

Koncernens externa kostnader som en andel av
omsattningen 6kade och uppgick till 16,9
(16,5) procent av koncernens omsattning.
Kostnaderna for personal dkade och uppgick
till 14,4 (12,7) procent av koncernens omsatt-
ning. De 6kade kostnaderna beror delvis pa att
New Wave nu ager produktion som ar mer
kostnads- och personalintensiv, men som i
gengald genererar hogre bruttovinst. En annan
orsak ar de marknadsinvesteringar som New
Wave gor for fortsatt expansion.



Avskrivningarna har ¢kat med 10,9 Mkr till
36,7 Mkr. 4,3 Mkr av 6kningen avser goodwill-
avskrivningar och 6,6 Mkr 6vriga anlaggnings-
tillgangar som till stérsta delen avser forvar-
vade enheter.

AFFARSOMRADE PROFIL

Under 2002 6kade affarsomradets forsaljning
med 24 procent till 1.044,8 (841,1) Mkr.
Resultatet efter finansiella poster 6kade med
36 procent och uppgick till 103,4 (75,8) Mkr.
Profilmarknaden har krympt under 2002 och
New Wave bedémer att man har tagit marknad-
sandelar pa samtliga marknader. Under 2003
kommer New Wave att 6ka den organiska
tillvaxten i Europa genom etablering av ytterli-
gare profilmarken pa befintliga marknader.

AFFARSOMRADE DETALJHANDEL

Under 2002 6kade affarsomradets forsaljning
med 50 procent till 642,5 (428,4) Mkr.
Resultatet efter finansnetto for affarsomrade
Detaljhandel 6kade med 73 procent och
uppgick till 41,8 (24,2) Mkr. Den positiva
resultatutvecklingen gor att New Wave kan 6ka
tillvaxten i Europa och pa stallen dar det t ex
for Craft ser valdigt positivt ut for 2003.

GEOGRAFISK FORDELNING

Sverige

| Sverige har forsaljningen 6kat med 29 pro-
cent till nastan 1.000,0 Mkr. Sverige ar det
land dar New Wave saljer under flest varu-
marken, har den bredaste produktportféljen
samt de mest vélutvecklade koncepten. New
Wave ar marknadsledande inom profil och
Craft har haft ett stort genombrott under 2002.

Tyskland

| Tyskland har férsaljningen 6kat med 37
procent jamfort med foregaende ar. Lensen-
koncernen, som New Wave konsoliderar sedan
den 1 juli 2002, ingar med 17,7 Mkr genom
sitt tyska dotterbolag. Den svaga konjunkturen
i Tyskland har gjort att marknaden har minskat,
men New Wave fortsatter att ta marknadsan-
delar. Det innebéar dock att tillvaxten har varit
lagre an forvantat. | Tyskland saljer New Wave
Toppoints produkter, profilmérkena New Wave
och Clique samt Craft genom dotterbolag.
Crafts utveckling 2003 ser ut att bli mycket
bra.

Danmark

| Danmark har férséljningen ékat med 10
procent jamfort med foregaende ar. Margina-
lerna har utvecklats bra, men de externa
kostnaderna och personalkostnaderna har 6kat
som en féljd av en nagot lagre forsaljningstill-
vaxt an vantat. | Danmark séljer New Wave via
ett eget dotterbolag varumarkena Clique, New
Wave och Craft.

Norge

| Norge har forsaljningen 6kat med 16 procent
jamfort med foéregaende ar. Marginalerna har
utvecklats bra. | Norge sajer New Wave varu-
markena New Wave, Clique, Craft, James
Harvest Sportswear och Printer Active Wear via
egna dotterbolag.

Finland

| Finland har férsaljningen ¢kat med 19 pro-
cent jamfort med foregaende ar. De externa
kostnaderna och personalkostnaderna har dkat
till en foljd av att Finland har fort in fler kon-
cept (Mac One och Jingham m fl). Detta ar en
marknadsinvestering fér framtida tillvéxt.
Resultatet efter finansiella poster ar trots detta
battre an foregaende ar.

Italien

| Italien har férsaljningen 6kat med 10 procent
jamfort med foéregaende ar till 94 Mkr, vilket ar
bra da endast New Wave, Clique och Craft har
lanserats dér hittills. Resultatet efter finan-
siella poster ar ocksa battre.

Spanien

| Spanien har férsaljningen 6kat med 14
procent jamfort med foregaende ar, vilket ar
mycket positivt efter de forluster som drabbade
Spanien tidigare ar efter bl a oegentligheter i
ledningen. Bolaget bidrar nu ater med ett
positivt resultat. Dotterbolaget i Spanien saljer
varumarkena New Wave och Clique.

Benelux

Benelux-landerna har 6kat markant i betydelse
tack vare forvarvet av X-Tend B.V. och Lensen
Beheer B.V. och kommer att vara New Waves
nast stérsta marknad efter Sverige under
2003. Forsaljningen for New Wave Sportswear
B.V. har ékat med 6 procent jamfért med
féregaende ar. De externa kostnaderna och
personalkostnaderna har 6kat som en foljd av
lagre forséljning an vantat, vilket har lett till en
nagot lagre vinst. Koncernledningen réknar
dock med en kraftig tillvaxt i New Wave
Sportswear B.V. genom 6kad fokusering och
synergier med Lensen Beheer B.V (Toppoint).
En ny VD har anstallts per 1 februari 2003.
Hans uppgift ar att se till att bolaget nar New
Waves tillvaxt och avkastningsmal. Lensen
Beheer B.V. kommer under 2003 att borja sélja
D&J Frantextils produkter i Benelux. X-Tend
B.V. har ocksa borjat lansera New Waves
varumarken Mac One och Jingham.

Storbritannien

Utvecklingen i Storbritannien har varit bekym-
mersam. Trots det ar férsaljningen i niva med
foregaende ar. New Wave har sedan i somras
oOkat fokuseringen pa New Wave Sportswear
Ltd och Torsten Jansson, CEO i New Wave
Group AB, har gatt in som t.f. VD. En ny vwWD
har anstallts fran och med arsskiftet och
kommer under forsta halvaret att fasas in i
bolaget for att darefter ta 6ver VD-rollen.

Resultatet i England innebar en avsevard
belastning pa New Waves ar 2002. En kraftig
resultatforbattring férvantas redan ar 2003.

Frankrike

| Frankrike har forsaljningen 6kat med 20
procent jamfort med féregaende ar och resul-
tatet har forbattrats nagot. Bolaget har anstallt
en ny forséljningschef. VD ar Mario Bianco,
som ocksa ar VD for New Waves dotterbolag i
Italien.

Ovrigt

En stor del av exporten av Craft till detaljhan-
deln samt James Harvest Sportswear och
Printer Active Wear till profil sker via
distributérer. Distributérerna debiteras royalty
pa varans inkopsvarde. Vardet som dessa varor
saljs for bedéms i aterforsaljarledet vara 250
Mkr. Dessa raknas inte med i New Waves
omsattning.

MARKNADEN TOTALT

New Wave bedémer att man har tagit
marknadsandelar i samtliga lander. New Wave
avslutade 2002 starkt och har pabérjat januari
mycket bra. Generellt ar dock forsta kvartalet
svagt for profilbranschen.

FRANTEXTIL

New Wave forvarvade under 2002 samtliga
aktier i Frantextil-koncernen, vilken konsolide-
ras fr o m den 1 januari 2002. Koncernen &r
verksam framst inom Sverige som leverantér av
hemtextilier och frotté till detaljhandeln samt
som grossist av presentreklam och frotté inom
profilmarknaden.

Synergier:

Inom Frantextil-koncernen har New Wave
hittat bolag som kompletterar den évriga
koncernens utbud med frotté, hemtextilier,
foretagspresenter och gavor. Det innebér att
New Wave kan erbjuda kunderna ett mer
komplett sortiment. Toppoint (Se Lensen-
Koncernen nedan!) kommer under 2003 att
lansera Frantextil-koncernens produkter pa
sina hemmamarknader, vilket vantas ge bety-
dande merforséljning.



X-TEND

New Wave har den 30 juli 2002 férvarvat 51
procent av aktierna i X-Tend B.V. i Nederléan-
derna. X-Tend har sedan 10 ar tillbaka distri-
buerat varuméarket CRAFT i Benelux. Férvarv-
spriset motsvaras av aktiernas andel av bola-
gets eget kapital och resterande aktier ags av
bolagets ledning. New Wave har en option att
om 5 ar foérvarva resterande 49 procent av
aktierna i bolaget for en kopeskilling som
baseras pa bolagets resultat under aren 2004—
2006.

New Wave har introducerat profilklades-
konceptet MacOne/Jingham genom X-Tend
B.V. under december 2002.

X-Tend omsatte under 2002 26 Mkr. X-Tend
konsolideras fran och med den 1 augusti
2002 med en marginell resultatpaverkan pa
New Wave-koncernen.

LENSEN-KONCERNEN (TOPPOINT)

New Wave har den 2 augusti 2002 férvarvat
Lensen-koncernen med dotterbolag, av grun-
daren Albert Lensen tillsammans med fore-
tagsledningen. New Wave ager motsvarande
75 procent och féretagsledningen 25 procent.
New Wave har ratt att férvérva resterande 25
procent efter utgangen av 2005 for en
resultatbaserad kdpeskilling.

Lensen-koncernens verksamhet ar koncentre-
rad pa forsaljning och produktion av ett brett
sortiment av profil- och gavoartiklar under
varumarkena Toppoint och M-Pen. Lensen har
en ledande position i Benelux och har dven en
stark marknadsposition i Tyskland, Frankrike,
Storbritannien, Irland med flera lander. Kon-
cernens omsattning var 205 Mkr for 2002. Fér
narvarande har koncernen 170 anstallda, varav
merparten i Nederlanderna.

Lensen Beheer B.V. har sex dotterbolag,
samtliga aktiva pa profilmarknaden.

Lensen-koncernen har konsoliderats fran och
med den 1 juli 2002.

Synergier:

Det ar valdigt lite dverlappningar av marknader
eller produkter mellan Lensen-koncernen och
New Wave. New Wave raknar darfér med stora
synergier inom forsaljning, marknadsféring och
distribution. Toppoints produkter har lanserats
i Sverige under januari 2003 och vackt ett
stort intresse fran nya och befintliga New
Wave-kunder.

ASIEN

New Wave har inkdpskontor i Kina och
Bangladesh med 12 respektive 22 anstallda.
De bar ett stort ansvar for att bevaka kvalitén
under produktionen samt att se till s att
leverantorerna lever upp till de krav New Wave
har pa sina leverantérer genom en sa kallad
"Code of conduct”. Under 2003 kommer New
Wave att starta ett dotterbolag fér
tradingverksamhet mot europeiska storkunder
samt etablera ett dotterbolag i Shanghai for
forsaljning av koncernens profilprodukter pa
den kinesiska marknaden.

LOGISTIK

Byggnationen av det nya centrallagret i Dingle
ar nu slutford och lagret kommer att vara i full
drift under andra halvan av 2003. Lagret ar
tullfritt och kommer i huvudsak att vara reserv-
lager for méarkena New Wave och Clique — New
Waves stora profilvarumérken i Europa. Tack
vare det nya lagret kan New Wave reducera
kostnaden for externa lager och férbattra
servicen till dotterbolagen i Europa — nagot
som i sin tur ger lagre kapitalbindning pa de
enskilda lagren och battre service till kun-
derna.

PROFILMARKNADEN

Profilmarknaden ar en fragmenterad och
ganska omogen marknad &ver hela Europa,
med nagra fa stérre foretag och manga sma.
New Waves malsattning ar att genom
stordriftsférdelar inom design och produktut-
veckling, inkop, logistik, marknadsféring och
service till kunderna leda utvecklingen och
skapa en stabil bas éver hela Europa. Genom
de etableringar som New Wave har gjort av
framst varumaérkena Clique & New Wave i tio
olika lander i Europa har nu basen lagts for
ytterligare organisk expansion. Detta sker
genom att ytterligare nagra av koncernens
varumarken adderas pa de befintliga markna-
derna.

New Waves kunder ar aterférsaljare som i sin
tur saljer till slutkund. Aterforsaljarna saljer
antingen profilklader och/eller presentreklam
och/eller arbetsklader. Genom de senaste
forvarven (Sagaform, D&J och Toppoint) har
New Wave breddat sig in i marknaden for hard
presentreklam och kan pa sa satt bli en mer
heltédckande leverantér till sina kunder. New
Wave ser ocksa betydande skalfordelar pa
denna marknad, vilka kommer att utvecklas
under 2003.

New Wave efterstravar en mycket hog service-
grad gentemot aterférsaljarna, dar bl a leve-
ranssakerhet och kvalité ar mycket viktigt. New
Wave erbjuder ocksa aterforsaljarna ett

helhetskoncept i form av e-handelslésning,
marknadsféringslésningar, utbildning mm.

Da leveranssékerheten ar avgérande inom
profilbranschen &r New Waves varulager en del
av affarsidén, dar koncernen har som malsatt-
ning att leverera 98 procent av koncernens
produkter inom 24 timmar. Logistiken ar har
avgdrande for att minska kapitalbindningen,
vilket New Wave har starkt fokus pa.

DETALJHANDELN

New Wave saljer textilprodukter, presenter och
skor under saval egna som licensierade varu-
marken till detaljhandeln. Stordriftsférdelar
uppnas har ihop med profilmarknaden pa
inkdp, design och logistik. New Wave ar
fokuserat pa de mindre modekansliga omra-
dena, sasom Crafts funktionella underklader
och Segers stumpor. Sagaform ar ett bra
exempel pa synergier mellan affarsomradena
Detaljhandel och Profil. Aret innan New Wave
férvarvade Sagaform omsatte bolaget cirka 5,0
Mkr till profilmarknaden och 2002, ett ar efter
forvéarvet, omsatte de 55,0 Mkr pa motsva-
rande marknad. Detta uppnaddes genom att
man forde ut delar av Sagaforms produkter till
New Waves befintliga kunder samtidigt som
man 6kade foérsaljningen till detaljhandeln.

Craft forvarvades 1996 efter det att den andra
konkursen var ett faktum. Bolaget har sedan
dess genomgatt en stor omstpning mot en
tydlig produktstrategi med fokusering pa
funktionella underklader inom framst skidak-
ning, cykling och l6pning. Under 2002 har
Craft fatt sitt verkliga genombrott. Craft ar det
detaljhandelsmérke som ar spritt 6ver flest
lander inom affarsomradet Detaljhandel och
har en kraftig expansionsstrategi genom
breddning till ytterligare sporter och lander.

Seger gor en storsatsning pa varumarket
Umbro i Sverige genom att bli huvudsponsor
till Sveriges fotbollslandslag fran och med 1
januari 2003 och fem ar framat.

KAPITALBINDNING

Under perioden har kapitalbindningen av varor
6kat med 42,1 Mkr till 605,2 (563,1) Mkr. De
férvarvade bolag som ej ingick den 31 decem-
ber 2001 (Frantextil, Toppoint och X-Tend)
binder 66,1 Mkr i varulager. Saledes har Gvriga
bolag minskat detsamma med 24,0 Mkr
samtidigt som omséattningen har 6kat med
183,1 Mkr. Kundfordringarna har 6kat med
97,0 Mkr till 358,3 (261,3) Mkr. De forvar-
vade enheterna bidrog med 64,4 Mkr och
Ovriga bolag med 32,6 Mkr. Det 4:e kvartalet
star for 34 procent av koncernens forsaljning,
vilket gor det naturligt att kundfordringarna gar
upp vid arsskiftet.



REDOVISNINGSPRINCIPER

Samma redovisningsprinciper som féregaende
ar har tillampats, bortsett fran den férandring
som redovisas under eget kapital (Se balans-
rakningen i avsnittet Finansiell information!).

Ovriga redovisningsrekommendationer som har
tratt i kraft under aret har ej paverkat bolagets
redovisning.

SKATT

Utfallet av koncernens skattekostnad har
paverkats av tidigare ej redovisade skatte-
fordringar hanforliga till forlustavdrag pa
utldndska dotterbolag. New Wave raknar med
att skattefordran kommer att utnyttjas inom en
overskadlig framtid.

INVESTERINGAR, FINANSIERING OCH
LIKVIDITET

Koncernens kassapaverkande netto-
investeringar i anlaggningstillgangar uppgick
under 2002 till 153,6 (-85,1) Mkr. Kassa-
flodet uppgick under 2002 foére investeringar
och foretagsforvarv till 156,9 (94,5) Mkr och
efter investeringar och féretagsforvarv till 3,3
(9,4) Mkr. Likvida medel uppgick den 30
december 2002 till 14,2 Mkr, jamfért med
12,1 Mkr den 31 december 2001. Nettoskul-
den uppgick den 30 december 2002 till
629,0 Mkr, jamfort med 519,7 Mkr den 31
december 2001 — en 6kning med 109,3 Mkr.
Koncernen hade 1.100,0 Mkr i bekraftade
kreditbegransningar 31 december 2002.

PERSONAL OCH ORGANISATION

Antalet arsanstallda den 31 december 2002
uppgick till 729 personer, att jamféras med
474 personer den 31 december 2001. Ok-
ningen beror till storsta delen pa férvéarven av
Frantextil, X-Tend och Lensen-koncernen.

UTSIKTERNA FOR 2003

New Wave raknar med att koncernens omsétt-
ning och resultat kommer att fortsatta ka.
Detta marktes inte minst under hosten, da det
4:e kvartalet var mycket starkt samtidigt som
januari har borjat bra. Omsattningen 2003
beraknas uppga till drygt 2.000 Mkr. Koncer-
nen star val rustad for en 6kad efterfragan,
vilket kommer att ge en bra marginaleffekt nar
konjunkturen val véander. Prognosen fér 2003
bygger pa nuvarande konjunktur.

MODERBOLAGET

Forséljningen uppgick till 98,5 (95,1) Mkr.
Resultatet efter finansiella poster uppgick till
50,2 (79,8) Mkr. Under januari-december
2002 okade nettoupplaningen med 8,4 Mkr
och nettoinvesteringarna uppgick till 109,4
(83,5) Mkr.

OPTIONSPROGRAM

New Wave har, efter bolagsstammans beslut,
utfardat 300.000 optionsratter for 2,50 kr per
styck till ledande befattningshavare med ratt
att teckna nya aktier (under perioden 1 juni—
30 juni 2005) till det faststallda priset om
106,40 kronor (efter nu genomford split).
Teckningsoptioner till ett varde av 708.750 kr
(motsvarande 94,5 procent) var 6verlatna till
ledande befattningshavare per den 31 decem-
ber 2002.

BOLAGSSTAMMA

Ordinarie bolagsstamma ager rum den 28 maj
kl. 16.00 i Féreningssparbankens hérsal,
Asbogatan 8, Boras.

Arsredovisningen beraknas finnas tillganglig
for aktiedgarna den 14 maj 2003 pa bolagets
huvudkontor.

UTDELNING

Styrelsen har beslutat foresla en utdelning om
1,75 (1,50) kronor per aktie motsvarande
25,4 Mkr.

KALENDARIUM
e 29 april

Delarsrapport for forsta kvartalet, Q1
e 28 maj

Bolagsstamma i New Wave Group AB (publ)
e 12 augusti

Delarsrapport for andra kvartalet, Q2
e 24 oktober

Delarsrapport for tredje kvartalet, Q3
e 18 februari 2004

Bokslutskommuniké fér 2003
e 27 april 2004

Delarsrapport for forsta kvartalet, Q1

Boras den 18 februari 2003
New Wave Group AB (publ)
Styrelsen

FOR YTTERLIGARE INFORMATION KONTAKTA:
Verkstéllande direktor Torsten Jansson
Telefon: 0708-99 80 50, 0303-24 65 01
E-post: torsten.jansson@nwg.se

Vice verkstallande direktér Géran Harstedt
Telefon: 0708-99 80 17, 0303-24 65 02
E-post: goran.harstedt@nwg.se

Finanschef Krister Magnusson
Telefon: 0708-99 80 21, 0303-24 65 11
E-post: krister.magnusson@nwg.se

Finansiell information



Resultatrakningar

3 Mén 3 Mén 12 Méan 12 Man

OKT-DEC OKT-DEC JAN-DEC JAN-DEC
MKR 2002 2001 2002 2001
Nettoomsattning 578,5 366,6 1687,3 1269,6
Ovriga intakter 0,8 0,0 2,2 10,6
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -311,4 -193,0 -942.9 -755,2
Ovriga externa kostnader -87,5 -61,4 -284,5 -209,9
Personalkostnader -76,7 -51,6 -243,2 -162,0
Avskrivning av materiella och
immateriella anlaggningstillgangar -8,4 -8,2 -36,7 -25,5
Ovriga kostnader -0,2 0,0 -3,0 0,0
Rorelseresultat 95,1 52,4 179,2 127,6
Finansnetto -9,1 -6,8 -34,1 -27,5
Resultat efter finansiella poster 86,0 45,6 145,1 100,1
Skatt pa periodens resultat -19,0 -11,3 -30,8 -16,7
Minoritetens andel av periodens resultat 9,1 -3,0 -10,0 -1,6
Periodens resultat 57,9 31,3 104,3 81,8
Utspadning
Resultat per aktie kr fére utspadning 4,00 2,15 7,20 5,72
Resultat per aktie kr efter utspadning 3,94 2,12 7,12 5,65
Véagt antal aktier fore utspadning 14 500 208 14 500 208 14 500 208 14 300 208
Vagt antal aktier efter utspadning 14802 910 14 797 290 14 802 910 14 575 222
* Avser reavinst vid avyttring av dotterbolag samt valutakursvinster och realisationsvinster.

2002 2001 2000

Kvartal Q1 Q2 Q3 04 Q1 Q2 Q3 04 Q1 Q2 Q3 04
Nettoomsattning 327,6 411,2 370,0 578,5 267,8 329,6 314,2 358,0 207,6 3233 251,2 281,3
Ovriga intakter 0,3 0,4 0,7 0,8 1,2 0,8 - 8,6 - 8,0 - 0,5
Handelsvaror -190,9 -2339  -206,7 -311,4 -166,4  -187,3 -2086  -1930 | -131,1 -199,2 -155,5 -164,7
Bruttoresultat 137,0 177,7 164,0 267,9 102,6 143,1 105,6 173,6 76,5 132,1 95,7 1171
Bruttovinst i % 41,80% 43,20% 44,30% 46,30% |38,30% 43,20% 33,60% 47,40% |36,90% 39,90% 38,10% 41,60%
Externa kostnader -70,0 -55,4 716 -87,5 -48,2 -48,7 51,6 61,4 -38,6 -47 .5 -43,2 45,2
Personalkostnader -53,0 -52,7 -60,8 -76,7 -34,5 -35,9 -40,0 51,6 -23,6 -32,7 -26,2 -31,7
Avskrivningar 9,2 -8,0 -11,1 -84 52 -55 -6,5 -8,2 -39 51 -53 -55
Ovriga kostnader 0,4 0,6 -1,8 0,2 . . . - - - - -
Rarelseresultat 44 61,0 18,7 95,1 14,7 53,0 15 52,4 104 46,8 21,0 34,7
Rénteintakter 0,7 1.4 0,5 0,5 0,6 1,0 0,9 24 0,5 0,7 0,7 1,4
Rantekostnader -8,0 -7,7 -119 9,6 -6,5 9,0 -7,7 9,2 -3,6 5,1 -5,5 -6,9
Resultat efter finansnetto -2,9 54,7 7,3 86,0 8,8 45,0 0,7 45,6 71,3 424 16,2 29,2
Skatt -0,6 8,1 31 -19,0 -0,9 -4.5 - -11,3 -3,0 -119 -6,5 -8,7
Minoritetens andel 0,5 -0,4 -1,0 9,1 - 0,2 1,2 -3,0 0,4 0,2 -0,2 0,2
Periodens resultat -3,0 46,2 3,2 57,9 7,9 40,7 1,9 31,3 3,9 30,7 9,5 20,7




Balansrakningar

31-DEC 31-DEC 31-DEC 31-DEC
MKR 2002 2001 2000 1999
Tillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar 19,3 16,5 15,1 12,9
Goodwill 199,1 131,8 105,2 46,5
Ovriga anlaggningstiligdngar 174,0 93,5 60,7 39,4
Varulager 605,2 563,1 519,8 275,8
Kundfordringar 358,3 261,3 178,6 137,6
Ovriga kortfristiga fordringar 61,4 50,7 26,5 15,0
Likvida medel 14,2 12,1 42,3 41,8
Summa tillgangar 1431,5 1129,0 948,2 569,0
Summa skulder och eget kapital
Eget kapital 511,2 4348 346,8 198,8
Minoritetsintresse 31,9 22,5 1,2 1,2
Réantebarande skulder 643,2 531,8 470,1 290,5
Rantefria skulder 245,2 1399 130,1 78,5
Summa skulder och eget kapital 14315 1129,0 948,2 569,0
Forandring i eget kapital
Eget kapital 434,8 346,8 198,8 167,9
Effekt av byte av redovisningsprincip * -8,6 - - -
Eget kapital efter byte av redovisningsprincip 426,2 - - -
Optionspremie 0,6
Omrakningsdifferens 18 - - -
Nyemission - 24.0 95,3 -
Resultat for perioden 104,3 81,7 64,7 36,6
Utdelning 21,7 -17,7 -12,0 -5,7
Eget kapital 511,2 434.8 346,8 198,8

* Byte av redovisningsprincips paverkan utgdrs av dels -3,8 Mkr som en effekt vid dvergang till dagskursmetoden som ska tillampas for sjélvstandiga utlandsverksamheter. D&
redovisningsséattet &r en anpassning till den forandring som skett i bolagen har ndgon omrékning av jamforelsesiffrorna bakéat i tiden ej genomforts, samt -4,8 Mkr avseende
anpassning till redovisningsradets rekommendation Nr.15 immateriella tillgdngar. Omrakning av jamforelsesiffrorna har ej gjorts, da denna information &r av ringa betydelse.Ovriga
av redovisningsradets rekommendationer som trétt i kraft 2002 har ej haft ndgon paverkan.

Omsattning per land (Mkr)

JAN - DEC JAN - DEC JAN - DEC FORANDRING % FORANDRING %
LAND 2002 2001 2000 MKR 01/02 MKR 00/01
Danmark 28,1 25,6 24,0 2,5 9,8 16 6,7
England 47,5 46,5 46,0 1,0 2,2 0,5 1,1
Finland 103,5 87,2 71,0 16,3 18,7 16,2 22,8
Frankrike 20,2 12,1 2,0 81 66,9 10,1 505,0
Holland 115,8 37,6 31,0 78,2 208,0 6,6 21,3
Italien 93,8 85,5 64,0 83 9,7 21,5 336
Norge 141,4 121,5 103,0 19,9 16,4 18,5 18,0
Spanien 58,3 51,2 39,0 7,1 139 12,2 31,3
Sverige 965,8 750,7 637,0 2151 28,7 113,7 17,8
Tyskland 79,4 57,8 46,0 21,6 37,4 11,8 25,7
Ovrigt utlandet 335 2,5 0,0 31,0 1240,0 2,5 N/A
Totalt 1687,3 12782 1063,0 409,1 32 215,2 20,2

En betydande del av Crafts och Texets forséljning utanfor Sverige sker genom distributérer vilket uppskattas i distributorsledet till 250 Mkr. Denna forséljning bidrar med royaltyintakter, men ingen

forsaliningsomséattning i New Waves resultatrakning och ar séledes inte med i uppstalliningen ovan.



Kassaflodesanalys

1 JAN-31 DEC 1 JAN-31 DEC 1 JAN-31 DEC 1 JAN-31 DEC 1 JAN-31 DEC
MKR 2002 2001 2000 1999 1998
Den Iépande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 145,1 98,7 94,9 53,9 24,5
Poster som inte ingar i kassaflédet
Avskrivningar 36,7 25,5 19,8 13,9 4.2
Reavinst vid avyttring av anlaggningstillgangar 0,0 -2,0 - - -
Betald skatt -41,0 -28,8 -17,7 -11,6 4.4
Kassaflode fore forandring av rérelsekapital 140,8 93,4 97,0 56,2 243
Forandring av rorelsekapital 19,9 1,1 -205,3 -77,6 -96,3
Kassafldde efter forandring av rorelsekapital 156,9 94,5 -108,3 21,4 -72,0
Forvérv av dotterbolag -111,4 -78,0 - - -
Investering i anlaggningstillgangar -41,6 -15,4 -40,0 -35,0 -67,6
Forsaljning i anlaggningstillgangar netto -0,6 8,3 2,2 2,5 12,4
Kassaflode fran investeringsverksamheten -153,6 -85,1 -37,8 -32,5 -55,2
Amortering langfristig fordran 0,4 1,1 - - -
Nyemission - - - - 23,0
Upptagna l&n 15,5 -24.4 158,4 70,2 128,8
Utbetald utdelning 21,8 -17,7 -12,0 -5,6 -5,3
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -5,1 -41,0 146,4 64,6 146,5
Arets kassaflode 2,0 -31,6 0,3 10,7 19,3
Likvida medel vid arets borjan 12,1 423 41,8 32,4 13,2
Kursdifferens i likvida medel 0,1 14 0,2 -1,3 0,0
Likvida medel vid arets slut 14,2 12,1 42,3 41,8 32,5
“ | posten ingar:
Goodwill -79,5 -39,0
Rorelsekapital -77,0 -102,2
Anlaggningstiligéngar -50,1 -49,2
Overtagna lan 95,2 88,4
Betalt genom apportemission 0,0 24,0
Paverkan pa kassaflodet -111,4 -78,0



Nyckeltal

JAN-DEC JAN-DEC JAN-DEC JAN-DEC JAN-DEC
MKR 2002 2001 2000 1999 1998
Forsaljningstillvaxt % 32,0 20,2 33,1 11,0 105,0
Forséljining per anstalld Mkr 3,0 31 31 3,3 3,2
Bruttovinstmarginal % 442 41,0 38,8 33,6 32,6
Rorelsemarginal % 10,6 10,0 10,6 8,3 6,1
Vinstmarginal % 6,2 6,4 6,1 46 2,4
Avkastning pa eget kapital % 22,0 20,9 23,7 199 11,5
Avkastning pa sysselsatt kapital % 16,9 14,7 17,7 153 13,0
Soliditet % 379 40,5 36,7 35,1 35,1
Nettoskuldsattningsgrad % 123,0 1195 123,3 125,0 126,0
Nettoskuld Mkr 629,0 519,7 4278 248,6 187,8
Rantetackningsgrad ggr 48 41 55 46 2,7
Kapitalomséttningshastighet ggr 1,3 14 1.4 1,5 19
Varulagrets omsattningshastighet ggr 1,6 1,5 1,6 2,1 25
Nettoinvesteringar Mkr 1473 85,1 37,8 32,5 55,2
Kassaflode efter investeringar Mkr 3,3 9,4 -146,1 -53,9 -127,2
Kassaflode fore investeringar Mkr 156,9 94,5 -108,3 21,4 -72,0
Eget kapital per aktie Kr 35,26 29,98 22,93 16,60 14,00
Aktiekurs 31 december Kr 75 75 70 43,75 32,00
Utdelning/aktie Kr 1,75 1,50 1,25 1,00 0,48
P/E-tal 10,45 13,30 15,40 14,40 21,80
P/S-tal 0,65 0,85 0,94 0,35 0,25
Kurs/Eget kapital 2,15 2,50 3,05 2,60 2,30
AVKASTNING PA EGET KAPITAL KAPITALOMSATTNINGSHASTIGHET SOLIDITET

Nettovinsten enligt resultatrakningen i
procent av genomsnittligt justerat eget

kapital.

AVKASTNING PA SYSSELSATT KAPITAL
Resultat efter finansnetto plus finansiella

kostnader i procent av genomsnittligt
sysselsatt kapital

BRUTTOMARGINAL

Forsaljning med avdrag for direkta varu-
kostnader i procent av rérelsens netto-

omsattning.

Omsattningen dividerat med genomsnittlig

balansomslutning.

NETTOSKULDSATTNINGSGRAD

Réntebarande skulder reducerade med
finansiella rantebarande tillgangar i procent

av eget kapital.

RANTETACKNINGSGRAD

Resultat efter finansnetto plus finansiella
kostnader dividerat med finansiella kostnader.

RORELSEMARGINAL

Rorelseresultat efter avskrivningar i procent

av arets fakturering.

Eget kapital inkl minoritet i procent av
balansomslutningen.

SYSSELSATT KAPITAL
Balansomslutningen minskat med icke
rantebarande skulder och icke rantebédrande
avsattningar.

VINSTMARGINAL
Nettovinst i procent av rérelsens netto-
omsattning.



New Waves aktie

Aktiekapitalet i New Wave uppgar till 7 250 104 kronor, fordelat pa totalt 14.500.208 aktier, varje aktie pa nominellt 0,50
kronor. Aktierna har lika ratt till andel i bolagets tillgangar och resultat. Varje aktie av serie A berattigar till tio roster och
varje aktie av serie B beréttigar till en rost. New Waves aktier av serie B ar sedan den 11 december 1997 noterade vid
Stockholmsborsens OTC-lista sedermera O-lista. En noteringspost uppgar till 100 aktier. Noteringskursen uppgick till
27,50 kronor. Sedan New Waves notering den 11 november 1997 har lagsta slutkurs varit 18 kronor och hogsta kurs
94,50 kronor.

UTDELNINGSPOLITIK

Styrelsens mal &r att utdelningen till aktiedgare ska motsvara minst 30 procent av koncernens resultat efter skatt 6ver en
konjunkturcykel.

AKTIEAGARE

Antalet aktiedgare uppgick den 31 december 2002 till 3 224 (3 191). De institutionella investerarna kontrollerade totalt
40,3 procent av kapitalet och 8,8 procent av rosterna. De tio storsta aktiedgarna svarade vid samma tidpunkt for 64,1
procent av kapitalet och 85,9 procent av rosterna. Utlandska agare svarade for 14,1 procent av kapitalet och 4,4 procent

av rosterna.

NEW WAVES AKTIESTRUKTUR 2002-12-31

AKTIESLAG ANTAL AKTIER ANTAL ROSTER KAPITAL % ROSTER %
A-aktier 5.776.920 57.769.200 39,84% 86,88%
B-aktier 8.723.288 8.723.288 60,16% 13,12%
Totalt 14.500.208 66.492.488 100,00% 100,00%

NEW WAVES TIO STORSTA AGARE 2002-12-31

AKTIEAGARE ANTAL AKTIER ANTAL ROSTER KAPITAL % ROSTER %
Torsten Jansson 5.316.920 A/80.800 B 53.250.000 37,2% 80,0%
Banqgue Intl a Luxembourg 822.400 B 822.400 5,7% 1,2%
AMF Pension aktiefond Sverige 490.000 B 490.000 3,4% 0,7%
S-E-Bankens Sverige sméabolagsfond 456.776 B 456.776 3,2% 0,7%
SIS Segaintersettle AG 455.600 B 455.600 3,1% 0,7%
Handelsbankens smébolagsfond 430.100 B 430.100 3,0% 0,6%
AMF Pensionsftrsakrings AB 400.000 B 400.000 2,7% 0,6%
Livférsakringsbolaget Skandia 330.300 B 330.300 2,3% 0,5%
Domani 279.528 B 279.528 1,9% 0,4%
Lannebo smabolag 234.800 B 234.800 1,6% 0,4%
Totalt 9.216.424 57.068.704 64,1% 85,9%

AGARFORDELNING | NEW WAVE 2002-12-31

ANTAL AKTIER ANTAL ROSTER KAPITAL % ROSTER %
Sverige 12.242.376 63.545.276 85,9% 95,6%
Agare bosatta utanfor Sverige, exkl. USA 1.998.556 2.898.556 13,8% 43%
USA 48.656 48.656 0,3% 0,1%

Totalt 14.500.208 66.492.488 100,0% 100,0%



AKTIENS UTVECKLING MOT CARNEGIE SMALL CAPS INDEX (CSX) OCH SX ALL-SHARE INDEX

m New Wave Groups Aktie
Carnegie Small Caps Index (CSX)
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New Wave Group AB

Box 2129, 442 02 Kungalv
Tel 0303-24 65 00

Fax 0303-24 65 99
info@nwg.se

WWwW.nwg.se

New Wave i korthet

New Wave &r ett tillvaxtforetag inriktat pa att

leverera profilklader och presentreklam till fo-
retag samt klader, skor, presenter och hem-
textil till konsumenter genom aterférsaljare.
Detta astadkoms genom att vi etablerar, forvar-
var och utvecklar varumarken inom nédmnda
produktomraden.

New Wave verkar inom tva affarsomraden,
dels pa marknaden for klader och present-
reklam genom férséljning till oberoende profil-
foretag, dels pa detaljhandelsmarknaden via
aterforsaljare i framst present-, sport- och sko-
fackhandeln. Genom att verka inom bada
dessa marknadssegment far koncernen en bra
riskspridning. Stora samordningsférdelar upp-
nas genom att stora delar av sortiment etc. kan
vara gemensamt for de bagge affarsomradena.

New Waves konkurrenskraft ligger framfor
allt i design, inkop, logistik och marknadsfo-
ring av agda varumarken. Produkterna tillver-
kas framst i Asien och till en mindre del i Eu-
ropa. Koncernens mest kdnda egna varu-
marken ar Craft, Sagaform, Seger, Grizzly, New
Wave, Clique, James Harvest Sportswear, Prin-
ter Active Wear, Toppoint, M-Pen, Mac One,
Jingham och Pax, samt licensierade Umbro,
Nordica, Rollerblade och Exel. New Wave har
sedan starten visat stark tillvaxt med goda
marginaler. Forsaljningen har senaste tolv aren
6kat med i genomsnitt 41,3 procent per ar.



