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Atlas Copcos Peter Wallenberg-pris till framgangsrik lansering av
Milwaukee pa ny marknad

Stockholm den 23 april 2003 —Atlas Copcos prestigefulla ” Peter Wallenberg Marketing
and Sales Award” delasi ar ut till Herbert Hermens, chef for Atlas Copco Tools Australia.
Priset uppméarksammar introduktionen pa en ny marknad av varumarket Milwaukee for
elverktyg. Efter baratva ar har det natt positionen som kundens for stahandsval.

Under 2001 paborjades lanseringen i Australien av Milwaukee, ett hogprofilerat varumarke for
elverktyg till professionella anvandare. Det innovativa lanseringskonceptet som skapades av
Hermens och hans team, innebar att kunden erbjods det " basta av tva varldar”, nya varumérket
Milwaukee tillsammans med den kompetens Atlas Copco besitter, vilken var val kand av
marknaden. Malet var att nd en position som marknadens ledande sortiment, samtidigt som
elverktyg med Atlas Copco-varumérket fasades ut. Introduktionen & en del av strategin att
introducera Milwaukee globalt, istéllet for att som tidigare endast fokusera pa Nordamerika.

Idag & varumérket Milwaukee valrenommerat bland kunder och kant fér sin profil “Nothing But
Heavy-Duty”. Atlas Copco har utvidgat sitt nétverk av distributorer och savél
forsaljningsvolymer som marknadsandelar har okat stadigt. Milwaukees starka position har
ocksa bidragit till att forsaljningen okat for AEG, Atlas Copcos andra varumarke for elverktyg,
samt for det omfattande sortimentet tillbehor.

Nar Atlas Copco i fjol paborjade lanseringen av varumarket Milwaukee i Europa, drog
sédljorganisationen nytta av de véardefulla erfarenheter som Australien kunde bidra med.

Dr. Peter Wallenberg, hedersordférande i Atlas Copco AB, arbetade for Gruppen under 20 ar
innan han tilltrédde som styrel seordf érande mellan 1974-1996. Peter Wallenberg-priset delas ut
till arets mest nytankande och framgangsrika metod inom marknadsforing och forsaljning. Priset
delas ut i samband med Atlas Copcos bolagsstamma i Stockholm den 28 april.

Atlas Copco &r en internationell verkstadsgrupp med huvudkontor i Stockholm. 2002 uppgick foretagets omsattning
till ca 48 miljarder svenska kronor (EUR 5,2 miljarder), med 98% av omséattningen utanfér Sverige. Koncernen har
narmare 26 000 anstallda. Atlas Copco-foretagen utvecklar, tillverkar och marknadsfér produkter for luft- och
gaskompression, entreprenad- och gruvutrustning, elektriska och pneumatiska verktyg, monteringssystem samt
relaterad service och maskinuthyrning. Inom Gruppen finns ett antal framgangsrika varumarken sdsom RSC,
Milwaukee Electric Tool, Chicago Pneumatic och AEG Power Tools. Ytterligare information om Atlas Copco hittar ni
pa var hemsida: www.atlascopco-group.com




