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Accenture viljer Tiger Woods for lansering av sin strategi
"High Performance Business”

Kampanjen "Go on. Be a Tiger.”dr Tiger Woods forsta engagemang inom business to business

Accenture har ingatt ett avtal med Tiger Woods dér han representerar Accenture som en
symbol for den nya strategin “High Performance Business”.

Avtalet som strdcker sig over flera dr, dr Tiger Woods forsta engagemang inom business
to business. Det innebér att Accenture blir exklusiv partner inom management
konsulting och IT-tjanster till Tiger Woods och the Tiger Woods Foundation. Dessutom
kommer Accenture att agera radgivare till the Tiger Woods Learning Center nér det
gdller teknologistod till bland annat TWLC eLearning.

Accentures nya strategi High Performance Business lanseras med en global integrerad
marknadsforingskampanj. Den inkluderar en reklamkampanj som startar idag dar Tiger
Woods medverkar under temat “Go on. Be a Tiger.”

Majoriteten av annonserna visar Tiger Woods i situationer under golfmatcher.
Situationerna kraver optimalt genomférande i en miljo med hard konkurrens och med
fokus pa att vinna. Kampanjen forklarar hur Accenture utnyttjar sin kompetens inom
affarskritiska omraden, sin branschkunskap, sina tekniska och globala resurser for att
hjadlpa kunderna att uppna bésta ekonomiska prestanda.

- Tiger Woods styrka, skicklighet, disciplin och obevekliga fokus pa att vinna &r
kvaliteter som 6ver hela varlden speglar karaktiaren av ett hogpresterande foretag. Det
gor honom idealisk for att representera var nya positionering, séger Joe Forehand,
styrelseordférande och CEO pa Accenture. Ett hogpresterande foretag optimerar sina
resurser for att nd sina mal och presterar konstant béttre dn sina konkurrenter. Tiger &r
bast inom sitt omrade och vi vill att vara kunder ska bli bast inom sina.

- Accenture forstar att formagan att anpassa sig till &ndrade forutsiattningar och vara
innovativ dr avgorande for att ldngsiktigt prestera vil, bade i affdrslivet och pa
golfbanan, sager Tiger Woods. Accenture-kampanjens fokus pa prestationsférmaga och
att leverera resultat stimmer vil 6verens med mina personliga varderingar och det
gjorde det till ett ldtt beslut att samarbeta med Accenture i mitt forsta engagemang pa
foretagsmarknaden.

Kampanjen kommer att besta av bland annat annonser och TV-reklam i 27 lander samt
reklam pa flygplatser. Kampanjen startar idag med TV-reklam i samband med World
Golf Championships 2 - 5 oktober.



En ny signatur, “High Performance Delivered” ersétter den gamla “Innovation
Delivered” som var en del av foretagets kampanj "I am your idea” vilken
introducerades i februari 2002.

- Varumadrket Accenture dr mindre &n tre ar gammalt och rankas redan som ett av
varldens 100 mest vardefulla varumarken, siager James E. Murphy, global managing
director Marketing and Communcations pa Accenture. Det &r logiskt att ett varumarke
av Accentures klass ska associeras med en av de mest framtradande personligheterna
inom sport och populdrkultur. Tiger Woods &r en symbol for att leverera hog prestanda
och han ar respekterad och beundrad av de foretagsledare till vilka vi riktar den har
kampanjen.
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Accenture &r ett globalt foretag inom managementkonsulting, IT-tjanster och outsourcing. Genom att
leverera innovativa losningar hjdlper Accenture sina kunder att bli hogpresterande foretag och
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