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Audi satsar mer pa evenemang

For att forstarka Audi Sveriges satsning pa event marketing har
Niklas Henning anstallts som ansvarig for events och sponsring.
Han har ett forflutet i bade eventbranschen och som alpin
landslagsakare.

Niklas Henning, som dr 39 ar, har under de senaste aren arbetat med events som egen
foretagare, senast genom K4 Kommunikation. Han har bland annat varit delaktig i
produktlanseringar, aterforsiljartraffar och publika evenemang, savil i1 bilbranschen som inom
andra verksamheter.

Under dren 1982-1992 tivlade han pa landslagsniva inom alpin skiddkning och har savil
varldscupssegrar som OS- och VM-deltagande pé sin meritlista.

Audi Sverige har valt att satsa allt mer pa events som en del i marknadsforingen. Bland annat
arrangerar man forarkurser i Are och Idre samt utstillningar och andra evenemang pé
showroomet Audi Forum i1 Stockholm och hos aterforsdljarna. Dessutom har man ett nédra
samarbete med det svenska alpina landslaget och &r dven aktiva inom motorsporten.

— Audi ska std for ndgonting positivt, utover att det dr en bra bil. Framtiden ligger i de
mjuka vdrdena och dér kan event marketing hjilpa till att kommunicera vad varumérket
star for, sdger Niklas Henning.
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Audi dr en internationell tillverkare av premiumbilar. 2002 saldes mer dn 741 000 nya Audi-
bilar i virlden. Audigruppen omsdtter ndrmare 23 miljarder euro och har drygt 51 000
medarbetare. Audi i Sverige ingdr i Svenska Volkswagen-gruppen.
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