Stockholm 5 november, 2003

Baste aktiedgare,

Arets forsta halvér kénnetecknades av 1&ga forséljningsvolymer och en genomlysning av
verksamheten for att definiera framgangsfaktorer och for att kunna genomfora motsvarande
arbete pa andra marknader. Under tredje kvartalet har forsaljningsvolymerna forbéttrats,
merparten av 6kningen harror fran Island dar dels en ny produkt, Magic Red Recovery,
introducerats och dér vi dels levererat storre volymer an forvantat av Magic Recovery. De
Okade forsaljningsvolymerna tillsammans med genomférda kostnadsbesparingar som borjat
ge effekt har medfort ett positivt rorel seresultatet under kvartal 3.

Ekonomisk information

| bifogad resultat- och balansrékning beskrivs det ekonomiska utfallet for de forsta nio
manaderna, 2003. Resultatet for det forsta halvaret var —0,1 Mkr och omsattningen uppgick
till 6,1 Mkr. Nedan en kort sammanstalIning 6ver nyckeltalen for det forsta nio manaderna,
2003.

- Int&kter for perioden (jan — sept) uppgick till 9,3 Mkr (11,4)
- Resultatet for perioden (jan — sept) uppgick till 1,1 Mkr (-3,0)
- Nettoresultat per aktie (jan — sept) uppgick till 0,11 kr

Aktiviteter under kvartal tre

Under kvartalet har en ny produkt, Magic Red Recovery, introducerats pa Island. De forsta
signalernatyder pa att produkten har mottagits positivt, men det & annu for tidigt att dra
nagra slutsatser och vi aterkommer i senare rapporter med ytterligare information om
utvecklingen. Vidare har den genomlysning av bolagets strategi som beskrevsi féregéende
rapport utvecklats i aktiva handlingar pa nagra marknader. Fortsatta kostnadsreducerande
atgarder har genomforts.

Strategi

Som namndes i foregaende rapport har olika marknadsstudier genomforts for att béttre forsta
vilka faktorer som medfért god forsaljningsutveckling pa vissa marknader medan vi haft
svarare att nd ut pa andra marknader. Pa grundval av de slutsatser som dragits av
genomlysningen beslutade styrelsen att fokusera pa naromradet och under perioden har
arbetet i Skandinavien aktivt paborjats. Strategin har ocksa medfort att andra marknader
prioriteras ned vilket beskrivs mer langre fram i rapporten.



K ostnadsbespar ande atgar der
Under perioden har ytterligare kostnadsbesparande dtgérder vidtagits, vilka berdknas ge full
effekt efter arsskiftet.

Nordamerika

D& Swedish Beverages Inc inte lyckats med sin kapitalanskaffning torde deras mojligheter att
lyckas med Magic i Nordamerika vara mycket begrénsade. Vissa diskussioner fors fortfarande
med personerna bakom Swedish Beverages, men eftersom de resurser som krévs for att
madjliggora en positiv utveckling i Nordamerika saknas inom Magic House foljer vi den
strategi som styrelsen beslutat om och fokuserar vara anstrangningar i naromradet.

Magici Mellandstern
Utvecklingen i Mellanostern fortsétter att vara positiv och tillsammans med var partner
arbetar vi med ytterligare projekt som ska stérka varumérket och forséljningen i regionen.

Magici Norden

Forsaljningen av Magic Recovery i Island har under perioden overtréffat forvantningarna, da
detta kan bero pa periodisering av leveranser &r det for tidigt att uttala sig om en varaktig
volymokning. Under perioden har man introducerat Magic Red Recovery och de férsta
rapporterna tyder pa att produkten mottagits vél. Var partner tror dock inte att Red Recovery
kommer att nd samma volymer som den ursprungliga, men det &r ett bra komplement som ger
Okad exponering av varumérket.

Arbetet med att hitta en eftertréadare till Ringnesi Norge fortsétter. Det finns ett par
intressanta alternativ som bearbetas och vi aterkommer med information om utvecklingen i
kommande rapporter.

| Sverige har var partner Svenson & Co:s marknadsarbete medfort 6kad forsaljning. Man har
fétt in produkten hos viktiga grossister, men det aterstér fortfarande mycket innan man néatt
full distribution och det & annu for tidigt att séga att man lyckats.

England

Som tidigare namnts har samarbetet med vér partner i England inte gett det resultat som vi
forvantat oss. Det arbete som gjordes tillsammans med en extern marknadskonsult med god
kunskap om den brittiska marknaden och om aktdrerna dér, har resulterat i en
rekommendation att avsluta samarbetet och att ta bort produkten fran marknaden.
Rekommendationen grundar sig pa att en fortsattning tillsammans med var nuvarande partner,
och med bristande mgjligheter att stétta produkten med marknadsforing, gor en fortsatt
satsning mer skada an nytta. Slutsatsen &r att det &r béttre att ta bort produkten fran
marknaden och sedan relansera tillsammans med en ny partner néar en stabil plattform skapats
i Skandinavien.

Sammanfattning
Under perioden har 6kad forséljning och minskade kostnader medfort positivt rorel seresultat.
Vidare har stor vikt lagts vid introduktionen av Red Recovery i Island samt att vidta



nodvandiga offensiva, och defensiva, atgarder som den genomfdrda genomlysningen av
marknader och den nya strategin medfort.

De etablerade marknaderna uppvisar positiv utveckling och vissa positiva signaler kan ocksa
uttolkas fran t ex den svenska marknaden. Forutom de redan etablerade marknaderna kommer

stort fokus att |aggas pa utvecklingen i naromradet framover.

Med vénlig hdsning,
Jonas Jaenecke
Verkstallande direktor

Nasta rapport: 2004-02-11



Magic House AB (publ)
55 65 85-5946

Resultatrakning |

2003-01-01 2002-01-01

Belopp i tkr Not 2003-09-30 2002-09-30
Nettoomsattning 9317 11412
Rore sens kostnader

Ravaror och fornodenheter -5323 591
Ovriga externa kostnader -3484 -6 194
Personal kostnader -1 346 -2 078
Avskrivningar -422 -487
ROr elseresultat -1 258 -3288
Finansnetto 2 308 261

Resultat efter finansnetto 1050 -3 027




Magic House AB (publ)

55 65 85-5946

Balansrakning

2003-01-01 2002-01-01
Belopp i tkr Not 2003-09-30 2002-09-30
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anl dggningstillgangar 3734 4930
M ateriella anlaggningstillgangar 92 136
Finansidla anlaggningstillgangar
Andra |angfristiga vardepappersinnehav 2 396 -
Andra langfristiga fordringar - 4000
Summa anlaggningstillgangar 6 222 9066
Omsattningstillgangar
Varulager m.m.
Fardiga varor och handelsvaror 175 1057
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 4 660 2359
Ovriga fordringar 999 473
FOrutbetalda kostnader och upplupna 437 467
intakter
Kassa och bank 971 6
Summa omsattningstillgangar 7242 4362
SUMMA TILLGANGAR 13 464 13 428




Magic House AB (publ)
55 65 85-5946

Balansrakning

2003-01-01 2002-01-01

Belopp i tkr Not 2003-09-30 2002-09-30

EGET KAPITAL OCH

SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 94 9

Overkursfond - 1350

Balanserat resultat -872 419

Periodens resultat 1050 -3 027
1172 -264

Obeskattade reserver - 213

L angfristiga skulder

Banklan 2 000 2 000
Checkrékningskredit 2711 3590
4711 5590
Kortfristiga skulder
L everantOrsskul der 4032 4139
Ovriga skulder 254 343
Upplupna kostnader och férutbetalda 3295 3 407
intakter
7581 7889
SUMMA EGET KAPITAL OCH 13 464 13 428

SKULDER




Magic House AB (publ)
55 65 85-5946

K assaflode

2003-01-01 2002-01-01

Belopp i tkr Not 2003-09-30 2002-09-30
Kassafl6de fore forandring av

rorel sekapital och investeringar -1123 -3041
Rorel sekapitalforéndring -3341 -110
K assafl6de frén den |6pande

verksamheten -4 464 -3151
Investeringar netto 274 -10
K assafl 6de efter investeringar -1 710 -3161
Kassafl6de fran

finansieringsverksamheten -1211 3167
Periodens kassafl6de 2921 -
Likvida medel vid periodens borjan 3892 -
Likvida medel vid periodens dut 971 6

Tillampade redovisningsprinciper dverensstammer med dem som anvandsi den
senaste arsredovisningen. Delarsrapporten har g varit foremd for sarskild
granskning av bolagets revisor.



