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Trots katastroftider for svenska bryggerier
Spendrups gar pa offensiven med nytt sortiment,
tydligare profil och ny egen returflaska

En for Sverige helt ny olsort, Rod Lager. Fortydligad designprofil for de 6lsorter som
séiljs under Spendrupsvarumiirket. En helt ny profilflaska som tas om hand for
ateranvindning i Spendrups egna retursystem, det forsta i Sverige. Det dr nyheterna
som visar att Spendrups gar pa offensiven mitt i krisen for svensk bryggerinéring.

Den bista — och roligaste! — mojligheten att klara sig genom svéra tider r att bjuda pa goda nyheter
som tillfér marknaden nagot nytt. Nu bjuder Spendrups pa bade en helt ny sorts 61 och den forsta
profilflaskan som ocksa #r ett returglas. De olika Spendrups 6lsorterna forses ocksd med en gemensam
design som tydligare lyfter fram dem som sdrpriglade medlemmar i samma 6lfamilj.

”Dryckesmarknaden &r oerhort nyhetskriavande”, sdger Mats Wester, marknadsdirektor Spendrups
Bryggeri AB. ”Dirfor dr det extra roligt att vi i dessa tuffa tider kan lansera ett for Sverige helt nytt 6l.
Och samtidigt erbjuda ett helt nytt retursystem till restaurangerna dér vi tar tillbaka vara nya
profilflaskor for teranvindning. Det betyder bittre miljé och mindre sophantering”.

Det egna retursystemet &r unikt i Sverige. Spendrups har utvecklat det som ett svar pa dnskemal fran
kunderna. Restaurangerna maste investera i utrymme, containrar eller glaskross och sophantering for
att slinga tomma engangsflaskor. Nagra restaurangkedjor har som tydligt miljomal att undvika
engangsforpackningar. Retursystemet handlar bade om allmén miljohinsyn, att minska sopberget, och
om de anstilldas arbetsmiljo.

Bryggerierna och restaurangerna ér pressade av den dkande granshandeln med alkohol. Den leder till
lagre olforsiljning och en svagare konjunktur for restaurangnéringen. "I lagkonjunktur &r det extra
viktig att satsa pa nyheter och vaga préva nya grepp”, sdger Spendrups VD Jens Spendrup.
”Miljofragorna &r ocksa allt viktigare argument for den nya generationen 6lkonsumenter”.
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Spendrups Bryggeri AB grundades 1897. Vi ar lika engagerade och passionerade nér det géller 6l nu som da. Vara
varumarken ar: Spendrups, Norrlands Guld, Mariestads, Heineken, Loka m fl. Familjeféretaget Spendrups ar ett svenskt,
oberoende bryggeri som férenar starka traditioner med nytdnkande. Vi har idag 1200 anstéllda och omsétter 2,1 mdr.
Spendrups Bryggeri AB &r ett dotterbolag till Spendrup Invest AB. www.spendrups.se



