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VOLVOLLA ERITTÄIN VAHVA ALKUVUOSI 

Vuoden 2004 alkupuolikkaan aikana myytiin noin 230 000 Volvoa. Viimevuonna saman ajanjakson myyntiluku oli 211 000 autoa. Vuosi 2004 on siis merkittävä askel kohti Volvon 600 000 auton pitkäaikaismyyntitavoitetta.

Vuodesta 2004 näyttää tulevan Volvolle myynnin suhteen erinomainen. Jo ensimmäisen vuosineljänneksen aikana oli havaittavissa selkeitä positiivisia suuntauksia, joita toinen vuosineljännes vain vahvisti. Kesäkuun 30. päivään mennessä myynti oli kasvanut 11 prosenttia vuoden 2003 alkupuoliskon myyntilukuihin verrattuna. 

Merkittäviä myynnin kasvuun vaikuttaneita tekijöitä ovat uusien S40- ja V50-mallien suosio ja XC90-mallin menestyksen kasvu lähes 50 prosentilla edellisvuoden vastaavaan ajanjaksoon verrattuna.

Kasvua on tapahtunut eniten Euroopan markkina-alueilla. Esimerkiksi Ranskassa Volvon myynti on kasvanut vaikuttavat 40 prosenttia. Saksassa kasvua tapahtui 32 prosenttia, Isossa-Britanniassa 10 prosenttia ja Euroopassa kokonaisuudessaan keskimäärin 15 prosenttia. Diesel-versiot muodostivat Euroopassa noin 50 prosentin osuuden Volvojen kokonaismyyntimäärästä.

Volvon myynti kasvoi Ruotsissa 5 prosenttia, vaikka autojen kokonaismyyntimarkkinat laskivat 1,4 prosentilla. Viidentoista myydyimmän auton joukosta löytyy viisi Volvo-mallia ja Volvo V70 johtaa edelleen Ruotsin myyntitilastoja. 

USA:n markkinoilla Volvo teki vuoden ensipuoliskon aikana uuden myyntiennätyksen – 69 158 autoa. Kasvua on 2,1 prosenttia ennätysvuoteen 2003 verrattuna. XC90 kasvatti myyntiään 20 prosentilla ja on edelleenkin USA:n eniten myyty ulkomainen SUV-malli. Myös uusi S40-malli on vaikuttanut merkittävästi myyntitulokseen. 

Volvon henkilöautojen myynti tammi-kesäkuussa 2004 


2004
2003
%

Kesäkuussa
44,574
39,519
12.8

Tammi-kesäkuussa  
234,234
211,078
11.0
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Pohjois-Amerikka
76,157
74,651
2.0

Eurooppa
133,967
116,081
15.4

USA
68,963
67,452
2.2

Ruotsi
27,046
25,678
5.3

Iso-Britannia
21,687
19,711
10.0

Saksa
19,834
14,996
32.3

Volvo kasvattaa myyntiään kokonaismarkkinoita enemmän Suomessa

Suomessa Volvo on 7,3 prosentin markkinaosuudellaan viiden suurimman merkin joukossa. Volvo on myynyt yli 6000 autoa ja on volyymiltaan kasvanut 19,2 prosenttia, markkinoiden kasvettua 5,1 prosenttia alkuvuonna 2004.

Isojen perheautojen segmentissä Volvo on tänä vuonna noussut 2. sijalle (12,2%) viime vuoden 6. sijalta (6,6%). Alkuvuonna esiteltyjen uusien mallien Volvo S40 ja Volvo V50 myynti on alkanut erinomaisesti. Samalla tänä vuonna päättyvän Volvo S40/V40 Classic –malliston suosio on jatkunut koko alkuvuoden.

Isojen autojen segmentissä Volvo on säilyttänyt selkeän markkinajohtajuuden 33 prosentin markkinaosuudellaan. Ensi syksynä esitellään uudistuneet 
Volvo S60-, V70- ja XC70 –mallit, jonka muotoilumuutokset korostavat Volvo-perheen yhtenäisyyttä. 

”Uudistuneen malliston myötä uskomme kasvattavan myyntiä edelleen isojen autojen segmentissä”, kertoo Volvo Auton myynti- ja markkinointijohtaja Heikki Ahdekivi.
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Kuvateksti: Volvon uusin malli Volvo V50
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