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JCs forsaljning till konsument 1 juli

JC redovisar for juli 2004 en total forsiljning till konsument om 174,4 Mkr (162,1)
1 egna butiker och franchisebutiker. I Sverige 6kade forséljningen med 5,6 procent
Jjamfort med samma ménad foregéende ar.

Sammantaget uppgick den totala forséljningen till konsument for arets forsta sju
ménader till 1 174,8 Mkr (1 234,4). I Sverige minskade forséljningen med 3,0
procent jamfort med samma period 2003.

JC:s forsiljning till konsument

JCs forsiljning till konsument omfattar den forsédljning som sker 1 savil egna
butiker som franchisebutiker och omfattar samtliga koncept; JC 6-25 ér,
Brothers och Sisters. Uppgifter om forséljning till konsument ldmnas manadsvis.
Av den totala forsiljningen stod den svenska marknaden f6r cirka 79 procent
under ar 2003.

JC-koncernens intikter
JC-koncernens intakter utgdrs av forséljning till konsument i egna butiker,
grossistforsaljning till franchisetagare samt franchiseavgifter. Uppgifter om
intdkter 1dmnas kvartalsvis.

For ytterligare information, vinligen kontakta:
Thommy Nilsson, VD, telefon 0709-172375.

JC utvecklar och driver koncept for modebutiker pd den svenska och internationella
klddmarknaden. Varje koncept har sin egen vil definierade mdlgrupp och position. JC erbjuder
koncepten JC 6-25 dar, Boys & Girls, Brothers och Sisters. Med en marknadsandel om cirka fem
dven verksamt i Norge, Finland och Tyskland. Antalet butiker uppgar till 270. JC-aktien dr
noterad pd Stockholmsbérsens O-lista sedan den 19 april 2000.



