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Stockholm, 2003-11-12
Waymaker sponsrar ’Stora PR-boken”

Waymaker blir exklusiv huvudsponsor for *'Stora PR-boken”, en ny handbok om PR och
mediekontakter som utkommer i var. Redaktor och huvudforfattare for boken &ar Peter Karaszi,
kand forfattare av PR-litteratur som ”Anvand Media”.

”Stora PR-boken” blir en bred praktisk handbok om PR, som riktar sig till kommunikatorer av alla
slag: informatorer, foretagsledare, marknadsforare, IR-chefer, reklam- och PR-folk etc., liksom
utbildningsanstalter. Boken ar under produktion och kommer att lanseras brett i var. Malet ar att
producera det kommande decenniets “PR-bibel”.

Huvudsponsor for ”Stora PR-boken” ar Waymaker. Waymaker erbjuder en rad I6sningar for att
pressutskick ska na ratt malgrupper. Tjansterna omfattar databaser med standigt uppdaterad
information om medier, journalister och finansmarknaden, samt kanaler for effektiv distribution av
pressmeddelanden.

"Sponsorskapet av ’Stora PR-boken’ passar mycket vl med var ambition att sprida kunskap till vara
kunder, som ar just de professionella informatérer och marknadsférare som boken riktar sig till. Vi ar
dvertygade om att det blir en bok av hdgsta kvalitet och att alla som arbetar professionellt med
mediakontakter kommer att ha stor anvandning for den i sitt dagliga arbete”, séger Caspar Settergren,
VD, Waymaker.

”Jag &r mycket glad dver att just Waymaker valt att samarbeta med oss. Det ar ett innovativt och aktat
foretag som spelar en viktig roll i det medierelaterade informationsarbetet for de flesta foretag”, sager
Peter Karaszi, redaktor for ”Stora PR-boken”.

Peter Karaszi ar huvudforfattare och redaktér for ”Stora PR-boken”. Till sin hjélp har han flera av
landets framsta PR-experter som skriver om sina respektive specialiteter. Peter Karaszi ar PR-konsult
och f d ekonomireporter (bl a Dagens Nyheter och Finanstidningen). Han har tidigare skrivit tre
bocker om mediekontakter, bl a ”Anvand Media” och 99 sétt att fa gratis publicitet”.

Pictures available at: http://www.newsonline.nu/imgway/index.asp?pmid=31663

Marknad

Den totala kladhandeln i Sverige, som ar XXXXs viktigaste marknad, ékade under perioden januari
till juni 2003 med 3,5 procent i l6pande priser. Enligt HUIs prognoser (fran juni) for helaret 2003
forvantas 6kningstakten bli omkring 3 procent.

Perioden

XXXX-koncernens intakter utgors av forséljning till konsument i egna butiker, grossistforsaljning till
franchisetagare samt franchiseavgifter. Koncernens intakter under perioden minskade med 6,6 procent
till 806,6 Mkr (863,3), varav 359,4 Mkr (303,9) utgor forséljning i egna butiker. Minskningen av
intakterna beror framst pd att forsaljningen i koncernens egen grossistrorelse varit lagre an under
foregaende ér.
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Forsaljningen till konsument i XXXXs egna butiker och franchisebutiker under perioden uppgick till
1072,3 Mkr (1 079,1), vilket & en minskning med 0,6 procent mot féregaende ar. Forsaljningen i
egna butiker utgor 33,5 procent (28,2) av den totala forséljningen till konsument. | jamforbara enheter
minskade koncernens forséljning till konsument med 8 procent jamfort med féregaende ar.

I Sverige, XXXXs storsta marknad, 6kade forsaljningen under perioden med 1,5 procent och den
svenska marknaden svarade under perioden for cirka 78 procent (76) av XXXXs totala forsaljning till
konsument.

Kvartalet

Koncernens intékter for kvartalet minskade med 1,0 procent till 376,9 (380,5), varav 189,5 Mkr
(159,0) utgor forséljning i egna butikerResultat

Perioden

Resultatréakning koncernen (tkr)

XXXXs bruttovinstmarginal ékade for perioden januari-juni 2003 till 34,7 procent (33,6) framst till
foljd av ett okat antal egna butiker jamfort med foregaende ar.

Rorelseresultatet for den sdésongsmassigt svaga perioden januari-juni 2003 blev —72,4 Mkr (0,4).
Rorelsemarginalen sjonk under perioden till —9,0 procent (0,0). Foérandringen mot foregéende ar
forklaras huvudsakligen av negativa valutaeffekter om cirka 21 Mkr, reserveringar av kundforluster
om cirka 13 Mkr, nedskrivning av goodwill och varulager om cirka 10 Mkr samt ytterligare
avvecklingskostnader om 10 Mkr. Vidare har resultatet paverkats av lagre forsaljning i koncernens
grossistrorelse.

Resultatet efter finansiella poster for januari-juni 2003 blev —75,6 Mkr (-2,0). Resultatet efter skatt
blev 55,4 Mkr (-2,3)

For mer information:
Caspar Settergren, VD Waymaker, tel: 08-507 418 10

Peter Karaszi, redaktor och projektledare ”Stora PR-boken”, tel: 08-655 10 06,
peterkaraszi@worldonline.co.za

Waymaker &r en del av Observer AB, noterat pa O-listan. Waymaker ar verksamma i atta lander i
Europa och Nordamerika. Foretaget erbjuder losningar inom i huvudsak tre omraden: Databaser med
information om mottagare inom media och finansmarknad, distribution av pressmeddelanden och
finansiella rapporter, samt webbmoduler. F6r mer information, besck garna var webbplats:
www.waymaker.se

”Stora PR-boken” blir en praktisk handbok som kommer att behandla alla delar av PR-omradet, bl a
olika PR-situationer, hur man arbetar med PR, intern kommunikation, samt olika PR-omraden och PR-
verktyg. Bland de senare aterfinns mediekontakter, evenemang, féredrag, digital PR, visuell



