Spendrups

PRESSINFORMATION

Julspaning

Trygghet dr utgangspunkten for arets julspaning. Vi forhaller oss alla till trygghet pa ett eller
annat sitt. Ett tydligt uttryck for var trygghetsldngtan dr att vi vill ha en traditionell jul. Detta
ar de flesta trendforskare 6verens om. Detta sokande efter trygghet har ett tydligt ursprung: vi
lever i en orolig virld med krig, grymma valdsbrott och lagkonjunktur.

Men trygghetsbehovet tar sig dven andra uttryck och det dr dessa uttryck som vi tar oss en lite
ndrmare titt pa i arets julspaning.

Trend 1:
Investera i upplevelser
Rich Kitsch
Hemlyx

= HEMKLUSIVITET

HemKklusivitet:

Pa 80- och 90-talen talade vi alla om trenden cocooning. Nir man drar sig tillbaka fran
omvirldens alla krav och bygger ett sa mysigt hem man bara kan. Nu har hemmatrenden tagit
en ny, skarpare sving. Nu talar vi om hemklusivitet. Om exklusivitet hemma. Den djupare
drivkraften dr att vi investerar i upplevelser. Det handlar inte séllan om att vélja proffsprylar.
Vi ér trott pa att bli besvikna. Vi vill uppleva kvalitet. Vi vill ha trygghet. Vi vill unna oss det
basta. Vi vill uppleva kvalitet genom att dga och anvénda proffsprylar. Girna ocksa gldnsa
infor andra med vara hogkvalitativa prylar. En del prylar har egentligen en slags
”overkvalitet”. For hur stor monstergrill behover du egentligen for att steka nagra korvar till
barnen? Grillen 1 100 000-kronorsklassen matchas med en proffskaffebryggare,
proffsborrmaskiner for hemmabruk och en professionell videokamera. Vi njuter av rejila
grejer som verkligen fungerar och sannolikt dr snygga att se pa. Vi vill uppleva kvalitet
hemma som dr garanterad av att proffs/yrkesmén/hanverkare tycker den dr ok. Dari ligger
njutningen. Hemmanjutningen. Hemklusiviteten.

I populdrkulturens mode- och inredningsvirld hamtar man inspiration fran nagot som vi kallar
Rich Kitsch.

Det &r inte bara det att vi har trottnat pa minimalismen och som motreaktion sokt oss till
monster och kitsch i var omgivning. Det hir 4r ocksa en motreaktion for att virlden &dr for
hard i 6vrigt - vi soker var tillflykt i lite fléard.

Ténk aristokrati, tdnk traditionell brittisk gentleman — i landet eller pa stan — och ni 4r helt ritt
ute. Det andas tradition, konservatism, kitsch och en smula galenskap — och det &r precis vad
vi vill ha.

Man ser det 6verallt — i annonser, i modereportage och i inredning. Men adel och bourgoisie
till trots — det &r inte nagot priktigt mode vi pratar om. Det hir dr ett mode med svarta kanter
— kryddat med lite dekadens. Vi tillater inga moralkakor — vi har ritt att leva ut vara liv.



Mariestads — handlar om kvalitet och njutning. Om hantverksmaissighet (proffsighet). Ett
riktigt 61 man kan lita pa. En klassisk brygd. Smaskalighet. Njutningen ligger i den upplevda
kvaliteten av Mariestads som ett riktigt hederligt 61. Hogkvalitativt och hantverksméssigt
framstallt.

Trend 2:
Nara
Personligt
Ursprungligt akta

= LOKAL-EXOTISKT

Lokal-exotiskt:

Efter manga ars resande till exotiska ldnder atervinder vi hem med massor av intryck men &r
anda inte tillfredstillda. Det exotiska #r spinnande men ocksa frimmande och ytligt. Nar
virlden borjar bli allt mer farlig och oviss borjar vi istéllet rikta blicken mot det som &r tryggt
och nira. Vi vill ga pa djupet och uppticka var egen narmiljo och kultur — och vi finner den
till var forvaning exotisk. Det lokala, det ndra och personliga upplevs som ursprungligt och
AKTA — och djupt! Vi soker allt mer véra sliktrotter i ett landskap som familjen hirstammar
fran. Skaningar ska plotsligt prompt ha skanskt julbord. Gotldnningar ska sjdlvklart ha
Gotlandspannkaka med saffran i pa sitt julbord osv. Vi uppskattar gamla familjetraditioner.
Traditioner som vi bara har i var familj. Vi ger varandra hemgjorda presenter. Kanske har du
en liten tradgard med frukttrdd som du gor sylt fran och gor egna syltburkar med egen etikett
(l4tt med hjilp av nya IT-verktyg som allt fler har) — nira, personligt, engagerat, AKTA!

Spendrups — Ett i hogsta grad ursprungssvenskt och personligt 61 som biar samma namn som
en passionerad bryggarfamilj som vill sprida 6lkultur. Familjen Spendrup vill utmana och
driva utvecklingen framat med hjélp av ren passion och bryggarkirlek. Detta dr i sig nagot
exotisk — och saklart lokalt svenskt. Lokal-exotiskt.

Wisby Vinter Weiss — dr dnnu mer lokalt &n Spendrups. Ett resultat av Johans arbete i
experimentbryggeriet i Visby. Wisby Vinter Weiss édr Johans personliga tolkning av bayersk
och belgisk “veteodlskonst”. Experimentandan har givits fritt spelrum. Inga stora volymer.
Nira, personligt, dkta. Lokal-exotiskt sa det forslar.




Trend 3.
Rekreation
Levnadskonst
Coolsmart

PAUSIOLOGI

Pausiologi:

I en allt mer framrusande vérld har det véxt fram nist intill en ideologi kring tid, eller rittare
sagt hur vi ska forhalla oss till tid. Vi kallar det pausiologi. Julen &r i dag ett av de fa
tillfallena da en modern manniska har ritt” att séga att man &r stressad och att man helst av
allt vill ta det lugnt. Julen &r en slags legal pausknapp, om man vill. Allt fler vill coola ner till
jul och ser julen som en mgjlighet for rekreation. Den som kan konsten att orientera sig i sin
samtid och gora omdomesfulla val som forenklar livet har mycket att vinna. Det handlar om
att vara coolsmart for att sedan ha tid att bara vara. Kanske koper man all julmat i en saluhall
eller fran en cateringfirma. Kanske ger man sin partner en spa-upplevelse eller sa reser hela
familjen bort till jul. Det handlar om att gora livet mindre komplicerat och finna tid 6ver for
sig sjélv eller med minniskor man tycker om, att hitta balans i livet — en slags levnadskonst.

Norrlands Guld - bjuder alltid pa nagot extra, nagot enkelt och kul men alltid sympatiskt.
Nagot coolsmart. Norrlands Guld handlar om att bara vara, om okomplicerat umgénge precis
som manga stressade sjélar ldngtar efter i jultider. Ta det lugnt, ta det cool, dags for paus och
umginge. Norrlands Guld 4r norrlidndsk levnadskonst pa mission genom landet - pausiologin
varumérkifierad.




