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Tva av tre vill veta nar nyheter tillkommit pa
initiativ fran lobbyister

Det blir allt vanligare att lobbyister och pr-konsulter aktivt paverkar vad som
blir nyheter i tidningarna. Tva av tre svenskar tycker att tidningarna bor
redovisa nar deras nyheter tillkommit pa initiativ fran lobbyister, enligt en ny
Sifoundersokning bestalld av pr-byran Westander.

Hela 66 procent av svenskarna tycker att tidningarna dppet bor redovisa nar deras
nyhetsmaterial tillkommit pa initiativ fran lobbyister och pr-konsulter. Bara 16 procent ar
emot forslaget, medan 18 procent inte har nagon asikt i fragan.

— Bantade redaktioner och ett uppskruvat nyhetstempo har gjort det enklare for
lobbyister att aktivt paverka vad som blir nyheter. Darfor ar det bra att tva av tre
svenskar menar att tidningarna oppet bor redovisa nar initiativet till en artikel kommit
fran ett partsintresse, sager vd Patrik Westander.

Pr-byrdn Westander har i olika sammanhang argumenterat for att tidningarna bor
medverka till att medborgarna far ett kritiskt forhallningssatt till mediernas budskap.
Detta kan astadkommas pa flera satt:

e Journalister bor 6ppet beskriva hur det redaktionella arbetet gar till

e Artiklar som tillkommit pa externt initiativ kan avslutas med en passus om
detta

¢ Tidningarna kan regelbundet redovisa hur stor andel av deras artiklar som
tillkommit pa initiativ av ett partsintresse

¢ Granskande journalistik bér uppmarksamma pagaende lobbyingkampanjer

— Bakom mediernas budskap finns ofta en avsandare, som vill paverka mottagaren pa ett
eller annat satt. Den frdga man bor stalla sig ar: ”Vem vinner pa att detta blev en
nyhet?”, sdger Patrik Westander.

Sifoundersokningen ar baserad pa telefonintervjuer med 1.000 personer under perioden
2-8 november 2004. Foljande fraga stalldes: “Det blir allt vanligare att lobbyister och pr-
konsulter aktivt paverkar vad som blir nyheter i tidningarna. Tycker du att tidningarna
oppet bor redovisa nar deras nyhetsmaterial tillkommit pa initiativ fran lobbyister och pr-
konsulter?”

Svarsandelarna blev som foljer: Mycket bra forslag: 28 procent; ganska bra forslag: 38
procent; ganska daligt forslag: 12 procent; mycket daligt férslag: 4 procent; tveksam,
vet ej: 18 procent.

For mer information, kontakta:

Patrik Westander, vd, 08-464 96 51, 073-687 82 55 eller patrik@westander.se
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