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Worldwide Brand Management Holding AB

Stockholm den 24 november 2004

PRESSMEDDELANDE

Bjorn Borg till Nya Marknaden

Worldwide Brand Management Holding AB (WBM Holding), som utvecklar och
driver sin verksamhet under varumarket Bjorn Borg, genomfdr en nyemission
och inleder handel med bolagets aktie pa Nya Marknaden.

WBM-koncernen har i dag verksamhet inom fem produktomraden péa sju marknader i
Europa. Totalt beraknades forsaljningen av Bjorn Borg-produkter 2003 till konsument
uppga till cirka 600 Mkr. Syftet med nyemissionen ar att mojliggéra genomférandet
av bolagets tillvaxtstrategi med satsningar pa nya och befintliga marknader.

¢ Institutionella placerare och allmanheten erbjuds att teckna totalt 450.000
aktier i en nyemission i samband med att handel i WBM Holdings aktie inleds
pa Nya Marknaden. Erbjudandet motsvarar 33 procent av det totala antalet
aktier i WBM Holding efter genomford nyemission

e Emissionskursen ar 68 kronor per aktie och nyemissionen beraknas tillfora
bolaget en sammanlagd emissionslikvid om hogst 30,6 Mkr fére
emissionskostnader

¢ Nyemissionen ar i sin helhet garanterad
e Beraknad forsta handelsdag pa Nya Marknaden &r den 20 december 2004

e Anmalningsperioden ar 26 november — 10 december 2004

Bakgrund och motiv

WBM-koncernen har under varumarket Bjorn Borg etablerat en stark position pa den
svenska marknaden och har &ven bevisat att varumarket Bjorn Borg lénsamt kan
kommersialiseras i internationell miljo. WBM-koncernen kommer nu att accelerera
utvecklingstakten i koncernen och initiera ett antal marknadssatsningar.

Styrelsen for WBM Holding har darfoér inom ramen for ett tidigare bemyndigande fran
bolagsstamman beslutat att genomféra en nyemission till institutionella placerare och
allmanheten med darefter féljande handel i aktien pa Nya Marknaden.

Syftet med nyemissionen ar att mojliggéra genomférandet av bolagets tillvaxtstrategi
med satsningar pa nya och befintliga marknader.



WBM-koncernen i korthet

WBM-koncernen har sedan 1997 vidareutvecklat varumarket Bjorn Borg och har i
dag verksamhet inom fem produktomraden pa sju marknader i Europa, varav Sverige
och Holland &r de viktigaste. Koncernens omsattning 2003 uppgick till cirka 115 Mkr
och rorelsemarginalen var cirka 9 procent. Verksamheten bedrivs genom ett natverk
av produktbolag och distributdrsbolag som antingen formellt ingar i koncernen eller ar
fristdende bolag. Totalt beraknades forsaljningen av Bjérn Borg-produkter 2003 till
konsument uppga till cirka 600 Mkr. Produktomradet klader, inklusive underklader,
star for drygt halften av forsaljningen till konsument. Ovriga produktomréden &r skor,
vaskor, glaségon och parfym.

Tillvéaxt under [obnsamhet

Varumarket Bjorn Borg har en stark position pa de befintliga marknaderna och &r
ledande pa herrunderklader inom sitt segment. Verksamheten har vuxit med
ldnsamhet och bolaget har framgangsrikt lyckats etablera varumarket internationellt.
Holland, som idag star for cirka en fjardedel av forsaljningen till konsument, ar ett
exempel pa detta.

WBM-koncernens affarsmodell baseras pé ett konsekvent varumarkesbyggande och
en varumarkesvard som pa olika satt kommer till uttryck i sdval koncernbolagens
verksamheter som i alla andra delar av natverket — fran produktutveckling och
distribution till konsumentforsaljning.

WBM-koncernens tillvéaxtstrategi ar att bade vaxa pa befintliga marknader och
etablera sig pa tre till fem nya marknader i Europa inom tre ar.

Vilhelm Schottenius, WBM Holding ABs styrelseordférande, kommenterar:

"Som en av grundarna till foretaget bakom Bjérn Borg har jag varit med i
uppbyggnaden och utvecklingen av varumarket. Det kanns valdigt bra att vi [onsamt
har kunnat etablera varumarket pa den internationella modemarknaden med relativt
begransade finansiella resurser. Med nytt kapital far vi an battre forutsattningar att
bade bredda varumarket och etablera oss pa nya geografiska marknader.
Varumarket Bjorn Borg har en unik lyskraft och min bedémning &ar att varumarket har
en mycket stor potential.”

Nils Vinberg, VD och koncernchef, kommenterar:

"Jag kanner mig faktiskt stolt nar jag konstaterar att en organisation pa 35 personer
tillsammans med ett engagerat natverk har kunnat skapa ett sa starkt varumarke
som Bjorn Borg ar idag. Vi ar ledare pa herrunderklader och totalt séljs Bjorn Borg-
produkter for cirka 600 miljoner kronor. Nu ska vi véaxa vidare och jag kédnner stor
entusiasm infor den fortsatta resan.”

Erbjudandet

Institutionella placerare och allménheten erbjuds att teckna aktier i WBM Holdings
nyemission pa sammanlagt 450.000 aktier till en teckningskurs om 68 kronor per
aktie. Erbjudandet motsvarar cirka 33 procent av det totala antalet utestaende aktier
efter emissionen. Nyemissionen &r i sin helhet garanterad. Nuvarande
huvudaktieagare, motsvarande 45 procent av det totala antalet utestaende aktier
efter emissionen, har forbundit sig att inte sélja sina aktier under en period av tolv
manader fran férsta handelsdagen.

Erik Penser Fondkommission AB ar finansiell radgivare till WBM Holding.



Prospekt

Prospekt kommer att finnas tillgangligt dels hos WBM Holding AB, Stadsgéarden 10,
Box 15415, 104 65 Stockholm, telefon 08-506 337 00, dels hos Erik Penser
Fondkommission AB, Emissionsavdelningen, Box 7405, 103 91 Stockholm, telefon
08-463 80 00 samt pa www.bjornborg.net och www.penser.se.

Tidplan

Teckningstid: 26 november — 10 december 2004

Anmaélan och betalning: Teckning sker genom sarskild anmalningssedel,
varefter betalning skall ske senast tre dagar efter
erhdllande av avrakningsnota.

Forsta dag for handel Omkring den 20 december 2004

For ytterligare information, vanligen kontakta:

Nils Vinberg, VD och koncernchef WBM Holding AB,
telefon 0708-631101 alt 08-506 33 700

Vilhelm Schottenius, Styrelseordférande WBM Holding AB,
telefon 0705-173550

Detta pressmeddelande far inte distribueras eller offentligg6ras i USA, Australien,
Japan, Kanada eller Nya Zeeland.

WBM-koncernen

Worldwide Brand Management-koncernen utvecklar och driver sin verksamhet under
varumarket Bjorn Borg. Verksamheten omfattar idag de fem produktomradena klader, skor,
vaskor, glaségon och parfym som séljs pa sju marknader i Europa. Totalt berdknades
forsaljningen av Bjorn Borg-produkter 2003 uppga till cirka 600 miljoner kronor i
konsumentledet. Koncernens omséttning uppgick 2003 till cirka 115 miljoner kronor och
antalet anstallda ar 35.



