FarstaCentrum

Farsta Centrum satsar stort pa TV-reklam

Ar 2005 véljer Farsta Centrum TV4 som huvudmedia for sin
kommunikation. Malsattningen ar att regelbundet na ut till alla boende
och arbetande pa Sodertorn. Samtidigt lanseras ett nytt reklamkoncept
med fokus pa shopping.

Mediestrategi

Frekvent narvaro och sa stor rackvidd som mojligt &r grundtanken i Farsta
Centrums nya mediestrategi. Darfor foll valet pa TV4 Stockholm dar en
arslang kampanj rullar igang i bérjan av februari.

— Vi har skrivit ett avtal med TV4 som vi ar valdigt n6jda med, sager Pernilla
Karvia, marknadskoordinator i Farsta Centrum. Det ger oss mdjlighet att pa
ett effektivt satt maximera bade var medienarvaro och vara
medieinvesteringar. Avtalet ger oss en kontinuerlig exponering motsvarande
110 GRP eller 2 miljoner kontakter varannan vecka under merparten av aret.

Nytt reklamkoncept

2005 lanserar Farsta Centrum ocksa ett nytt reklamkoncept dar shoppingen
och shoppingupplevelsen i Farsta Centrum far en central roll. Fokus &r satt pa
inlarning och upprepning med en stor portion varme och humor.
Reklamfilmerna gors av Red&Son med David Lindell och Mikael Abbhagen
som ansvariga for uppdraget.

— Reklamkonceptet syftar till att skapa associationer till ett popularkulturellt
fenomen som Farsta

Centrums kunder kan relatera till, berattar Davis Lindell. Vi kréaver ju
uppmarksamhet av mottagaren framfor tv: n, sa da maste vi ge nagot tillbaka.
Darfor skapar vi en varld som manga kan associera till, samtidigt pratar vi
shopping och Farsta Centrum. Genom séttet vi berattar var historia, férsoker
vi hitta ett uppmarksammande satt att fa fram Farsta Centrums budskap.

Positionering

Farsta Centrums mal ar att vara det kdpcentrum kunderna forst kommer att
tanka pa da det ar dags att shoppa. Farsta Centrum har redan idag denna
position hos stora delar av malgruppen. Den framtida positioneringen blir
saledes att befasta och forstarka befintlig marknadsposition.

— Kundundersékningar vi har gjort visar att det som har storst betydelse for
kunden ar det totala utbudet vilket ocksa avgor vilket kopcentrum man valjer
att besoka. Farsta Centrum ar ett komplett kdpcentrum med det mest
heltackande utbudet pa Sodertorn. Det ar var styrka vilket vi ocksa vill visa i
var marknadskommunikation, sager Pernilla Karvia.



— Att langsiktigt bygga varumarket Farsta Centrum &r ett strategiskt viktigt val
for att skapa en attraktiv handelsplats for saval hyresgaster som besokare,
avslutar Susanne Broman Kjulsten, centrumchef i Farsta Centrum.

For mer information:

Susanne Broman Kjulsten, Farsta Centrum, 070-341 54 20
Pernilla Karvia, Farsta Centrum, mobil 070-341 54 21
David Lindell, Red&Son, mobil 070-453 96 25

Farsta Centrum ar med sina 150 butiker ett av Stockholms ledande
kopcentrum. Ar 2004 hade Farsta Centrum drygt 15 miljoner besdkare och
omsatte 1,7 miljarder kronor. Farsta Centrum ags och forvaltas av Atrium
Fastigheter AB.



