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Digituotteiden valikoima kasvussa
Kotitalouksien ostohalu kasvaa

Suomalaiset kotitaloudet ovat siirtyneet ennakoitua hitaammin digitaalisten tuotteiden kdytt66n.
Vain noin kolmanneksella suomalaisista kotitalouksista on tilld hetkelld kaytossa joko
digisovitin tai digi-tv. Markkinoilla kuitenkin on Philipsin Suomen kulutuselektroniikan johtajan
Elina Yrjanheikin mukaan paljon hyvia tuotteita ja vaihtoehtoja erilaisiin tarpeisiin.
Digitaalisten tuotteiden alkukauden vaikeudet on hinen mukaansa nyt voitettu.

”Erikoisliikkeiden myyjit ovat ammattitaitoisia ja osaavat auttaa kuluttajaa oikean laitteen
l6ytamisessd”, Yrjanheikki toteaa. "Helpoin tapa kuluttajalle siirtyd digiaikaan on niin sanotun
digiboxin ostaminen, mutta myo6s televisiothin integroidut digivirittimet 16ytyvat nyt yha
useammasta televisiomallista”.

Kuluvan vuoden viiden ensimmadisen kuukauden aikana kodintekniikkakauppa kasvoi Suomen
Kaupan liiton tilastojen mukaan selvasti. Alkuvuonna erityisesti tietokoneet ja kinnykit menivat
kaupaksi. Yrjanheikki odottaa, ettd my6s kulutuselektroniikkatuotteiden kysyntd kasvaa
loppuvuoden aikana selvisti.

Nyt olemme saaneet markkinoille digivirittimelld varustetut litteit tv:t”, Yrjanheikki kertoo.
”Digituotteiden valikoima kasvaa muutenkin, ja jokaiselle kuluttajalle 16ytyy omaan
tarkoitukseen sopiva tuote. Digituotteita kannattaa nyt ostaa, ja uskon, ettd laajeneva
tuotevalikoima my0s lisdd kuluttajien ostohalukkuutta.”

Liikenne- ja viestintiministerion toukokuussa julkistaman selvityksen mukaan syy siihen, ettad
digiboxin tai digitelevision hankintaan ei vield ole ryhdytty on ldhinni toistaiseksi rajoittunut
ohjelmatarjonta. Teknisistd syistd hankintaa ei olla lykitty. Tarkoitus on, ettd kaikki ldhetykset
Suomessa muuttuvat digitaalisiksi vuoden 2007 elokuun loppuun mennessa.

” Aluksi kuluttajilla oli epitietoisuutta siirtymisen aikataulusta, ja sekin on omalta osaltaan
lykdnnyt kuluttajien ostopaitoksid”, Yrjanheikki toteaa.

Integroidulla digivirittimelld olevia kuvaputkitelevisioita on ollut markkinoilla jo muutaman
vuoden ajan. Philips toi omasta puolestaan markkinoille omat integroidun digivirittimen
sisaltdvit televisionsa noin vuosi sitten. Yrjanheikin mukaan televisiot ovat olleet
myyntimenestys.
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