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dar marknaden

Om utbyten, normer och bilder

Arets Marknadsforingsbok 2005
Den dar marknaden

- Det talas alltid om den dir marknaden, med vad &r det egentligen? Hur ser
den ut for olika aktdrer och vad #r det som formar den och vem skall sitta priset? Arets
Marknadsforingsbok forklarar med hjélp av teorier, klara modeller och praktiska exempel hur
marknaden kan se ut fran flera olika perspektiv. Och om hur teorierna och ideerna formar verklighetens
marknad. En intressant och aktuell bok om marknaden som &r grundforutséttningen for vara
marknadforingsaktiviteter, sdger Marianne Reuterskiold, vd Sveriges Marknadsforbund. Forbundet har i
ar utsett "Den ddr marknaden” redigerad av Claes-Fredrik Helgesson, Hans Kjellberg och Anders
Liljenberg till Arets Marknadsféringsbok 2005.

Redaktorerna for boken, Claes-Fredrik Helgesson, Hans Kjellberg och Anders Liljenberg, samtliga
verksamma vid Handelshogskolan i Stockholm, tar idag, 20 oktober emot diplom och
hedersutmirkelse pa Sveriges Marknadsforbunds seminariedag Tendensdagen, pa Cirkus i Stockholm.

- Vi moter marknader i ndgon form varje dag, 4nda vet vi ytterst lite om hur teorier om marknaden
samspelar med och formar verkligenhetens marknader, sdger docent Claes-Fredrik Helgesson en av
bokens redaktorer. Som vi ser det s& har den ekonomiska och politiska debatten varit pa tok for naiv i
det hér avseendet. Det dvergripande syftet med boken &r att 6ka forstéelsen for vad som ligger bakom
utvecklingen av olika marknader och hur deras aktorer formas.

- Marknaden &r inte fullkomlig vare sig som idé eller praktik. Den kommer rimligen heller aldrig att bli
det, allraminst genom nagon naturlig eller gudomlig automatik. Vi tycker det ar fruktbart att likna
marknader vid tradgérdar. Marknader, liksom tradgardar, kraver tillsyn och skoétsel och formas i ett
samspel mellan vad vi gor och de forestéllningar vi har om hur de bor se ut.

- Det ir otroligt roligt att "Den dadr marknaden” blivit vald till arets marknadsforingsbok. Vi har jobbat
med materialet i flera r just eftersom vi tycker att vi har nagot viktigt att siga. Boken vixte fram i en
lasgrupp som samlade ett tiotal nydisputerade forskare. Vi léste aktuell forskning om marknader liksom
studier om hur teorier pa olika omraden bidrar till att forma den verklighet de beskriver. Allteftersom
omvandlades lasgruppen till en skrivgrupp dér vi borjade diskutera och arbeta med egna material. Det
hér sittet att arbeta har tagit tid, men jag tycker att det ocksé avspeglas i det vil sammanhéllna
resultatet.

Juryns motivering:

Utifran utgangspunkten att marknaden &r ett resultat, en skapelse visar forfattarna ytterst fortjanstfullt i
boken ”Den déir marknaden” hur olika skepnader samspelar — det gors savil teoretiskt som med
praktiska exempel.

Sveriges Marknadsforbunds hedersomnimnanden 2005 gick till foljande bocker;
The Me We Generation av Mats Lindgren, Bernhard Liithi, Tomas Fiirth
samt ”Snabbviixarnas drivkrafter”av Thomas Ahrens.

Arets Marknadsforingsbok 2005 fran Studentlitteratur och éver 200 andra titlar inom marknadsforing,
management m.m. kan kopas pa Sveriges Marknadsforbunds nitbokhandel, www.svemarknad.se.

For mer information viinligen kontakta:

Marianne Reuterskiold, vd Sveriges Marknadsforbund, tel 08 - 789 89 68 marianne.reuterskiold@svemarknad.se
Docent och ekonomie doktor Claes-Fredrik Helgesson, Tel: 08-736 9544, 070-564 10 26, claes-
fredrik.helgesson@hhs.se

Docent och ekonomie doktor Hans Kjellberg, Tel: 08-736 9523, 070-863 33 56, hans.kjellberg@hhs.se

Docent och ekonomie doktor Anders Liljenberg, Tel: 08-736 9546, 070-226 65 33, anders.liljenberg@hhs.se
Tanja Sundhall, mediakontakt 08-692 65 16 eller 0762 -55 48 62, tanja.sundhall@munzalenius.se



