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Varumarket Sverige - fortfarande i en klass f6r sig

Lander har alltid varit varumarken i ordets ratta bemarkelse. Sverige placerar
sig hogt pa en ranking i boken Superbrands, som kommer ut nasta vecka i
samband med B2B-dagen. Landet uppfattas som bade lugnande och sexigt,
stabilt och stimulerande.

— Nationella ledare och politiker bér ta till sig tankar om varumarken for att saluféra sina
lander, sager Mats Holmlund, vd foér Superbrands Sverige, en internationell organisation
som agnar sig at att premiera framgangsrika varumarken. Ett positivt varumarke ar en
tillgang for ett land, fortsatter Mats Holmlund.

I rankingen placerar sig Sverige forvanande nog pa attonde plats over atravarda
turistresemal. Inte ens starka turistlander som Frankrike och Spanien slar Sverige i
rankingen National Brand Index, skapat av Simon Anholt, en av varldens ledande
auktoriteter inom branding. Rankingen presenteras i boken Superbrands, som utnamner
Sveriges 300 framsta B2B-varumarken, och som lanseras i samband med B2B-dagen
tisdagen den 22 november. Dar kommer &ven Arets Superbrand att koras.

For anmalan till B2B-dagen vanligen besdk www.b2bdagen.se

For fragor, vanligen kontakta
Mats Holmlund, vd Superbrands Sverige, telefon: +45 4917 7677, fax: +45 4917 7679
mats@superbrandsse.org

Boken om Sveriges starkaste B2B-varumarken prersenteras pa B2B-dagen tisdagen den 22 november p& Hilton
Stockholm Slussen. Superbrands &r en internationell organisation som agnar sig at att premiera framgangsrika
varumarken och bidra till deras varumarkesprofilering. Superbrands bildades 1991 och finns i dag i 48 lander
varlden 6ver. Som en oberoende auktoritet inom branding och varuméarkesbyggande etablerades Superbrands i
Sverige 2004. | affarsmodellen ingdr att sprida kunskaper om exceptionella varumarken, Superbrands, bade
genom publicering av bécker och genom att arrangera seminarier och konferenser. For mer information se
www.superbrands.org
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