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UPCs Europeiska TV-unders6kning 2005 avsl§jar stora
skillnader i tittarbeteende mellan olika aldersgrupper

e Ungdomar i Europa ser pa TV for nojes skull, aldre tittar for att
fa information

e TV anses som mest trovardig nyhetskélla om en nationell
katastrof skulle intraffa

e Aldre européer ar stora TV-konsumenter, jamfort med yngre

Aldre personer (50 +) ser pa TV for att halla sig informerade, medan yngre (16-29
ar) tittar for nojes skull. De aldre tilloringar mycket mer tid framfor TVn jamfort
med yngre och de aldre spelar oftare in sina favoritprogram. Bara 3 % av
svenskarna sager att huvudskalet for att se pa TV ar att forkovra sig — for
norrmannen ar motsvarande siffra 27 %o, framgar det av UPCs undersokning.

Gemensamt for alla aldersgrupper av europeiska TV-tittare ar att man anger
nyhetssandningar pa TV (52 %) som mest trovardig informationskéalla om en nationell
katastrof skulle intréaffa, foljt av radio (18 %) och tidningar (15 %). Fast européerna ar anda
skeptiska till vad som sdgs i TV-nyheterna: bara 21 % tror att informationen alltid ar
sanningsenlig. Av alla européer ar polackerna mest skeptiska mot nyheterna i TV (42 %),
medan schweizarna (17 %) och svenskarna ar minst skeptiska (18 %). Flertalet (48 %) anser
att nyhetssandningar i TV ar lika palitliga i kommersiella kanaler som public service, medan 41
% har storre fortroende for public service kanalernas nyhetsrapportering.

Pa frdgan om vem man anser vara den mest populdra nyhetsupplasaren i TV, svarar de
svenska tittarna Bengt Magnusson pa TV4. Pa andra och tredje plats kommer SVTs
Katarina Sandstrom och Jarl Alfredius.

Det har ar nagra av resultaten fran en farsk undersokning om TV-vanor i Europa som
genomforts pa uppdrag av UPC, Europas storsta bredbands- och kabel-TV-bolag.
Undersokningen har genomforts av Research International bland mer an 6 000 personer i de
14 lander i Europa dar UPC distribuerar kabel-TV till mer &n 10 millioner hushall: Belgien,
Frankrike, Holland, Irland, Norge, Polen, Ruménien, Schweiz, Slovakien, Slovenien, Sverige,
Tjeckien, Ungern och Osterrike.

Foton samt tabeller och grafer betréffande undersckningen bifogas i separata filer. Materialet ar tilldtet for
publicering forutsatt att UPC anges som kélla.

Berattar nyhetssédndningarna sanningen?

Bara 21 % av européerna anser att man kan lita fullstandigt pa TVs nyhetssandningar. 48 % s&ger att man har lika
stort fortroende for nyheter pa public service kanaler som kommersiella kanaler, men 41 % anser att de har stérre
tilltro till public service. Rumanien ar det enda landet dar man visar storre fortroende for de kommersiella
kanalernas nyhetssandningar (26 %). | Sverige ar det bara 6 % som litar mer pa nyheterna i de kommersiella
kanalerna.
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TV ar 6verlagset som media om en nationell katastrof skulle intraffa. Om négot allvarligt hander anser 52 % av
européerna att TV ar den mest palitliga kallan for information, foljt av radio (18 %) och tidningar (15 %). Internet
som informationskalla anses mer trovardigt av de yngre (16 %) an de aldre (10 %) invanarna i Europa. Av
svenskarna sétter 17 % Internet framst.

Religion och politik pa TV valjs bort av de yngre

Generellt sett sa tittar européerna pa TV framforallt for att fa information (55 %). Fast i Polen ar siffran vasentligt
hogre: 76 %. Av européerna ar det bara Irlandarna som i férsta hand tittar for nojes skull. En annan avvikelse
svarar Norge for — dar tittar nastan en tredjedel pa TV av uthildningsskal. | Sverige &ar det bara 3 % som anger
utbildning som framsta anledning att se p& TV. Men det finns dven stora skillnader mellan olika aldersgrupper
bland européerna. Av dem som ar 50 ar och aldre anser 69 % att framsta anledningen att se pa TV &r att fa
information. Men av 16-29 aringarna sager 56 % att man framforallt tittar p& TV for ndjes skull.

TV-program om inrikespolitiska fragor anses intressanta av 68 % av européerna, fast det ar bara 40 % som
verkligen forsoker titta pa programmen. Anmarkningsvart ar att 53 % av alla européer sager att deras politiska
rostningsbeteende till viss del paverkas av TV — befolkningen i Ruménien i storst utstrackning (74 %) och i Ungern
minst (35 %), medan det ar jamnt fordelat i Sverige (50 %). Alla aldersgrupper har samma uppfattning i den har
fragan.

De yngre TV-tittarna i Europa saknar helt intresse for program om politiska fragor. Bara 17 % i den yngsta
aldersgruppen forsoker att titta pa programmen, jamfort med 44 % i gruppen 50 ar och aldre.

Motsvarande galler dven betraffande TV-program med religitst innehall. Bara 8 % av de yngre européerna soker
sig till de religidsa programmen, jamfért med 23 % av de &ldre. Och 46 % av de yngre tycker till och med att man
6verhuvudtaget inte ska sanda religiésa program pa TV.

TV-missbruk

I genomsnitt tycker 89 % av européerna om att diskutera program som sénds pa TV — Hollandarna pratar
framforallt med sin partner, och Ruméanerna med sina kollegor. 82 % av européerna ser pa TV regelbundet varje
dag. Fransmannen tittar mest: 70 % mer an tva timmar per dag. | Sverige ar motsvarande siffra 55 % och i
Schweiz bara 31 %.

Lite uppseendevéckande ar att dldre agnar mycket mer tid at TV-tittande an yngre. | aldersgruppen 50 ar och
aldre tittar 62 % mer &n tva timmar per dag, jamfort med 47 % i gruppen 16-29 &r. Och av alla aldersgrupper sa
ar det de aldre som i storst utstrackning spelar in sina favoritprogram (29 %).

Véasteuropa kontra Centraleuropa

Undersokningen visar att det finns attitydskillnader kring TV mellan de lander i Vast- och Centraleuropa dar UPC ar
etablerat. | allménhet &r intresset for ny teknik lagre i Centraleuropa jamfoért med Vasteuropa och man har dven
farre TV-apparater per hushall. Intresset for ny teknik ar storst i Sverige (89 %) och lagst i Slovakien (45 %). TV-
tatast ar det pa Irland dar 53 % av hushallen har tre eller fler TV-apparater.

Om UPC

UPC Sverige AB (UPC) dr ledande leverantdr av TV- och bredbandstfédnster i Stockholmsregionen. For nérvarande
ar ca 297 000 hushall anslutna till UPCs fiberoptiska nét. Av dessa &r ca 86 000 kunder pd hoghastighets-Internet
(chello) och ca 51 000 kunder pa digital TV (alla uppgifter per 30 september 2005). UPC &r ett dotterbolag till
Liberty Global, Inc. (Nasdaq: LBTYA, LBTYB) med verksamheter i 14 ldnder i Europa samt Asien och Sydamerika.
Se dven www.upc.se

Liberty Global har dgarintressen i bredbandsbolag, distributionsforetag och innehallsleverantirer med
verksamheter utanfor USA, huvudsakiigen i Europa, Asien och Sydamerika. Liberty Global med dotterbolag &r den
storsta kabel-TV operatdren utanfor USA, baserat pa antal abonnenter. Per den 30 september 2005 hade Liberty
Global (exkl. NTL, Irland) en marknadstéckning pa 23,6 millioner hushall och levererade tidnster till ca 15,2
millioner kunder (RGU~s), inklusive ca 10,7 millioner abonnenter pad kabel-TV, 2,6 millioner pad bredbands-Internet
och 1,9 millioner pa telefoni. Se dven www.lgi.com
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