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Boxer vaxte ned 42 procent under 2005

Si sta decenber 2005 hade Boxer 531.000 digital-TV-abonnenter, en
O6kni ng med 156. 000 under aret, eller runt 42 procent janfort med
samma period forra &ret. Under sista kvartalet 2005 ¢kade antal et
abonnent er med 48. 000.

— 2005 har inneburit ett verkligt genonbrott foér digital-TV
Sverige. Genomett |agom stort progranpaket somger tillgang till

de tio popul araste kanalerna, till ett lagompris och ned

| attanvand teknik har vi lyckats forvandla digital-TV till nagot
som | ockar alla typer av hushdl|, sager Crister Fritzson, VD
Boxer .

Under 2005 inl eddes den svenska 6vergangen till enbart digital TV-

distribution i marknatet i tre onraden: Gotland, Givle och Mt al a.
Under 2006 sker o6vergangen i betydligt storre onréaden, for att
avsl ut as under hoésten 2007.

— Det verkar som om Boxer &ar det naturliga valet for de hushal
som i sanband ned 6vergangen till digital-TV, valjer abonnemangs-
TV, sager Crister Fritzson

For mer information, vanligen kontakta:

Crister Fritzson, VD Boxer, telefon: 073-335 70 01, e-post:
crister.fritzson@oxer.se

Anders Arbrandt, marknadschef Boxer, telefon: 073-335 70 10, e-
post: anders. ar brandt @oxer. se

Johan Bobert, information, telefon: 070-483 49 72

j ohan. bobert @oxer. se

Boxers affarsidé ar att erbjuda attraktiva progranpaket och
mervardestjanster till ett konkurrenskraftigt pris genomen vanlig
tv-antenn. Boxers roll &ar att paketera innehdl| och déarigenom
erbjuda al |l manheten ett utodkat utbud av tv. Boxer startades i
okt ober 1999 och &ags av Teracom och riskkapital bol aget 3i



