BOKSLUTSKOMMUNIKE

zUUg

Digital lllusions CE AB (publ)



F .1..00.0 h

Rorelseresultatet drygt 57 Mkr 2005 Intékter i Mkr

e Intikterna for helaret 2005 uppgick till 225,7 Mkr, en 6kning med 70
8 procent jamfort med 2004 (209,3 Mkr). Rorelsens totala intakter 60

uppgick till 226,7 Mkr (213,7 Mkr). 50

° Resultatet efter finansiella poster under 2005 uppgick till 61,8 Mkr, 40

en 6kning med 53 procent jamfort med 2004 (40,3 Mkr). Resultatfor- 30

bittringen ar frimst hanforlig till hogre royaltyintakter tack vare spelet »0
Battlefield 2. Vinstmarginalen fore skatt under 2005 blev 27 procent

(19 procent). 10
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 Resultatet efter skatt under 2005 uppgick till 44,2 Mkr (28,6 Mkr), o _
motsvarande 437 kr (2,83 kr) per aktie. Resultat efter finansiella poster i Mkr

30

Diagrammen ér justerade enligt IFRS.

e Intikterna under fjirde kvartalet 2005 uppgick till 61,8 Mkr (36,6 Mkr).
Resultatet efter finansiella poster for fjarde kvartalet 2005 uppgick till

16,1 Mkr (-9,4 Mkr), medan resultatet efter skatt uppgick till 11,3 Mkr 20
(7,1 Mkr).
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© Royalty stod for 55 procent av Digital lllusions totala intakter under 2005.

» Forsaljningen av Battlefield 2, som lanserades i slutet av juni 2005, har
varit fortsatt mycket god. Fram till och med den 31 december har spelet
sélts i 1900 000 exemplar. Tillaggsspelet Battlefield 2 Special Forces
lanserades i november. Fram till slutet av 2005 saldes spelet i hela
650 000 exemplar, vilket 4r dver bolagets forvantningar. Produkterna i
Battlefieldserien har sammanlagt sélts i drygt 9,2 miljoner exemplar.
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- Forsta kvartalet 2005
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Finansiella
kommentarer

Intakterna under 2005 uppgick till

2257 Mkr (209,3 Mkr). Rorelsens

totala intakter uppgick till 226,7 Mkr
(213,7 Mkr), en 6kning med 6 procent
jamfort med samma period 2004. De starka
intdkterna under 2005 r hanforliga till
Digital Illusions storsljare Battlefield 2 och
dess tillaggsspel Special Forces. Vinst-
marginalen fore skatt under 2005 blev

27 procent (19 procent).

Rorelsens kostnader under 2005 mins-
kade med 4 procent, jamfort med 2004.

De lagre kostnaderna beror dels pa att
externa underkonsulter inte anvints i
samma utstrackning som under foregiende
ar, och dels p4 att kostnader for flytten av
Goteborgskontoret belastade 2004.

Under det sista kvartalet 2005 har Digital
Tllusions anstllt och kontrakterat ett
trettiotal personer. Rekryteringarna ar en
del av den expansiva fas som bolaget 4r
inne i, och som kommer att fortsitta under
2006. Dessutom kommer flyttkostnader
om 4-5 Mkr att belasta 2006. Detta innebir
att kostnaderna kommer att 6ka under
2006, jamfort med 2005.

Finansiella poster under 2005 uppgick
till cirka 4,1 Mkr och bestod av avkastning
pé bolagets kassa samt finansiella valuta-
effekter under perioden.

Fran och med 1 januari 2005 rapporterar
Digital Illusions enligt IFRS. Jamforelse-
siffrorna for heldret och det fjirde kvartalet
2004 har justerats for att dverensstimma
med IFRS. Detaljerna framgar av tabellen
pésidan 9.

Bolagets likvida medel uppgick till
209,6 Mkr per den 31 december 2005. Det
ar 78,2 Mkr 6ver nivan per den 31 decem-
ber 2004 (131,5 Mkr), vilket framfor allt
ar relaterat till slutbetalningar pa storre
projekt under 2005 samt hoga royaltyin-
takter under &ret.

Intékterna under fjiarde kvartalet 2005
uppgick till 61,8 Mkr (36,6 Mkr). Rorel-
sens totala intdkter uppgick till 62,0 Mkr
(36,8 Mkr), en 6kning med 68 procent
jamfort med samma period 2004. De 6kade
intdkterna under det fjarde kvartalet 2005
ar framfor allt relaterade till royaltyintakter
fran Battlefield 2, som har haft en fortsatt
god férsiljning sedan lanseringen i slutet

av juni, och till dess tilliggsspel Special
Forces som lanserades i november och
som salt mycket val.

Kostnaderna under det fjarde kvartalet
2005 var i linje med motsvarande period
2004.

Vinstmarginalen fore skatt under perio-
den blev 26 procent (-26 procent).

Under 2005 bestod 55 procent (124,6 Mkr)
av Digital Illusions totala intikter av
royalty, frimst fran Battlefieldserien.
Under fjirde kvartalet 2005 bestod

69 procent (42,7 Mkr) av Digital Illusions
totala intdkter av royalty.

Tjuni 2005 lanserades Battlefield 2, vilket
gav mycket goda royaltyintakter under
arets tre sista kvartal. Dessa forstarktes
ytterligare av tilliggsspelet Battlefield 2
Special Forces, som framgéngsrikt lanse-
rades i november 2005.

Projektintdkter utgjorde 101,1 Mkr
(45 procent) av totala intakterna under
2005. Under fjarde kvartalet uppgick de till
19,1 Mkr (31 procent). Det tilldggsspel till
Battlefield 2 som skulle ha lanserats under




varen 2006 har ersatts med tva booster-
packs. Bytet till boosterpacks innebar att
projektintikterna under det fjarde kvar-
talet 2005 blev nigot ligre 4n foregdende
kvartal, pa grund av en lagre utvecklings-
budget. Forhoppningen ar dock att detta
ska vigas upp av okade royaltyintikter
under forsta halvéret 2006. Utover detta
har satsningar gjorts 16pande i dvriga
projekt. Projektintikterna forvantas oka
under forsta kvartalet 2006, jamfort med
sista kvartalet 2005.

Merparten av Digital Illusions intakter
erhlls i amerikanska dollar. Framtida
kontrakterade betalningar sakras 16pande
f6r den svenska verksamheten, dir kostna-
derna utgors av svenska kronor. Kontrakt
for Digital Tllusions produktion i Kanada
valutasikras normalt inte.

Kontrakterade betalningar sdkras i sam-
band med att nya avtal tecknas. Eftersom
den amerikanska dollarn har férsvagats
under 2004 och borjan av 2005 har bolaget
under aret sikrat ett flertal kontrakt till
en lagre dollarniva an tidigare 4r, vilket
paverkar projektintikterna.

99,7 procent av intakterna under 2005
kom frén projekt med Electronic Arts.

Digital Illusions prioriterar utvecklings-
uppdrag dir dganderitten till varumarke-
na kvarstar hos bolaget. Affarsmodellen
innebir lagre marginaler i utvecklingsske-
det men desto storre mojligheter till goda
intakter i form av royalty, dar Battlefield-
serien ar ett framgangsrikt exempel.

Digital Illusions affarsmodell 4r att
utveckla spel som bygger pa egna varu-
mairken. Spelen marknadsfors, distribu-
eras och siljs sedan av en forlaggare.
Digital Illusions far en fast produktions-
budget fran forldggaren for utvecklingen
av ett spel. Bolaget far aven en del av spelets
forsaljningsintakter i form av royalty, givet
att spelet uppnétt en viss forsaljningsniva.
Royalty beriknas efter en procentsats av
priset per sald enhet och erhalls forst efter
att den redan utbetalade produktions-
budgeten tjinats in och avriknats.

Bolaget har under aret satsat ytterligare
i ett antal projekt, i syfte att forbattra
produkterna och diarmed ge forutstt-
ningar for att 6ka de framtida royalty-
intakterna for dessa produkter.

Tjuni 2005 lade Digital Illusions ned
bolagets New York-kontor. Anledningen
till nedlaggningen var att forutsattning-
arna hade forandrats och att bolagets fram-
tidsplaner darmed delvis skiljde sig fran
nar bolaget Trauma Studios forvirvades i
september 2004.

Affiren med Trauma Studios inneholl
virden i form av rittigheterna till varu-
marken samt en ny spelidé. Utover detta
bidrog medarbetarna p&d New York-kon-
toret med idéer och forbittringar till spelet
Battlefield 2. Vid forvirvet av Trauma
Studios i september 2004 betalades en
summa om 300 000 USD. I samband med
kopet avtalades dven om en tillaggskope-
skilling om 200 000 USD att utga 2006
under vissa givna forutsattningar. Med
anledning av att New York-kontoret lades
ned betalades tillaggskopeskillingen inte ut.

I slutet av december 2005 meddelade
Digital Illusions att bolaget satsar ytter-
ligare upp till 50 Mkr i teknikutveckling for
PC och nista generations konsoler under

2006 och 2007. Under 2005 satsade
Digital Illusions cirka 15 Mkr i teknikut-
veckling for de nya plattformarna och PC.
Utover detta kommer sedvanliga satsningar
ispelprojekten att goras, precis som
tidigare ar. Utveckling for nasta genera-
tions konsoler ar mer resurskrivande 4n
utveckling for dagens hardvara.

Digital Illusions ska forstirka sin posi-
tion sa att bolaget har mojlighet att bli en
av de frimsta utvecklarna av spel till nista
generations plattformar, Sony Playstation 3
och Microsoft Xbox 360. Bolaget kommer
dven fortsittningsvis att satsa pa utveckling
av PC-spel.

Alla spelutvecklare méste gora stora
investeringar for att vara langsiktigt fram-
gangsrika, s satsningen ar inte unik fér
Digital Illusions. Satsningen pa de nya
plattformarna kommer att innebira liagre
vinstmarginal i utvecklingsprojekten under
de kommande aren. Den teknik och de
verktyg som utvecklas kommer dock att
teranvindas i framtagandet av efterfolj-
ande spel for samma plattformsgeneration.

Xbox 360 lanserades i december 2005.
Playstation 3 forvintas lanseras under
2006/2007.

Digital Illusions planerar for en fortsatt
tillvixt och att antalet medarbetare ska
oka kontinuerligt under de kommande
dren. Bolaget 4r ddrmed i behov av storre
och mer flexibla lokaler. Under sommaren
2005 tecknade Digital Illusions ett nytt
hyresavtal. I borjan av juni 2006 flyttar
Stockholmskontoret till det sa kallade
Glashuset vid Slussen i Stockholm. Kost-
nader relaterade till flytten om 4-5 Mkr
beriknas belasta det andra och tredje kvar-
talet 2006. Ovriga investeringar i lokalen,
s4 som ljudrum, serverrum och liknande,
om 6 Mkr kommer att goras under 2006
och skrivas av pa 2 till 5 4r. Bolagets hyres-
kostnader kommer att 6ka fran och med
den 1 januari 2007, fran cirka 7 Mkr
under 2006 till cirka 16 Mkr under 2007.
Digital Illusions har stallt ut en sedvanlig
hyresgaranti om 8 Mkr.



Under andra kvartalet 2005 tecknades ett
avtal for utvecklingen av tilldggsspelet
Battlefield 2 Special Forces. Spelet utveck-
lades p4 Digital Illusions Kanadakontor
och lanserades i november 2005. Det var
den forsta produkten som forlaggaren
Electronic Arts (EA) testade att sdlja bade
via butik och direkt till slutkonsumenter
via internet. Nir spel siljs online direkt
till konsument tjanar Digital Illusions
mer per sild produkt, an om de siljs via
aterforsiljare.

Forsoket var sa framgéngsrikt att det
PC-spel, ytterligare ett tilliggsspel av
Battlefield 2, som skulle ha lanseras under
forsta halvaret 2006 har bytts mot tva sa
kallade boosterpacks som enbart kommer
att siljas via internet.

Tilldggsspelen i Battlefieldserien inne-
haller nya banor, fordon och vapen. Varje
Battlefield-boosterpack kommer att inne-
hélla ett mindre antal nya delar och istallet
siljas till ett lagre pris: 9,99 USD styck.
Ett tillaggsspel kostar mellan 19,99 USD
och 29,99 USD styck.

Under det andra kvartalet 2005 teck-
nades tva avtal for PC-spel. Det forsta
omfattar utvecklingen av en PC-version
av Digital Illusions kommande action-
spel, som annu inte ar namngivet. PC-
versionen planeras att lanseras under

2007, samtidigt som spelet kommer till
Microsofts Xbox 360 och Sonys kom-
mande plattform Playstation 3 (PS3).
Produkten utvecklas vid Digital Illusions
Stockholmskontor.

Det andra avtalet f6r PC-spel giller
Digital Illusions icke namngivna spel som
ska lanseras 2007. Produkten kommer
aven till PC, samtidigt som spelet slipps
till Playstation Portable, Xbox 360 och
Playstation 3. Produkten utvecklas vid
Digital Illusions Stockholmskontor.

I mitten av oktober tecknade Digital
Tllusions ett avtal om utvecklingen av ett
PC-spel i shootergenren med forliaggaren
Electronic Arts. Utvecklingen av produkten
kommer att ske vid bolagets Stockholms-
kontor. Spelet planeras att lanseras under
hosten 2006. Produkten forvintas ha goda
forutsittningar att generera intékter i form
av royalty till bolaget under 2006. Digital
Tllusions far en utvecklingsbudget av for-
laggaren Electronic Arts for att ta fram
spelet, vars titel inte 4r officiell i dagsldget.

Marknaden for Playstation 2 (PS2)-
och Xboxspel har minskat under 2005
jamfort med 2004, framst pa grund av att
hardvarutillverkarnas nya konsoler lanse-
ras i slutet av 2005 och under 2006. Enligt
NPD Group minskade forsiljningen av
spel till PS2 med 25 procent i bade Tyskland
och England under det fjirde kvartalet

2005, jamfort med samma period 2004. I
USA sjonk forsiljningen med 26 procent
for PS2-spel under det fjiarde kvartalet
2005, jamfort med samma kvartal 2004. T
november sjonk mjukvaruforsiljningen i

USA 6verlag med 18 procent, trots en
prisuppging med 2 procent. Fran den 30
oktober till den 26 november uppgick
forsaljningen av spelmjukvara till 696 mil-
joner USD, jamfort med 849 miljoner
USD under samma period 2004.

I mitten av oktober licensierade Digital
Tllusions ut rittigheterna att utveckla
Playstation Portable-, Xbox- och Play-
station 2-versionerna av sitt icke namn-
givna spel med lansering 2006/2007 till
EA:s studio i Storbritannien. P4 grund av
den neritgdende forsaljningskurvan for
Playstation2- och Xboxspel har EA och
Digital Illusions beslutat att avbryta ut-
vecklingen av det icke namngivna spelet
till dessa tva plattformar. Playstation
Portable-versionen av produkten fort-
satter dock att utvecklas av EA och ver-
sionerna till Xbox 360 och Playstation 3
produceras pa Digital Illusions Stock-
holmskontor, som tidigare. Lanseringen
for spelet ar faststalld till 2007.

Samtliga spel som Digital Illusions
tecknat avtal f6r under 2005 bygger pa
bolagets egna varumirken och forldggs av
Electronic Arts.



Under mars 2005 slidpptes en uppdaterad
version av Battlefield Vietnam. Den inne-
héller spelet och det extra material som
finns att ladda ned utan kostnad frin
internet.

I slutet av juni 2005 lanserades Battle-
field 2 for PC. Hela 1 130 000 exemplar
saldes till aterforsiljare vid debuten, vilket
gor lanseringen till Digital Illusions mest
framgangsrika hittills. Spelet har blivit
mycket vil mottaget av bide konsumenter
och speljournalister. Produkten har ett
genomsnittligt betyg om 91 av 100 mojliga
pa recensionssajten www.metacritic.com.
Fram till den sista december 2005 har
spelets salts i 1 900 000 exemplar till &ter-
forsaljare. Det gor det till ett av virldens
mest sdlda PC-spel 2005.

T slutet av oktober lanserades Battle-
field 2 Modern Combat fér Xbox och

Digital lllusions spellanseringsplan

Playstation 2 i USA. Lanseringen pa dvriga

marknader skedde i mitten av november
2005. Under forsta kvartalet 2006 kom-
mer produkten aven till Xbox 360.

Under det sista kvartalet 2005 slapptes
extramaterial, som kan laddas ned via
internet, till Xboxversionen av Battlefield
2 Modern Combat.

Digital Illusions spel Battlefield 2
Modern Combat for Xbox och PS2 har
sdltsi1 130 000 exemplar till aterforsiljare
och 1500 000 exemplar till slutkonsumen-
ter fram till den 31 december 2005. Det
innebir att inforséljningen av spelet Battle-
field 2 Modern Combat f6r Xbox och
PS2 gick enligt Digital Ilusions plan till
butikerna. Daremot har spelet inte salts
till konsument i lika stor utstrackning
som bolaget hade forvintat.

For att Digital Tllusions ska fi ndgon
royalty for Battlefield 2 Modern Combat

Titel Plattform Genre Datum
BF2 Modern Combat Xbox 360 FPS* Q1-06
BF2 Boosterpack Euro Force PC FPS* Q1-06
BF2 Boosterpack Armored Fury PC FPS* H1-06
BF2 Deluxe PC FPS* 02 -06
Icke namngiven PC FPS* H2 -06
Icke namngiven PC, PS3, Xbox 360, PSP** FPS* 2007
Icke namngiven PC, PS3, Xbox 360 Action 2007

*FPS ar en forkortning av first person shooter
** Utvecklingen licensierad till Electronic Arts UK

maste spelet siljas i mer 4n 4 miljoner
exemplar till aterforsiljare. Den hoga
royaltyspirren beror pa produktens hoga
utvecklingsbudget och pa att utveckling-
en av spelet delades emellan Digital Illu-
sions och Electronic Arts.

Under det fjarde kvartalet 2005 lan-
serades ytterligare en samlingsbox, Battle-
field 1942: The Complete Collection, i
USA. Den bestér av grundspelet Battlefield
1942, tilldggsspelen Road to Rome och
Secret Weapons, samt spelet Battlefield
Vietnam och det extramaterial som har
slappts till Battlefield.

I slutet av november 2005 lanserades
Battlefield 2:s tilliggsspel Special Forces
for PC. Produkten har salts i 650 000
exemplar till och med den 31 december
2005, vilket gor den till Digital Illusions
bist saljande tilliggsspel ndgonsin.

Runt 45 procent av Battlefieldproduk-
terna siljs i Nordamerika, 45 procent i
Europa och resten i dvriga virlden. Battle-
field 2 och dess tilliggsspel skiljer sig dock
fran de andra Battlefieldspelen genom att
silja nagot bittre i Europa 4n i USA. Totalt
har spelen i Battlefieldserien sélts i drygt
9,2 miljoner enheter.

Under 2006 planerar Digital Illusions en
storre spellansering. Utover det slipps
Xbox 360-versionen av Battlefield 2
Modern Combat, minst en samlingsbox



samt nedladdningsbart material (booster-
packs) till férsiljning under dret. Under
2007 sker bolagets tv4 stora spellansering-
ar for ndsta generations konsoler.

Nir de stora spelmedierna Gamespy,
Gamespot och IGN utsdg de bista spelen
pa spelmissan E3 i maj 2005 fick Battle-
field 2 ett flertal priser, bland andra som
Bista PC-spel, Bista multiplayerspel,
Bista PC-actionspel och Bista Shooter.

Digital Illusions fick utmirkelsen Best
use of online pé Develop Industry Excel-
lence Awards 2005, en europeisk gala for
spelbranschen. Prisceremonin holls i slutet
av augusti p4 GDC-massan i London.
Forutom priset Best use of online, var
Digital Tllusions @ven nominerade i katego-
rin Industry leader — Inhouse development.

Develop Industry Excellence Awards
ir den storsta galan i sitt slag som lyfter
fram och ger utmirkelser for kreativitet
och talang bland europeiska spelutveck-
lare. En jury, som bestod av 50 personer
fran spelbranschen, utsig vinnarna.

En av virldens ledande spelsajter Game-
spy listar de bista spelen under 2005.
Digital Illusions succéspel Battlefield 2
vann ett flertal priser som exempelvis PC
Multiplayer Game of the Year, Online
Multiplayer Game of the Year och Gamers
Choice PC Game of The Year.

En annan av virldens ledande spelsaj-
ter, Gamespot, har valt drets bista spel
2005. Battlefield 2 vann kategorin Best
Multiplayer of the Year. Spelet var dess-

utom nominerat i klasserna Game of the
Year (alla kategorier), Best PC Game och
Best Shooter.

I februari 2005 utnamndes Rallisport
Challenge 2 till ” Arets racingspel” av tid-
ningen Superplay och av spelsajten Talk-
Xbox, medan spelsajten Boomtowns
recensent Daniel Morton utnimnde det
till ” Arets spel 2004”.

Det svenska spelmagasinet Superplay
delade ut priset Guldpixeln till Battle-
field 2 som arets svenska spel 2005.

Ovriga kommentarer
rorande verksam-
heten under 2005

Digital [llusions hamnar hdgt nir svenska
universitets- och hogskolestudenter listar
sina favoritarbetsgivare i den érliga attityd-
undersokningen Foretagsbarometern.
Bolaget ligger p4 fjirde plats inom om-
radet Data/IT 2005. Endast Ericsson,
Microsoft och Sony Ericsson ansigs vara
mer attraktiva arbetsgivare. Digital Illusions

Spelférsiljning till aterférsiljare till och med den 31 december 2005

Titel Plattform Utgivet Salda exemplar
RalliSport Challenge Xbox mars 2002 900 000*
Battlefield 1942 PC sept 2002 2360000
Battlefield Road to Rome PC feb 2003 640000
Midtown Madness 3 Xbox juni 2003 570 000*
Battlefield Secret Weapons PC sept 2003 480000
Battlefield Deluxe PC okt 2003 370000
Battlefield Vietnam PC mars 2004 1290000
RalliSport Challenge 2 Xbox maj 2004 400 000*
Battlefield Anthology PC maj 2004 350000
BF 1942 + Road to Rome Mac juli 2004 ingen uppgift
Battlefield Secret Weapons Mac nov 2004 ingen uppgift
Battlefield 2 PC juni 2005 1900000
Battlefield Complete Collection PC okt 2005 50000
Battlefield 2 Modern Combat Xbox, PS2 nov 2005 1130000
Battlefield 2 Special Forces PC nov 2005 650000

* Forsaljning till och med 30 september 2005. Senare uppgift finns €j.




fick #ven utmirkelsen ” Arets raket” efter
att ha gatt fran 71:a till fjarde plats pa ett
ar i samma undersokning.

I mitten av januari 2006 publicerade
dagstidningen Svenska Dagbladet en
undersokning om de hetaste arbetsgivarna
for studerande och yrkesverksamma data-
tekniker. Undersdkningen baseras pa éver
22 000 respondenter. Se listorna nedan.

Onskearbetsgivare bland datateknikstudenter

1. Google 6.Volvo IT

2. Ericsson 7. Digital lllusions
3. Sony Ericsson 8.Apple

4. lkea 9.1BM

5. Microsoft 10. WM-Data

Onskearbetsgivare bland yrkesverksamma
datatekniker

1. lkea 6. Google

2. Ericsson 7. Microsoft
3.Volvo IT 8.1v4

4. Sony Ericsson 9.Astra Zeneca
5.WM-Data 10. Digital lllusions

Play! kommer till Stockholm. Det ir en
symfoniorkesterturné med musik fran tv-
och dataspel som Battlefield, Final Fantasy,
Silent Hill, Metal Gear Solid och World
of Warcraft.

Musiken framfors av Kungliga Filhar-
monikerna i Konserthuset i Stockholm
den 14 juni 2006. Stora skarmar med bilder
fran spelen kommer att ackompanjera kon-
serten. Biljetterna slipptes den 12 januari i
ar och saldes slut pa mindre 4n tvé veckor.

Digital Illusions kommer att vara huvud-
partner for PC-spel i Swedish Game
Awards 2006. Tavlingen riktar sig till stu-
denter p4 ett stort antal hdgskolor, uni-
versitet och spelutbildningar i hela Sverige.
Syftet med Swedish Game Awards ar att
fa fram, och stimulera utvecklingen av nya
idéer inom bade det mobila och stationira
omrédet. Tanken 4r att inspirera studenter
till foretagsamhet och kreativt tankande.
Bidragen bedoms utifrdn mojligheten till
kommersialisering, efter hur originell

spelidén dr och utifran teknisk framgéng.

Digital Illusions har varit med och
sponsrat tavlingen sedan starten 2002 och
har i &r valt att g4 in som huvudpartner.
Avtalet innebir bland annat att en Game
Developer’s Evening kommer att arran-
geras under varen 2006 tillsammans med
Digital Hllusions.

Enligt NPD Group 6kade spelbranschen
(inklusive bade hard- och mjukvara) i USA
med 6 procent under 2005 till drygt

10,5 Mdr USD, jamfort med 9,9 Mdr
USD 2004. Okningen beror frimst pa den
starka marknaden for spel till handhéllna
konsoler, som Gameboy DS och Playstation
Portable som uppgick till 1,4 Mdr USD,
en okning med 42 procent jamfort med
2004. Forsiljningen av handhallna konsoler
okade med 96 procent under &ret.

Den vanliga konsolmarknaden sjonk
diremot under 2005 jamfort med fore-
gdende 4r. Hirdvaruforsiljningen sjonk
med 3 procent och spelforsiljningen med
12 procent jamfoért med 2004.

Forsiljningen av spel till PC pa den
amerikanska marknaden under 2005 sjonk
med 14 procent, jamfort med 2004 till
953 miljoner USD.

Styrelsen foreslér att ingen utdelning sker
{or verksamhetsaret 2005.

Ordinarie bolagsstimma kommer att hallas
i Stockholm den 26 april 2006. Bolagets
arsredovisning kommer att finnas tillganglig
pa huvudkontoret samt pa Digital Illusions
hemsida senast tva veckor innan bolags-
stamman.

I mitten av november 2004 riktade det
amerikanska bolaget Electronic Arts ett
offentligt erbjudande till samtliga aktie-
agare i Digital Illusions om 61 kronor per
aktie. Den initiala budperioden 16pte till
den 16 december 2004, men forlangdes
till den 20 januari 2005. Digital Illusions
dévarande styrelse ansag att erbjudandet
var skiligt och rekommenderade enhil-
ligt bolagets aktiedgare att acceptera
erbjudandet.

Nir Electronic Arts erbjudande avslu-
tades den 20 januari 2005 agde Electronic
Arts 59,8 procent av de utestdende aktierna
i Digital Illusions. Vid rsskiftet 2005/2006
uppgick Electronic Arts dgande till
67,9 procent. Se tabell 6ver de tio storsta
dgarna per den 31 december 2005 pa
sidan 9.

Utestdende optionsritter till Electronic
Arts uppgar som tidigare till 2 327 602
stycken med slutdatum den 11 april 2007.

Digital llusions har historiskt upprattat
sina finansiella rapporter i enlighet med
god redovisningssed i Sverige, det vill
siga enligt Arsredovisningslagen och
Redovisningsradets rekommendationer
(RR). Fran och med 2005 upprittar bola-
get sin koncernredovisning enligt IFRS,
International Financial Reporting
Standards. Alla siffror avseende 2004 har
ocksa raknats om i enlighet med IFRS,
med undantag f6r IAS 39 Finansiella
instrument, vilken tillimpats fran och
med 1 januari 2005, det vill siga IAS 39
har inte tillimpats retroaktivt. Detta ar i
enlighet med 6vergingsreglerna i IFRS 1
("First-time Adoption of IFRS”). Andra
undantag fran kravet pa retroaktiv tillamp-
ning i IFRS 1 som har tillimpats av Digital
Tllusions utgors dels av mojligheten att
endast rikna om foretagsforvirv genom-
forda fran 1 januari 2004 i enlighet med
IFRS 3, dels av mojligheten att inte rakna
om historiska optionsprogram enligt
IFRS 2. 1 6vrigt har inga av de mojliga
undantagen i IFRS 1 utnyttjats. Tabellen
pa sidan 9 visar avstimningen mellan
resultat- och balansrikningarna f6r 2004
enligt tidigare tillimpade redovisnings-
principer i forhallande till IFRS. Foljande
IFRS-rekommendationer har haft eller
bedoms komma ha en visentlig paverkan
pa Digital Illusions redovisning:

IFRS 3 Rorelseforvirv

IAS 39 Finansiella instrument

IFRS 3 beskriver hur rorelseforviry
(exempelvis foretagsforvirv) ska redo-
visas. IFRS 3 stiller hogre krav p3 att
identifiera och redovisa immateriella till-
gangar sirskilt fran goodwill, varfor det



virde som hinfors till oidentifierade till-
gangar kan komma att bli ldgre under
IFRS jamfort med Digital Tllusions tidigare
redovisningsprinciper. Dessutom ska inte
négra avskrivningar goras pa redovisade
goodwillvirden. Istallet ska virdet av
goodwill provas regelbundet, och vid en
konstaterad virdenedgéng ska en ned-
skrivning av goodwillvirdet redovisas.
For Digital Illusions 4r det denna effekt
som har haft storst paverkan pa redo-
visningen, da Digital Illusions goodwill-
virden ej lingre belastas med regelbundna
avskrivningar.

IAS 39 behandlar redovisning av finan-
siella tillgdngar och skulder, inklusive
derivatinstrument. Samtliga finansiella till-
gangar och skulder ska redovisas i balans-
rakningen. Klassificeringen av finansiella
instrument styr den I6pande virderingen
dir virderingsnormen #r verkligt virde.
For Digital llusions vidkommande inne-
bir detta att de valutaderivat som bolaget
anvinder for att sikra sig mot valutakurs-
rorelser redovisas i balansrakningen till
verkligt virde. For derivat som identifie-
ras som sikringar, och som uppfyller kra-
ven pa sakringsredovisning, redovisas
forandringar i verkligt virde i resultat-
rakningen i samma period som den sikrade
transaktionen. Fériandringar i verkligt
virde pa andra derivat redovisas omedel-
bart i resultatrakningen som finansiell
intakt eller kostnad.

Fran och med bokslutet 2005 redovisas
koncernens uppskjutna skatteskulder som
langfristiga skulder. Jaimforelsesiffrorna
for 2004 har uppdaterats genom att om-
klassificera posten Avsittningar (6 154 Tkr)
till Langfristiga skulder.

Den 1 januari 2004 tridde rekommenda-
tionen RR 29 "Ersittningar till anstillda” i
kraft. Rekommendationen innebir bland
annat att pensionsforpliktelser hanforliga
till forménsbestimda pensionsplaner,
daribland den av Digital Illusions utnytt-
jade ITP-planen, ska redovisas i balans-
rakningen. For rakenskapsaret 2005 har
bolaget inte haft tillgéng till sdidan informa-
tion som gor det mojligt att redovisa
denna plan som en férménsbestamd plan.
Pensionsplanen enligt ITP som tryggas
genom en forsikring i Alecta redovisas
darfor istillet som en avgiftsbestamd plan.

Antal Antal

A-aktier B-aktier Procent
Electronic Arts EA Holding AB 4956 715 49,03%
State Street Bank & Trust (Electronic Arts) 0 1911 403 18,91%
BNY GCM Client Accounts (e) ISG 1267 800 12,54%
Handelsbankens Sméabolagsfond 287 710 2,85%
Livférsékringsaktiebolaget 225 200 2,23%
Dahlander, Peter 145 000 1,43%
Handelsbanken Liv 100 000 0,99%
Handelsbankens Nordiska 91 290 0,90%
Lénsforsékringar Jonkoping 33400 0,33%
Hugo Lindersson Klader AB 25000 0,25%
Summa: 7132115 1911 403 89,46%
Summa Gvriga dgare: 1 066 542 0 10,54%
Summa 2005-12-31 8198 657 1911 403 100,00%

Avstamning av skillnader mellan tidigare redovisningsprinciper (RR)
och nuvarande redovisningsprinciper (IFRS) fér ar 2004.

Resultatrédkningar jan—dec 2004  okt-dec 2004
Periodens resultat, enligt RR 19 501 -9 386
Aterlagda avskrivningar p& goodwill 10929 2 806
Skatteeffekt av aterlagda avskrivningar -1852 -489
Periodens reslutat, enligt IFRS 28 578 -7 069
Goodwill- Skatte-
Balansrakning per 2004-12-31 RR avskrivningar effekter IFRS
Goodwill 10 661 10929 21590
Ovriga anléggningstillgangar 10917 10917
Omsaéttningstillgangar 244 795 244 795
Summa tillgangar 266 373 10929 0 277 302
Eget kapital 205230 10929 -1852 214 307
Langfristiga skulder 5625 1852 7477
Kortfristiga skulder 55518 55518
Summa skulder 266 373 10929 0 277 302
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Stockholm den 21 februari 2006

Patrick Soderlund, vd
Digital Illusions CE AB

Delérsrapporten bar inte varit foremdl for sirskild granskning av bolagets revisorer.

For mer information var vinlig kontakta:
Jenny Huldschiner, informationschef, 08-658 78 03 eller ir@dice.se, press@dice.se



Tkr

Intékter
Ovriga rorelseintékter (not 1)
Summa rorelsens intakter

Direkta externa kostnader

Ovriga externa kostnader

Personalkostnader

Avskrivningar pa anldggningstillgangar (not 2)
Ovriga rérelsekostnader (not 3)

Summa rérelsens kostnader

Rorelseresultat

Finansiella poster
Resultat efter finansiella poster

Skattekostnad
Periodens resultat

Resultat hanforligt till minoritetsintressen

Resultat hdnforligt till moderbolagets aktiedgare

Resultat per aktie (Kr)
Resultat per aktie, efter utspadning (Kr)

Antal aktier, genomsnitt perioden

Antal aktier efter utspadning,
genomsnitt perioden

2005
jan — dec
225672
978
226 650

-5 691
-32173
-122 977
-7419
—-735
-168 995

57 655

4113
61768

—-17 616

44 152

44152

4,37

4,07

10 110 060

10 855 955

2004
jan — dec

209 337
4384
213721

—-14 057
—34 981
-121272
-6 233

-176 543

37178

3151
40 329

-11751

28 578

28 578

2,83

2,56

10 087 985

11144 974

2005

okt — dec
61 758
204

61 962

-2282
-9572
—33 056
-1663
—424
46 997

14 965

1149
16 114

-4 820

11 294

11 294

1,12

1,03

10 110 060

10 919 809

2004

okt — dec
36 560
237

36 797

-2679
-11 607
-30 634

-1830

-132
-46 882

-10 085

659
-9 426

2 357

-7 069

-7 069

-0,70

-0,70

10 110 060

11 041770



Tkr

TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar

Goodwill

Ovriga immateriella tillgdngar
Materiella anldggningstillgangar
Finansiella anldggningstillgangar
Summa anlaggningstillgangar

Omséttningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kortfristiga placeringar

Kassa och bank

Summa omsattningstillgangar

SUMMA TILLGANGAR

EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital

Langfristiga skulder
Kortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

2005
31 dec

18 624
1612
5289
9 401

34 926

70 689
209 630
280 319

315 245

246 857
1594
66 794
315 245

2004
31 dec

21590
1383
7588
1946

32 507

113 343

688
130 764
244 795

277 302

214 307
7477
55518
277 302

Forandring
under 2005

-2 966
229
-2 299
7 455
2419

-42 654
-688

78 866
35 524

37 943

32 550
-5883
11 276
37 943



Koncernens kassaflodesanalyser

2005 2004 2005 2004
Tkr jan — dec jan — dec okt - dec okt - dec
Kassaflode fran den Iopande verksamheten
fore forandringar av rorelsekapital 60 417 27 698 15909 -9 054
Kassaflode fran fordndring i rorelsekapital 28 934 -1 892 64 011 33889
Kassaflode fran investeringsverksamheten -11 826 -8 290 -8 701 -2 087
Kassaflode fran finansieringsverksamheten — -11 023 — -276
Periodens kassaflide 77 525 6 493 71219 22 472
Kursdifferens i likvida medel 653 —448 59 -355
Forandring likvida medel 78178 6 045 71278 22 117

2005 2004 2005 2004
Tkr jan — dec jan - dec okt - dec okt - dec
Ingaende eget kapital 214 307 198 368 238 017 221 912
Nyemission — 2 096 — —
Utdelning — -9 054 — —
Aterbetalning aktiedgartillskott — —6 247 — —
Aterlaggning av moms p& nyemissionskostnader — 71 — 276
Inférande av 1AS 39 3 406 — — —
Vardeforandring pa sakringsred. valutaderivat —-16 868 — -3092 —
Omrakningsdifferens 1 860 —-145 638 —260
Periodens resultat 44152 28 578 11 2% —7 069
Utgaende eget kapital 246 857 214 307 246 857 214 307
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2005
Tkr jan — dec
Not 1 Ovriga rorelseintikter
Operativa valutakursdifferenser (netto) —
(Ovriga poster 978
Summa 978

Not 2 Avskrivningar pa anlaggningstillgangar

Nedskrivning goodwill -1 464
Avskrivningar 6vriga immateriella tillgangar -1191
Avskrivningar inventarier -4 764
Summa 7419

Not 3 Ovriga rorelsekostnader

Operativa valutakursdifferenser (netto) -385
(Ovriga poster -350
Summa -735
2005

jan — dec

Marginaler och avkastning

Rérelsemarginal (%) 25,5
Vinstmarginal fore skatt (%) 27,4
Vinstmarginal efter skatt (%) 19,6
Avkastning pa genomsnittligt eget kapital (%) 19,1
Avkastning pa genomsnittligt totalt kapital (%) 20,8
Anstéllda

Medelantalet anstéllda 190
Resultat efter skatt per anstélld (Tkr) 232
Kapital (*)

Soliditet (%) 78,3
Eget kapital per aktie (Kr) 24,42
Borskurs (Kr) 60,25

(%) Uppgifterna avser stéllningen vid periodens utgang.

2004
jan — dec

3768
616
4384

—267
-868
-5 098
-6 233

2004
jan — dec

17,8
19,3
13,7
13,9
15,5

201
142

773
21,20
60,50

2005
okt — dec

204
204

-149
-345
-1169
-1663

423

-424

2005
okt — dec

24,2
26,1
18,3
4,7
5,2

189
60

783
24,42
60,25

2004
okt — dec

237
237

—267
-348
-1215
-1830

-132

-132

2004
okt - dec

27,6
25,8
-19,3
-3,2
-3,5

204

773
21,20
60,50
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