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Farsta Centrum &r Sveriges mest prisbelonta képcentrum

Farsta Centrum har vunnit pris i kategorin Consumer and Trend Advertising i tavlingen Solal
Marketing Awards. 2001 tilldelades man samma pris och 1999 fick Farsta Centrum
utmarkelsen European Shopping Center Award for bast ombyggda centrum.

Solal Marketing Awards delas en gang om aret ut av ICSC (International Council of Shopping
Centers). Syftet med tavlingen ar att bryta ny mark for marknadsféring inom képcentrum och
detaljhandel, att visa pa goda resultat av reklam som darmed kan vara vagvisande for hela
branschen i Europa. ICSC &r en intresseorganisation for kdpcentrum, detaljister och
fastighetsagare 6ver hela varlden. Den stora arliga konferensen i Europa gar av stapeln i
Kdpenhamn 26-28 april.

- Det ar otroligt roligt att fa ett erkannande for en kampanj som vi jobbade med under hela
2005. Vi satsade pa ett helt nytt media, TV 4 Stockholm, dar kdpcentrum historiskt sett inte &r en
stor aktor. Dessutom koncentrerade vi storre delen av var marknadsbudget pa en produktion och
det ar alltid ett stort risktagande. Det gick hem och idag &r jag oerhort stolt 6ver vart mod att vaga
gora nagot nyskapande, sager Susanne Broman Kjulsten, centrumchef i Farsta Centrum.

Farsta Centrums reklamfilmer hamtar inspiration fran popularkulturella fenomen som TV och bio.
Forra arets Dallasfilmer fick mycket hdga siffror for just uppméarksamhet, sista méatningen visade 57
procent mot genomsnittliga 33 procent. Filmerna vackte kanslor och det &r ju viktigt for reklam.

- Ambitionen har varit att sticka ut och synas i ett nytt media. Som liten aktor géller det komma
igenom det stora bruset av olika budskap och avsandare, dar har vi lyckats, menar David Z Lindell,
projektledare, pa Fabric som statt for idé och produktion.

TV-kampanjen har vidareutvecklats med tecknade serier som publicerats i Metro, kassar och vykort
som delats ut till kunder och med vepor for intern kommunikation i Farsta Centrum. Filmerna finns

pa www.farstacentrum.se/kampan;j



Regi: Mikael Abbhagen, Foto: Trolle Davidsson, Musik: Martin Land, Produktion: Red& Son, Byra:
Fabric, Spellangd: 20 sekunder och 10 sekunder

For ytterligare information kontakta:
Susanne Broman Kjulsten, Farsta Centrum, 070— 341 54 20

David Lindell, Fabric, 070-453 96 25

Farsta Centrum &r med sina 150 butiker ett av Stockholms ledande képcentrum. Ar 2005 hade
Farsta Centrum ca 15 miljoner besdkare och omsatte 1.775 Mkr. Farsta Centrum &gs och foérvaltas
av Atrium Fastigheter AB.



