Pressmeddelande Stockholm, 4 februari, 2000

Kraftigt 0kad forsaljning for toga.com
— Debatten om e-handeln felvriden sager togas VD

Det svenska livsstilsvaruhuset toga.com har sedan lanseringen den 1 september i
fiol okat sin forsaljning med drygt 50 procent per manad. Aven antalet besokare
och medlemmar har dékat kraftigt.

— Det gar betydligt battre an vad vi hade raknat med. Jag tror att forklaringen ar att
toga.com har ett koncept som tilltalar en stérre malgrupp. Vi saljer inte bara klader
utan en mangd olika produkter frdn en rad olika segment, sager Christer Myhran,
VD for toga.com.

Det svenska livsstilsvaruhuset, toga.com, har med relativc sm& medel lyckats bygga en av
Sveriges mest framgangsrika e-handelsplatser. Idag erbjuder toga.com sina kunder mer &n
5000 olika produkter frn drygt 160 kanda varumarken.

De forsaljningsprognoser foretaget gjort har redan Gvertraffats. Bakom framgangen finns ett
koncept som skiljer sig frAn mangden. Istéllet for att bara salja tex. klader till en smal
malgrupp riktar toga.com sig, med en lang rad olika produkter frAn olika segment, till bade
man och kvinnor och en betydligt bredare malgrupp. Dessutom har foretaget medvetet valt
en mindre aggressiv expansionstakt.

— Det &ar inget sjalvandamal att finnas i ett stort antal lander bara for att finnas dar. Vi ville
forst vara sakra pa att vart koncept fungerade i Sverige innan vi lanserade pa nasta
marknad. Det visade sig fungera battre an vi réknat med och idag finns vi aven i Danmark
och ocksa dar har forsaljningen overtraffat vara forvantningar. Vara framgangar i Sverige och
Danmark ligger till grund fér kommande etableringar, séager Christer Myhran.

Den senaste tidens debatt i media om problemen fér e-handeln anser Myhran vara felvriden
och kraftigt éverdriven.

— Sjalvklart finns det omraden som kan forbattras i en bransch s& ung som var men istallet
for att fokusera pa tekniska och logistiska problem s& borde fokus ligga pa de enorma
mdjligheter som handel 6ver Internet ger. E-handeln erbjuder alla och envar i Sverige att
handla likadana produkter till samma priser, nar och var som helst.

Pa toga.com handlar ett stort antal kunder pa tider da den traditionella handeln normalt har
stangt. Dessutom ger mgjligheten till e-handel manniskor som av olika anledningar har svart
att ta sig till en affar, tex. handikappade, eller de som bor i mindre orter med mycket
begransat produktutbud en chans att handla aktuella markesprodukter till ett mycket
formanligt pris.

— Internet suddar ut de geografiska granserna och med tanke pa att det ar kunden som
bestammer nar och var han, eller hon, vill handla sa ar e-handeln ett alternativ som erbjuder
sina kunder en servicegrad som den traditionella handeln, eller for den delen &aven
postorderforetagen, har mycket svart att matcha, sager Christer Myhran.

For ytterligare information, vénligen kontakta:
Christer Myhran, VD, toga.com, tel. 0709-81 22 22, eller e-posta till christer@toga.com

Besok aven toga.coms hemsida: www.toga.com/press

toga.com &r Sveriges storsta livsstilsvaruhus pa Internet. Med cirka 5 000 produkter fran 6ver 160 val-
kanda varumarken erbjuder toga.com ett brett sortiment inom mode, inredning, kosmetik, sport och teknik
till mycket formanliga priser. Foretaget grundades hosten 1999 och har idag 25 medarbetare. Bakom
toga.com star bland annat Spray, Kjell Spangberg, Bjorn Algkvist och grundarna Christer Myhran och
Richard Junestrand.



