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JC:s forsaljning till konsument i maj

JC redovisar for maj 2006 en total forsaljning till konsument om 221,8 Mkr (196,6) i egha
butiker och franchisebutiker — en 6kning med 12,8 procent. | Sverige 6kade
forsaljningen med 12,5 procent jamfort med foregdende ar.

Motsvarande férsaljningssiffror i jamforbara butiker 6kade under perioden med totalt
9,2 procent och i Sverige dkade forsaljningen med 9,9 procent.

JC:S FORSALJINING TILL KONSUMENT

JC:s forsaljning till konsument omfattar den forsaljning som sker i sdval egna butiker som
franchisebutiker och omfattar samtliga koncept; JC 6-25 ar och Brothers/Sisters. Uppgifter om
forsaljning till konsument lamnas manadsvis. Av den totala forsaljningen stod den svenska
marknaden for cirka 80 procent under ar 2005.

JC-KONCERNENS INTAKTER

JC-koncernens nettoomsattning utgors av forséljning till konsument i egna butiker,
grossistforsaljning till franchisetagare samt franchiseavgifter. Uppgifter om nettoomséttning
ldmnas kvartalsvis.

FOR YTTERLIGARE INFORMATION, VANLIGEN KONTAKTA:
Thommy Nilsson, VD, telefon: 0709-17 23 75

JC utvecklar och driver koncept fér modebutiker p& den svenska och internationella kladmarknaden.
Varje koncept har sin egen vél definierade malgrupp och position. JC erbjuder koncepten JC 6-25 ar
och Brothers/Sisters. Med en marknadsandel om cirka fyra procent av den totala kladhandeln utgor
JC den fjarde storsta kladkedjan i Sverige. JC ar aven verksamt i Norge och Finland.

Antalet butiker uppgick per den 31 mars 2006 till 269 (259). JC ager 99 (85) butiker medan resterande
butiker &gs av franchisetagare.



