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FOTOQUICK

Fotoquick AB delédrsrapport Stockholm 2006-08-17

FORTSATT FOKUS PA KONSOLIDERING AV FORVARYV FOR
ATT OKA EFFEKTIVITETEN OCH STARKA LONSAMHETEN

Fortsatt svag lonsamhet i den svenska butiksverksamheten, medan évriga bolag
inom koncernen utvecklas enligt plan.

Foretaget fortsitter arbetet med att soka en strukturaffiir for den svenska
butiksverksamheten i syfte att forbéittra lonsamheten i koncernen.

Fortsatt satsning pa produktutveckling for att fornya det digitala erbjudandet och
ta vara pa de affarsmdéjligheter som finns pa marknaden.

Rapportperioden 1 april — 30 juni, 2006

Nettoomséttningen uppgick till 98 577 kkr (30 621 kkr), vilket dr en 6kning med 222
procent. Okningen kan till stor del hirréras till expansionen i Sverige genom Onskefoto
samt forvarven i Portugal och Finland. Totala intdkterna under kvartalet uppgick till 100
749 kkr (31 244 kkr).

Rorelseresultatet fore avskrivningar uppgick till -9 457 kkr (-7 747 kkr). Jamfort med
forsta kvartalet (-22 943) har forlusterna bromsats upp, men bolaget upplever fortfarande
en svag lonsamhet inom den svenska butiksverksamheten. Fotobranschen préiglas av en
stark sdsongsvariation. Det andra kvartalet ar oftast starkare &n det forsta kvartalet, och
det andra halvéret ar starkare dn det forsta halvaret pga framkallning av semesterbilder
och ”juleftekten”.

Resultat efter skatt uppgick till -13 248 kkr (-9 952 kkr).
Resultat per aktie uppgick till -2,40 kr (genomsnittligt antal aktier uppgar till 5 387 725).

Den 29 juni registrerades 67 960 nya aktier. Aktierna avsag del av kopeskilling i
forvarvet av MyPix AB. Totalt uppgér antalet aktier till 5 455 685.

Ovriga hiindelser 1 april — 30 juni

Fotoquick forvarvade foretaget MyPix AB den 8 maj. Genom forvarvet stiarker Fotoquick
sin distribution via Internet. Forvarvet ska ses som en del i Fotoquicks strategi att
forstarka de alternativa distributionskanalerna utover retailverksamheten. Forvarvet ar av
mindre karaktér och ska frimst ses som ett forvirv av kompetens och av en teknisk
plattform, vilken kan anvéndas inom hela koncernen.
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Peter Norrhede har tilltritt som ny VD for dotterbolaget Onskefoto.

Finska dotterbolaget Eirikuva har lanserat en ny online-tjénst, med forstirkt kompetens
frin MyPix. Aven dotterbolaget Foto Sport har lanserat sin forsta online-tjénst for den
portugisiska marknaden.

Béde Fotoquick och Foto Sport har genomfort omfattande nylanseringar av bildprodukter
med fokus framf6rallt pa nya fotobdcker, vilket dr en produkt som foretaget tror mycket
pa for framtiden och som fétt en bra start forsiljningsmassigt.

Perioden 1 januari — 30 juni 2006

Nettoomséttningen uppgick till 174 548 kkr (61 302 kkr), vilket &r en 6kning med 185
procent. Okningen kan till stor del hiirréras till expansionen i Sverige genom Onskefoto
samt forvdrven i Portugal och Finland. Totala intdkterna under forsta halvéret uppgick till
177 325 kkr (77 470 kkr). Forsta kvartalet 2005 paverkades av avyttrande butiker i den
svenska butiksverksamheten om cirka 15 000 kkr.

Rorelseresultatet fore avskrivningar uppgick till -32 400 kkr (51 kkr). Resultatet for
motsvarande period 2005 paverkades positivt av avyttring av butiker i den svenska
butiksverksamheten om ca 15 000 kkr, vilket ska tas i beaktande vid en jamforelse.
Sdsongsmadssigt dr andra halvéret starkare &n forsta halvéret som en foljd av framkallning
av semesterbilder och “juleffekten”.

Resultat efter skatt uppgick till -32 670 kkr (-4 259 kkr).

Resultat per aktie uppgick till -6,0 kr (genomsnittligt antal aktier dr 5 221 058).

Ovriga hiindelser avseende deliret 1 januari — 30 juni

I januari tillfordes Fotoquick 19 miljoner kronor i en riktad nyemission till en grupp
investerare. Investeringen motsvarade 1 000 000 aktier och tecknades till en kurs om 19
kronor per aktie, vilket innebir 18 procent av bolaget. Efter den riktade nyemissionen
uppgick antalet aktier till 5 387 725.

Gustaf Ohrn tilltridde som ny VD den 20 februari och eftertridde Christian Haeger som
lamnade foretaget efter tre ar.

I februari forvarvade Fotoquick tillgangarna i finska fotoverksamheten Eiri Oy
konkursbo.

Béde Fotoquick och Foto Sport har genomfort omfattande nylanseringar av bildprodukter
med fokus pa nya fotobdcker. Det dr en produkt som foretaget har stor tilltro pa for
framtiden och som har fétt en bra start forsdljningsméssigt.
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Hiindelser efter periodens utging

e Robert Ejermark har tilltrétt som ny CFO for koncernen fran och med augusti.

FRAMTIDSUTSIKTER

Ar 2006 kommer att fortsitta att priiglas av foto/bildbranschens kraftiga forindringsfas. Denna
omstéllning drivs framat av 6vergangen fran analog till digital teknik och kundernas efterfragan
pa nya digitala produkter och tjanster, som mojliggors av den digitala tekniken samt tillgang till
alternativa distributionsformer. Fotoquicks ambition ar att fortsétta vara drivande i denna process.

Foretaget arbetar parallellt med tva perspektiv — ett langsiktligt och ett kortsiktligt. Langsiktligt
beddms utsikterna som positiva, med stora mojligheter att ta ytterligare marknadsandelar genom
forvirv och att driva konsolideringen i branschen pa Europaniva.

Kortsiktligt fokuserar Fotoquick pa att digitalisera och konsolidera de forviarvade verksamheterna
samt utveckla nya produkter och distributionsformer. Dessutom fortsétter arbetet med att upprétta
en organisations- och rapporteringsstruktur som speglar koncernen.

Pé grund av den kraftiga forandringsfas som pagar samt att foretaget pa kort tid genomfort ett
antal storre forvirv ges ingen detaljerad prognos. Styrelsen meddelar dock att ambitionen om en
forvéntad tillvaxt om 30 till 50 procent per ar kvarstar, samt att bolaget ska na ett positivt resultat
sé& snart som mojligt.

FOTOMARKNADEN

Den globala foto/bildmarknaden fortsatter att domineras av den tekniska utveckling som péagar.
Digitaliseringen skapar affdrsmojligheter, inte bara genom att allt fler véljer att framkalla sina
digitala bilder — utan framforallt av den okande efterfrdgan pa nya kreativa digitala bildprodukter
— vilka mojliggors tack vare den digitala tekniken. Den globala masstrenden mot unika
personaliserade produkter dr ndgot som fotobranschen bedomer kommer att skapa ytterliggare
affarsmojligheter genom att kombinera anvidndandet av digitala bilder och den digitala
tryckpresstekniken.

Distributionen av foton och andra bildprodukter dr ocksa under stark forindring. Aven om manga
kunder viéljer att framkalla sina bilder via fotobutiker, sa fortsatter Internet att bli ett populért
alternativ for digital framkallning, forséljning av moderna bildprodukter och andra kringtjénster.
Det ar en naturlig utveckling i sparen av den dkande digitaliseringen.

I hela Europa har digitalkameran blivit en massmarknadsprodukt och hushallspenetrationen
overstiger 50 procent pa flera av foretagets viktigaste marknader.

Foto/bildbranschen foljer den utveckling som pagar inom telekomindustrin. Idag séljs fler
kameramobiler dn rena digitalkameror, och kvaliteten blir allt béttre. P& nagra ars sikt bedoms
kameramobilen ha ersatt digitalkameran — och tagit platsen som allménhetens kompaktkamera.
De forsta stegen i denna utveckling tas i r i samband med att de forsta mobilkamerorna lanseras,
som har en prestanda som mdjliggor framkallning av bilder och produktion av bildprodukter med
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hog kvalitet. I en inte avldgsen framtid, ndr merparten av morgondagens konsumenter vid varje
givet tillfdlle har med sig en digitalkamera som tar hogkvalitativa bilder, kommer fotograferandet
att 6ka dramatiskt. Det skapar i sin tur affarsmojligheter for foretag som ér inriktade pa att skapa
nya attraktiva och moderna bildprodukter, likavél som det skapar mdjligheter till att knyta nya
samarbeten och partnerskap.

Analysforetaget Info Trends berdknar att antal sdlda mobiltelefoner med inbyggda kameror pa
den globala marknaden kommer att ka fran 233 miljoner ar 2004, till 903 miljoner ar 2010. D&
berédknas dven 87 procent av antal sdlda mobiler vara telefoner med inbyggda digitalkameror.
Efterfragan pa att framkalla digitala bilder frdn kameramobilen, nya produkter och tjanster,
forvéntas ocksa 0ka i sparen av den 6kade marknadspenetreringen. Infotrends har berdknat att
vérdet av den totala globala marknaden for framkallning frén kameramobiler kommer att uppga
till 7 miljarder dollar ar 2010, varav 60 procent forutspas framkallas i hemmet och resten via
kanaler sdsom Internet eller i fotobutiker.

FOTOQUICKS VERKSAMHET

Fotoquick har genomgatt stora fordndringar de senaste aren. Bolaget har utvecklats frin att vara
en svensk butikskedja till att bli en europeisk digitalbildsaktor. Bolag har forvarvats, butiker har
avvecklats och nya produkter och distributionsformer har utvecklats. Ar 2006 kommer att priglas
av fortsatt konsolidering av de olika enheterna samt nédvéndiga strukturaffarer i syfte att
forbattra I1onsamheten och for att kunna ta tillvara pa de affairsmojligheter som skapats i samband
med forvérven.

Fotoquicks svenska butiksniit

Fotoquicks varumirke &r ett av de starkaste pa fotomarknaden, men den svenska butiksrorelsen
fortsdtter att redovisa svaga forsiljningssiffror och otillfredsstillande 16nsamhet. Det pagar ett
intensivt arbete for att genomfora en strukturaffér i syfte att vinda den negativa trenden och
snabbt dstadkomma en forbéttring av lonsamheten for koncernen. For att skapa utrymme for nya
intdkter pagér dven en intensiv produktutveckling och ett flertal nya produkter har lanserats pa
marknaden, till exempel canvas och fotoboken. Mottagandet for de nya produkterna har varit
mycket positivt.

Antal salda digitalkameror har 6kat med 58,5 procent, jamfort med samma period 2005. Andelen
analoga kameror som séljs pd marknaden 4r i stort sett obefintlig. Nér det géller forséljning av
kameror ar teknikskiftet i princip genomfort och andelen digitala kameror motsvarar nu 99
procent, jamfort med 94 procent under samma period ar 2005.

Onskefoto

Onskefoto har ingétt i Fotoquick-koncernen sedan den 15 juli 2005.

Onskefoto ir ett utav Sveriges ledande foretag inom bildprodukter baserade p4 digital
tryckpressteknik. Verksamhetens fokus ar framforallt personliga fotokalendrar. Forvérvet har

inneburit att Fotoquick-koncernen har fatt tillgéng till den produktionsteknik som krévs for att
producera moderna digitala bildprodukter. Onskefotos verksamhet bedrivs som distanshandel via
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internet och genom direktreklam. Foretaget har forséljning i Sverige och i Norge. Under hosten
2006 kommer en testlansering av fotokalendern i England och Holland att ske, i syfte att
internationalisera kalenderverksamheten pa nya marknader. Utdver den internationella
lanseringen ér foretagets fokus att utveckla nya intéktskéllor, som ska 6ka omséttningen for arets
sdsongsmassigt svaga tva forsta kvartal.

Onskefoto har haft ett omsittningsméssigt positivt forsta halvar och omséttningen har okat
jamfort med samma period foregiende &r. Okningen berdr frimst pa okad efterfrigan pa
studentplakat, vilket 4r en av de volymmaéssigt storsta produkterna under forsta halvaret. Pa grund
av 0kade personalkostnader - till f6ljd av forvérvet - har I16nsamheten inte utvecklats lika positivt.
Den forsamrade 16nsamheten ska ses i ett kortsiktigt perspektiv och atgirder ar initierade for att
reducera personalkostnaderna och forbéttra 16nsamheten till en langsiktligt uthéllig och
tillfredsstillande niva. Onskefotos verksamhet ér starkt sisongsbunden och merparten av
foretagets omsittning hérror frén sista kvartalet, som en f6ljd av forséljningsdkningen av
fotokalendrar i slutet av éret.

Nya fotobdcker och canvas-tavlor

Foto Sport

I oktober 2005 forviarvades den portugisiska fotokedjan Foto Sport, av amerikanska Eastman
Kodak.

Foto Sport dr det mest vilkédnda varumaérket inom fotobranschen i Portugal. Bolaget har 79
butiker spridda 6ver landet och 2 centrallab i Lissabon och i Porto. Dessutom erbjuder Foto Sport
framkallning vid ytterligare ett flertal servicestéllen genom en detaljhandelspartner. Under andra
kvartalet stingdes fyra butiker och en ny dppnades. Butiksbestandet kommer att fortsitta
utvérderas kontinuerligt under aret, vilket kommer att resultera i att olonsamma butiker stiangs,
och nya 6ppnas dér det finns attraktiva butiksldgen. Samtidigt kommer arbetet med att utveckla
nya distributionskanaler med l4gre fasta kostnader att fortskrida.

Intéktsstrukturen i Portugal liknar den svenska affarsmodellen, men kostnadsstrukturen skiljer sig
framforallt genom att personalkostnaderna i Portugal ar viasentligt lagre. Det innebér att
16nsamheten i den portugisiska verksamheten ar vésentligt battre, jimfort med motsvarande
butiksverksamhet i den svenska butikskedjan.

Foto Sport fortsétter investera for att anpassa produktionen till den digitala tekniken. Av Foto
Sports nuvarande 79 butiker har nu mer 4n hélften digital framkallningskapacitet. Merparten av
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butikerna har dessutom mojlighet att erbjuda ”print-on-demand”. Andelen framkallade digitala
bilder 6kade under andra kvartalet och stod for 45 procent av den totala framkallningen inom
Foto Sport. Motsvarande siffra for samma period 2005 var 32 procent.

Under andra kvartalet har en ny webshop 6ppnats och ytterligare diskussioner om nya
partnerskap pagér. Dessutom har ytterligare "new business” skapats i den ordinarie
butiksverksamheten for att skapa nya erbjudanden, sasom studio- och eventfotografering.

Konsolideringen av Foto Sport gér enligt plan. Trots att omséttningen har minskat till f61jd av det
analoga intéktsbortfallet utvecklats lonsamheten dnda enligt forvéntan. Till f6ljd av en fordndrad
produktmix med dkat fokus pa digitala bildprodukter och tjanster har bruttomarginalen utvecklats
fordelaktigare &n véntat.

Foto Sport har av bolagets tidigare revisorer, PriceWaterhouseCoopers, delgivits en
revisionsberittelse som avviker ifrén standardutformningen med anledning av sin hantering av
bokforingsmaterial, vilken hérrdr sig till tiden fore Fotoquicks forvérv. Dessa oklarheter har
inneburit att de ingdende balanser Fotoquick nu konsoliderat innehaller ett visst matt av
osdkerhet. For ndrvarande pagar ett antal processer och atgirder i bolaget for att klara ut dessa
oklarheter och for att forbéttra bolagets rutiner och system. Fér bedomning av mojlig paverkan pa
bolagets resultat och egna kapital har BDO Portugal, i samband med den 6versiktliga
granskningen, givit ett indikativt och icke bindande estimat av de kvantifierbara bristerna
uppgaende till cirka TEUR 49.

Eirikuva
I februari 2006 forvarvades verksamheten och tillgdngarna i finska Eiri Oy, konkursbo.

Forvérvet inkluderade Eirikuva som ér ett av de starkaste varumérkena inom den finska
fotobranschen. Verksamheten ar inriktad mot “wholesale fotofinishing”, vilket innebér
framkallning av bilder och produktion av andra bildprodukter genom ett nét av 300
detaljhandelspartners samt grossistforséljning av fotorelaterade produkter. Dessutom bedriver
Eirikuva en ”on-line” verksamhet bade via en ny egen hemsida (som lanserades under andra
kvartalet) och genom att erbjuda ”on-line” tjanster at flera av bolagets detaljhandelspartners. En
av de framsta styrkorna i Eirikuva ar ndtverket av detaljhandelspartners som inkluderar mycket
vélrenommerade butikskedjor i Finland sdsom bland annat Stockmann, och Antilla.

Foretaget genomfor for narvarande omfattande ldnefinansierade investeringar i ett digitalt
distributionsnét som mojliggér framkallning och bestillning av digitala bildprodukter av bolagets
detaljhandelspartners. Eirikuva har utvecklat ett nytt grafiskt koncept for att skapa digitala
bestéllningsstationer som dr attraktiva i butiksmiljon. Under augusti till oktober kommer
implementering av dessa bestédllningsstationer att installeras hos bolagets viktigaste
detaljhandelspartners.

Overtagandet av Eirikuva har gtt enligt plan. Aven om omsittningen frin den digitala
framkallningen har utvecklats sémre &n forvéntat till foljd av bristen pé digitalt distributionsnét
hos detaljhandelspartners, har lonsamheten utvecklats i enlighet med plan tack vare god
utveckling pa grossistverksamheten och god kostnadskontroll.
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Eirikuvas nya digitala bestéllningsstation

KOMMENTAR TILL ANDRA KVARTALET 2006

Delarsrapporten har upprittats i 6verenskommelse med BFNAR 2002:5.

Nettoomséttningen

Nettoomséttningen uppgick till 98 577 kkr (30 621) for andra kvartalet, och de totala
intdkterna dr 100 749 kkr (31 244). Verksamheten priglas fortfarande av att det analoga
omsittningsbortfallet dr storre dn tillvixten fran den digitala verksamheten, vilket
paverkar nettoomséttningen negativt. Dock uppvisar koncernen en positiv
omsittningstillvixt genom de forvarv som genomforts under det sista dret.

Resultat

Resultat fore avskrivningar uppgick till -9 457 kkr (-7 747 kkr). Resultatet efter skatt
uppgick till -13 248 kkr (-9 952 kkr) Periodens resultat dr en stark forbattring jamfort
med kvartal 1. Det har sitt ursprung i de starka sdsongseffekter som rider pa
fotomarknaden i kombination med resultatforbattrande atgarder som har genomforts.
Vidare ér andra halvéret starkare &n forsta halvaret som en foljd av 6kad framkallning av
semesterbilder och ”juleffekten”.

Den negativa goodwill som uppstod i samband med forvirvet av Foto Sport, har till och
med periodens utging 16sts upp med totalt 1 265 TEUR, cirka 11 663 kkr, motsvarande
forlusten for dotterbolaget under perioden. Foto Sport lamnar hirmed ett resultat om 20
TEUR pi koncernniva. Resterande negativ goodwill, TEUR 2 311, kommer att 16sas upp
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under den genomsnittliga kvarvarande nyttjandetiden for de materiella
anldggningstillgangarna i Foto Sport. Denna tid har berdknats till fyra r, vilket innebar
en ménatlig upplosning om 50 TEUR.

Investeringar

Totala investeringar for perioden uppgick till 6 838 kkr. Investeringarna avser framst
fortsatt expansion av verksamheten 1 Portugal och Finland, och merparten har utgjorts av
investering i digitala minilabb respektive digitala bestéllningsstationer.

Finansiell stillning och likviditet

Likvida medel uppgick per den 30 juni till 22 580 kkr och soliditeten uppgick 15,9
procent.

Kassaflodet frdn den l6pande verksamheten uppgick till -22 786 kkr, varav -9 832 kkr
hdrror fran rorelsen och -12 952 kkr 1 fordandrad rorelsekapitalbindning.

Den nuvarande finansiella stéllningen har inneburit att bolaget nu aktivt soker en, sévil
kortsiktlig som langsiktig, I0sning for att sékerstélla en tillfredsstdllande likviditet i
bolaget.

Moderbolaget

Moderbolagets nettoomséttning uppgick under drets 6 forsta ménader till 47 630 kkr

(45 501 kkr), vid motsvarande tidpunkt foregaende ar var bolaget inte fusionerat med
Fotoquick Goteborg AB. Resultat fore skatt -27 640 kkr (-2 785 kkr) Moderbolagets egna
kapital uppgér till 26 739 kkr och likvida medel till 11 052 kkr, per 2006-06-30.

Kommande rapporttillfillen

Tredje kvartalsrapporten presenteras den 26 oktober.
Bokslutskommuniké presenteras 27 februari 2007.

Solna den 17 augusti 2006

Gustaf Ohrn
Verkstillande Direktor
Fotoquick AB (publ)
Org nr 556476-0782
Bibliotekstorget 8

171 45 Solna
Tel:08-514 96 139
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For eventuella fragor angdende delarsrapporten kontakta:

e Gustaf Ohrn, Verkstillande Direktor 070-420 44 36
e Goran Nordlund, styrelseordférande 070-433 13 20

For mer information om verksamheten se www.fotoquick.com

Revisorns granskningsberiittelse

Till styrelsen i Fotoquick AB (publ)
Org nr 556476-0782

Inledning

Vi har utfort en 6versiktlig granskning av bifogade delérsrapport for perioden januari-juni 2006.
Det ar foretagsledningen som har ansvaret for att upprétta och presentera denna deldrsrapport i
enlighet med &rsredovisningslagen. Vart ansvar 4r att uttala en slutsats om denna delérsrapport
grundad pé var oversiktliga granskning.

Den oversiktliga granskningens inriktning och omfattning

Vi har utfort var éversiktliga granskning i enlighet med Standard for dversiktlig granskning SOG
2410 Oversiktlig granskning av finansiell delarsinformation utford av foretagets valda revisorer
som &r utgiven av FAR. En dversiktlig granskning bestér av att gora forfragningar, i forsta hand
till personer som é&r ansvariga for finansiella frdgor och redovisningsfragor, att utfora analytisk
granskning och att vidta andra oversiktliga granskningsatgérder. En 6versiktlig granskning har en
annan inriktning och en betydligt mindre omfattning jamfort med den inriktning och omfattning
som en revision enligt Revisionsstandard i Sverige RS och god revisionssed i 6vrigt har. De
granskningsatgirder som vidtas vid en Oversiktlig granskning gor det inte mojligt for oss att
skaffa oss en saddan sdkerhet att vi blir medvetena om alla viktiga omstiandigheter som skulle
kunna ha blivit identifierade om en revision utforts. Den uttalade slutsatsen grundad pa en
oversiktlig granskning har darfor inte den sdkerhet som en uttalad slutsats grundad pé en revision
har.

Grund for en uttalad slutsats med reservation

Som framgar av delarsrapporten sa har det forviarvade dotterforetaget, Foto Sport - Digital
Imaging Lda, av bolagets tidigare revisorer, Price WaterhouseCoopers, delgivits en
revisionsberittelse per 31 december 2005 som avviker fran standardutformningen vilken harror
sig till tiden fore Fotoquick AB:s forvirv. De oklarheter som framgér av denna revisionsberittelse
har inneburit att de ingdende balanser for Foto Sport - Digital Imaging Lda som moberbolaget nu
konsoliderat fortfarande innehéller ett visst matt av osékerhet. For narvarande pagar ett antal
processer och atgirder i bolaget for att klara ut dessa oklarheter och for att forbéttra bolagets
rutiner och system.

Slutsats med reservation

Med reservation for de dndringar av delarsrapporten som vi skulle ha kunnat 4 kunskap om, ifall
den situation som beskrivits ovan inte hade varit for handen, har det inte kommit fram nagra
omstindigheter som ger oss anledning att anse att den bifogade delarsrapporten inte, i allt
viasentligt, ar uppréttad i enlighet med arsredovisningslagen.
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Utan att det péverkar var slutsats vill vi fdsta uppmérksamhet pé beskrivningen av foretagets
finansiella stdllning och likviditet i delarsrapporten, som anger att foretagets nuvarande
finansiella stdllning innebér att foretaget nu aktivt soker en, savil langsiktig som kortsiktig,
16sning for att sikerstilla en tillfredsstéllande likviditet.

Stockholm den 17/ 8 2006

Tommy Bergendahl John Osser
Auktoriserad revisor Auktoriserad revisor
Fotoquick i korthet

Fotobranschen befinner sig i en enorm fordndringsfas, ddr Fotoquick dr en av de drivande aktérerna i Europa.
Fotoquicks fokus dr digital fotografering, framkallning, bildbehandling och bildprodukter med distribution genom egna
butiker, detaljhandelspartners eller over internet. Dessutom ska foretaget ta vara pd de affirsmojligheter som skapas
av den pagdende konsolideringen inom fotobranschen. Under 2005 genomfordes tvd forvirv — svenska Onskefoto och
den portugisiska fotokedjan Foto Sport. I inledningen av 2006 har finska Eiri Oy och MyPix forvirvats.

Fotoquick dr ursprungligen en sammanslagning av Fotoquick, ként for sin snabbframkallning och Kodak Image
Center, tidigare Hasselblads Foto med ndgra av Sveriges mest anrika fotobutiker. Huvudkontoret dr beldiget i Solna,
utanfor Stockholm, och bolaget dir noterat pa First North sedan juni 2005. www.fotoquick.com
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Koncernens resultatrikningar
2008-01-01 2008-04-01 2008-01-01 2005-01-01 2003-04-01 2005-01-01  2004-01-01
Belapp i tusenial kronsr 200¢-06-30 200¢-08-30 2006-03-31 2003-06-30 2003-06-30 2005-12-31  2004-12-31

Rirelsens intikter

Nettoomsittning 174 348 28377 61 302 30621 188 309 209233
Croriga rérelssintikter 2778 2173 1616 623 21711 63527
177325 100749 77470 31144 210 520 215 782

Rirelsens kostnader

Handelsvaror -87 147 47883 -39262 -26 813 -14 434 -718731 -104.203
Orvriga externa kostnader -33 824 -27 379 25443 -20 121 -10 432 53712 -47 561
Perzonalkostnader -68 734 -34342 33812 -30 483 -14 103 -73 432 -12 623
Rérelseresultat fore avskrivningar -32 400 -0 457 21043 51 -7 747 2605 -8 605

Avshrivningar nzdshrivningar pi

matzrizll och immatsrizlla anlizeningstilleingar -10074 -5285 4788 3710 -15842 -G 548 -13 173
Uppldsning negativ goodwill 11323 2310 4015 184

L

Rirelseresultat -31149 -18 717 -31659 -9 589 -6 560 -21 780
Ranteintdkter och liknands resultatposter 18 160 | 1 303 10
Rantekostnader och liknands resultatposter -1 569 -333 -134 -601 -364 -1471 -688

Resultat fore skatt 25517 -13 260 -19291 -4 250 -9 952 -7728 -22 438
Skatt pk periodens rats resultat -11%8 12 -131 0 0 -803 1396
Periodens/Arets resultat 32670 -13248 -19422 -4 259 99527 -8 531 -21 042
Rzsultat per sktis vid periodans utging 6.0 24 38 2.7 6.3 -19 -132
Resultat per genomsnittli aktis 6.3 23 5.8 2.7 6.3 35 -17.3
Antal shtier vid periodans utging 5433 683 5435 683 5387723 1391723 1391 723 4387723 13501723
Grenomsnittligt antal aktier 5221038 5387723 5034 302 1391723 1391 723 2552223 1214773
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Koncernens balansrikningar

Belopp | tusental kronor 2006-06-30 2006-03-31 2003-12-31 2003-06-30 2004-12-31
TILLGANGAR

i

Anlidggningstillgangar

Immateriella anlizgningstillzangar 28 987 34 539 26 731 14 469 16 149
Materiella anligeningstillzanzar 61 063 52278 43 803 6330 8263
Finansiella anldgzningstillzinzar 6612 6 700 6715 2230 2000
Summa anliggningstillgangar 96 662 93517 79251 23049 26412

Omsitiningstillgingar

Varulager 31226 48 160 30 498 13 333 22319
Korfristiga fordringar 25338 24812 2340 16 438 20 699
Kassa och bank 22380 33333 30984 2 864 11223
Summa omsittningstillgdngar 99 344 108 526 124 883 32 655 54243
SUMMA TILLGANGAR 196 005 202043 204134 55704 80 655
EGET KAPITAL OCH SEULDER

Eget kapital 30 608 41 752 44 206 20983 1472
Skulder

Awvsitningar 24 561 27 368 36283 0 0
Langfristiza skulder 39038 38704 21203 3808 G976
Kortfristiga shulder 101 798 93 129 02 442 30933 69 207
Summa skulder 165 397 159291 150928 34741 79183
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 196 005 202043 204134 55704 80 655
Stillda Panter 36 386 29204 20204 22178 22178
Ansvarsfirbindelse T84 211 11 0 0

g-04-01-

Firindringar i koncernens eger kapital 2006-06-30 2006-03-31 2 2003-06-30
Inzdende eget kapital per 1'1 44 205 44 203 1472 1472
Omritminzsdifferenser -113 -16 0 0 0
Emizzonzkostnader 1015 -1 015 0036 -8 630 729
Nvemizzion 20 200 19 000 60 300 32400 6 000
Periodens resultat 32670 19422 83531 4239 21042

L L
Belopp vid periodens utgang 30608 41752 44 205 20963 1472
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Koncernens kassaflodesanalyvser

M0E 0101 "|"_||’.||$'_|"_|_'f_|"_l.'_ *NE- 0101 TO03-01-01-

064-01-01-
EBelopp [ tusental kronor 2006-06-30 2008-06-30 2006-03-31 2005-06-30 2005-12-31  2004-12-31

Den lépande verksamheten

Rorelseresultat 31148 -12451 -18 717 -3 639 -6 5360 -21780
Tusterinzar fér poster som inte inghri kassaflidet -125% 2 966 -4 223 3710 9 163 7212
Oviiga poster som paverkar kassafladet -1228 -368 -360 -103% -3 367 -1433
Kassaflide fran den lipande verksamheten -33 635 -9.833 -23 803 -1 008 -762 -16 021
fire firindringar av rirelsekapital

Kassaflode fran forindringar av rérelsekapital -20 2338 -12953 -7286 -24 588 2716 27072
Kassafldde fran den lipande verksamheten 53874 " -22 785 -31 088 -15 594 1954 11051
Kasszaflade frin investeringsverksamheten 26 747 -4 838 19 209 347 -16 179 21481
Kaszaflade frin finansieringsverksamheten 32 426 16 839 35 566 17 382 33983 -7 842
Periodens kassaflide -28 195 -12 764 -15431 -8 361 39759 1048
Liksida medel vid periodens bigan 30084 35533 30984 11225 11223 10177
HKursdifferenser -209 -209

Likvida medel vid periodens shut 22 380 22580 33333 2864 50984 11223
Farindringen i arets kassaflade -28195 -12 764 -15 431 -8 361 39759 1048
NYCEELTAL

Bruttomarginal, % 30,1% 36.3% 38.3% 30.2%

Marginal fore avshrivningar, %o Neg Neg Neg Neg

Rorelsemarzinal. %o Neg Neg Neg Neg

Vinstmarginal, %o Neg Neg Neg Neg

Soliditet, %o 13.6% 37.6% 21.7% 1.8%



