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Diplom-Is och Nestlé: en ny glassallians i Sverige.

Diplom-Is och Nestlé kommer fran och med 1 januari 2007 att inleda ett nytt samarbete i Sverige.

Diplom-Is Sverige AB kommer att sélja och distribuera Nestlés valkanda varumarken inom glass éver
hela landet och till samtliga kanaler och kundkategorier.

Den nya alliansen kommer att stiarka Diplom-Is och Nestlés position pa den svenska glassmarknaden.

Svenska Glasskiosken AB, Nestlés nuvarande glassverksamhet i Sverige, kommer att avvecklas och
Diplom-Is Sverige AB kommer att inforliva Nestlés varumarken i sin nuvarande rikstackande
forsaljnings- och distributionsorganisation. Samtidigt kommer Nestlé att avsluta samarbetet med
Ingman Foods i Sverige avseende varumarkena Ahus Glass och Tofu Line.

Diplom-Is Sverige AB beraknas genom det nya samarbetet uppna en omsattning pa cirka 400 miljoner
SEK under 2007.

- Vi har pa kort tid vaxt oss starka och skapat en position pa marknaden, sager Christer Losell,
VD for Svenska Glasskiosken AB. Trots detta ar vi fortfarande en for liten aktor for att pa egen
hand fortsatt driva en rikstackande forséaljnings- och distributionsorganisation med langsiktig
Ionsamhet. Genom samarbetet med Diplom-Is far vi tillgang till en stérre och mer
kostnadseffektiv rikstackande organisation och kan tillsammans med dem starka var
gemensamma konkurrenskraft pa glassmarknaden. Vi kompletterar varandra saval geografiskt
som i olika forsaljningskanaler och sortiment. Den nya alliansen med Diplom-Is kommer
ytterligare att utveckla den svenska glassmarknaden och ge konsumenterna 6kad valfrihet.

- Sedan forvarvet av Triumf Glass har vi tagit krafttag for att utmana marknadsledaren pa den
svenska marknaden, sager Jan Kare Midthjell, VD for Diplom-Is Sverige AB. | Norge har vi
sedan flera ar ett motsvarande och val fungerande samarbete med Nestlé s det har &r en
naturlig utveckling for oss. Vi har mycket goda erfarenheter av vart samarbete i Norge och ser
sjalvklart att vi kan astadkomma samma effekt i Sverige. Den nya marknadspositionen innebar
att vi odiskutabelt blir nummer tva i en stark utmanarposition.

Den nya alliansen omfattar inte Movenpick of Switzerland, som fortsatt kommer att hanteras av Nestlé.

MBL-forhandlingar med arbetstagarorganisationerna har inletts och kommer att slutforas sa snart det
kan ske.

For mer information kontakta Jan Kare Midthjell, VD Diplom-Is Sverige AB 0707 369848 eller
Christer Losell, VD Svenska Glasskiosken AB 0708 143829.
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Diplom-Is i Sverige ar en del av Diplom-Is koncernen som ar Skandinaviens storsta
glassproducent. Diplom-Is &r i sin helhet &gt av det norska mejerisallskapet Tine BA.
Diplom-Is i Norge har en marknadsandel pa 52% medan Diplom-Is i Danmark har en
marknadsandel pa 13%. Diplom-Is omsatter for narvarande 1,3 miljarder NOK och
har totalt ca 700 anstéllda. | Sverige producerar och marknadsfor vi glass och frusna
desserter under varumarkena Diplom-Is och Mars Ice Creams. Bland vara viktigaste
marken finns Triumf Glass, Royal Dream, Mars, Snickers, Mlntzings, Pia och God
Gammeldags Graddglass. Marknadsandelen i Sverige ar 17%. Det svenska bolaget
har sitt huvudkontor i S&vedalen utanfoér Goteborg.

Svenska Glasskiosken AB &r en rikstdckande glassleverantor som &gs av Nestlé.
Glasskiosken marknadsfor, séljer och distribuerar Nestlés och Ingman Foods
varumarken och produkter inom glassomradet i Sverige. Svenska Glasskiosken har
en omsattning pa ca 120 miljoner SEK, cirka 30 medarbetare och huvudkontor i
Kristianstad.



