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Worldwide Brand Management AB
Bokslutskommuniké

Januari - december 2006

Rekordar - forvarv av varumarket Bjorn Borg

1 oktober - 31 december 2006

« Varumarkesforsaljningen* 6kade med 134 % till 483
MSEK (207).

- Koncernens nettoomsattning 6kade med 112 % till 108,5
MSEK (51,2).

- Rorelseresultatet 6kade med 175 % till 35,0 MSEK (12,7).

- Resultat efter skatt 6kade med 152 % till 24,3 MSEK
9,7).

- Resultat per aktie 6kade med 150 % till 4,22 SEK (1,69).

- Bruttovinstmarginalen uppgick till 52,8 % (58,7).

- Tre nya konceptbutiker 6ppnades, varav en egen
i Sverige och tva franchisebutiker i Holland.

- WBM forvdrvade varumarket Bjorn Borg.

Forslag till arsstdimman

Styrelsen har beslutat foresla arsstamman att

- en utdelning med 3 SEK (1,25) per aktie ska utga
- bolaget genomfér en split pa 4:1

- namnandra moderbolaget till Bjorn Borg AB.

1 januari — 31 december 2006

- Varumaérkesforsaljningen* 6kade med 88 % till 1 404
MSEK (747).

- Koncernens nettoomsattning 6kade med 77 % till 324,6
MSEK (183,6).

- Rorelseresultatet 6kade med 162 % till 81,9 MSEK (31,3).

- Resultat efter skatt 6kade med 149 % till 58,5 MSEK
(23,5).

- Resultat per aktie 0kade med 148 % till 10,19 SEK (4,11).

- Bruttovinstmarginalen uppgick till 50,7 % (52,2).

Styrelsen avser att under 2007 ansdka om notering
vid Stockholmsborsen.

Kommentar fran VD

"En av de viktigaste héndelserna f6r WBM négonsin var képet
av varumdrket Bjérn Borg som vi genomférde i december.
Med varumérket i koncernens ¢go kénns det extra roligt aft
Bjsrn Borg fortscitter att vinna mark, inte minst p& den interna-

tionella arenan.”, kommenterar Nils Vinberg, VD.

okt-dec  okt-dec jan-dec jan-dec
MSEK 2006 2005 2006 2005
Varumarkesforsaljning* 483 207 1404 747
Nettoomséttning 108,5 51,2 324,6 183,6
Bruttovinstmarginal % 52,8 58,7 50,7 52,2
Rorelseresultat 35,0 12,7 81,9 31,3
Rorelsemarginal % 32,2 24,9 25,2 17,0
Resultat fore skatt 34,1 13,6 81,4 32,9
Resultat per aktie, SEK** 4,22 1,69 10,19 4,11
Resultat per aktie efter utspadning, SEK*** 4,15 1,67 10,14 4,09

* Berdknad total férsaljning av Bjérn Borg-produkter i konsumentledet inklusive moms baserad pa rapporterad grossistforsaljning.
** Resultat per aktie i forhallande till vdgt medeltal av antalet aktier under perioden (jamférelsear omréaknat efter genomford split).
*** Resultat per aktie justerat fér eventuell utspadningseffekt (jamforelsear omréaknat efter genomférd split).




WBM i korthet

Worldwide Brand Management - WBM - dger varumarket Bjorn Borg och har idag verksamhet inom de fem produktom-
radena klader och skor samt véskor, glaségon och parfym. Bjérn Borg-produkter sdljs pa tio marknader i Europa, varav
Sverige och Holland &r de storsta. Verksamheten bedrivs genom ett nétverk av produkt- och distributérsbolag som an-
tingen ingar i koncernen eller ar fristaende bolag med licenser avseende produktomrade och geografisk marknad. WBM-
koncernen har egen verksamhet i alla led fran varumarkesutveckling till konsumentforsaljning i egna konceptbutiker.
WBM:s affarsmodell mojliggor en geografisk expansion och produktbreddning med begrénsad risk och kapitalbindning
samtidigt som kontrollen 6ver varumarket ligger hos bolaget.

Glasogon

Verksamheten

Varumérkesfsrsaljning

Den berdknade varumarkesforsaljningen, det vill sdga forsalj-
ningen av Bjorn Borg-produkter i konsumentledet inklusive
moms baserad pa rapporterad grossistforsaljning, uppgick till
483 MSEK (207) under det fjarde kvartalet, en 6kning med 134
procent jamfort med motsvarande kvartal aret innan. Under
helaret 2006 uppgick den berdknade varumarkesforsaljningen
till 1 404 MSEK (747), en 6kning med 88 procent.

Det ar framfor allt produktomradet klader (klader, under-
klader och badklader) som visar en kraftig 6kning, med en till-
vaxt under fjarde kvartalet med 172 procent jamfért med mot-
svarande kvartal aret innan. Under heldret 2006 6kade motsva-
rande forsaljning med 136 procent.

Tillvéxten kommer i det ndrmaste helt fran de etablerade
marknaderna dar Holland, Danmark och Norge vaxer kraftigast.
Aven Sverige hade under aret en stark férsaljningsutveckling.

Varumarkesforsaljning* av Bjorn Borg- produkter
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Férvarv av varumdérket Bjérn Borg

Den 7 december 2006 forvarvade WBM de vérldsomspannan-
de rattigheterna till det registrerade varumérket Bjorn Borg
och fick darmed full &ganderatt till varumarket avseende alla
produkter och tjanster.

Kopeskillingen uppgick till 124 MSEK samt en tillkommande
tillaggskopeskilling under kommande tio ar omfattande en
fast del och en rérlig del. Den fasta delen uppgar till 7,8 MSEK
arligen och den rorliga delen utgar till ett belopp om 1,5-2 pro-
cent av WBMs varumarkesforsaljning efter avdrag for den fasta
tillaggskopeskillingen. Tidigare har WBM erlagt en royalty-
ersattning for nyttjandet av varumarket. Férvarvet av varumar-
ket har finansierats dels genom egna medel, dels genom upp-
tagande av l1an om 50 MSEK.

Genom forvdrvet far koncernen béttre forutsattningar att
agera kraftfullt pa den internationella modescenen och uppna
visionen att befdsta Bjorn Borg som ett globalt modevarumarke.
Aganderitten till varumérket ger WBM full kontroll éver varu-
markets utveckling vilket dven skapar forutsattningar for en 6kad
trygghet och langsiktighet saval for WBM-koncernen som hos
koncernens distributorer och franchisetagare. Samtidigt innebar
forvarvet av varumarket att de varden som skapas genom
WBMs globala varumédrkesbyggande kan komma aktiedgarna
till del fullt ut.

Nya marknader
Utvecklingen pa de nya marknaderna som varumarket intro-
ducerades pé under 2006, gar enligt plan.

I Tyskland har introduktionen pa varuhuset Karstadt i Leip-
zig fatt ett positivt genomslag med en stark julforséljning.

| England introducerades varumarket under fjarde kvartalet
pa Selfridges tre varuhus i London, Birmingham och Manches-
ter. Lanseringen med visningar och PR-aktiviteter genererade
bred medial uppmarksamhet och forséljningen utvecklades
positivt.

| Schweiz fortgér bearbetningen av aterférsaljarledet. Annu
har inga order tecknats.

Etableringarna i England, Tyskland och Schweiz hade en
begransad paverkan pa koncernens intdkter och resultat under
2006, men beraknas fa en successivt 6kad positiv effekt under
2007 i takt med 6kad marknadsbearbetning. Under inneva-
rande ar satts stort fokus pa att bearbeta och bredda forsalj-
ningen pa de nyetablerade marknaderna parallellt med att
forutsattningarna for vidare geografisk expansion utvarderas.

Varumarkesforsaljning* av Bjorn Borg-produkter 2006
Totalt 1 404 MSEK (746)

Produktomrade

Glasbgon & Parfym 4% (8)

Viskor 9% (14) “

Klader 78% (62)
Skor 9% (16)

Land
Ovriga 5% (6)

Norge 16% (13) ‘
Danmark 16% (13)‘

Holland 32% (23)

Sverige 31% (45)

*Beraknad total forséljning av Bjérn Borg-produkter i konsumentledet inklusive moms baserad pé rapporterad grossistforsaljning.
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Konceptbutiker
WBM 6ppnade under fjérde kvartalet en ny egen Bjorn Borg
konceptbutik i Stockholm. Vidare éppnade den holldndska
franchisetagaren tva nya konceptbutiker. Vid periodens slut
uppgick ddrmed antalet konceptbutiker till 24 (17), varav 8 (6)
egna.

| januari 2007 tecknades avtal om att Oppna tva nya egna
konceptbutiker, en i Stockholm och en i Linképing. Oppning
berdknas ske under andra och tredje kvartalet. Den holldndska
franchisetagaren planerar under 2007 att 6ppna tre nya kon-
ceptbutiker under forsta halvaret.

Koncernens utveckling
Utvecklingen under det fjarde kvartalet var mycket positiv
med fortsatt omsattningstillvaxt och stark resultatforbattring.

Omsdttning

Fiagrde kvartalet, oktober—december 2006

Koncernens omsattning uppgick under det fjarde kvartalet till
108,5 MSEK (51,2), en 6kning med 112 procent. Forsaljnings-
okningen under kvartalet berodde framst pa en kraftigt 6kad
export. Aven férséljningen i den svenska distributionen och i
koncernens egna konceptbutiker utvecklades mycket positivt
under kvartalet.

Januari-december 2006

Koncernens omsattning for helaret uppgick till 324,6 MSEK
(183,6), en O6kning med 77 procent. Omsattningen okade
framst till foljd av en stark forsaljningsutveckling inom
produktomradet klader, pa samtliga marknader.

Resultat

Figrde kvartalet, oktober—december 2006

Bruttovinstmarginalen under det fjarde kvartalet sjonk till 52,8
procent (58,7), framst till foljd av en 6kad andel forsaljning till
utldndska distributorer vilket har en negativ paverkan pa
WBMs koncernmarginal.

Rorelseresultatet uppgick till 35,0 MSEK (12,7) och rorelse-
marginalen till 32,2 procent (24,9). Resultatet efter finansnetto
forbattrades under fijarde kvartalet till 34,1 MSEK (13,6).
Resultatforbattringen hanfor sig framst till en kraftigt 6kad for-
saljning saval vad avser inhemsk forséljning som export.

Rorelsekostnaderna som andel av omsattningen minskade
till 20,6 procent, jamfort med 33,8 procent motsvarande kvartal
2005.

Januari-december 2006
Bruttovinstmarginalen uppgick till 50,7 procent (52,2).
Rorelseresultatet uppgick till 81,9 MSEK (31,3). Rérelsemar-
ginalen forbattrades under éret fran 17,0 procent till 25,2 pro-
cent och vinstmarginalen 6kade till 25,1 procent (17,9).
Resultatet efter finansnetto forbattrades under aret till 81,4
MSEK (32,9), en forbattring med 148 procent. Forbattringen
hanfor sig framst till kraftigt 6kad forséljning samtidigt som
kostnaderna som andel av omsattningen minskade till 25,5
procent, jamfort med 35,1 procent motsvarande period 2005.
Antalet utestdende aktier vid rapportperiodens utgang
uppgick till 5 801 844. Resultat per aktie i WBM uppgick till
10,19 SEK (4,11) for helaret. Resultat per aktie berdknat efter
utnyttjande av utestdende teckningsoptioner uppgick till
10,14 SEK (4,09).

Utveckling per rérelsegren

WBM-koncernen bestér av ett antal bolag som bedriver verk-
samhet under varumarket Bjorn Borg i alla led fran produktut-
veckling till distribution och forsaljning till konsument i egna
konceptbutiker.

Varumérke och évrigt

Omsattningen inom segmentet Varumarke bestar i huvudsak
av royaltyintakter, forsaljning av tjanster inom Bjorn Borg-nat-
verket samt koncerninterna tjanster.

Verksamheten uppnadde en nettoomsattning under aret
om 79,3 MSEK (51,7), en 6kning med 53 procent. Intdkterna
okade som en foljd av den starka forsaljningstillvaxten i nat-
verket.

Rorelseresultatet uppgick till 24,2 MSEK (15,1) for helaret
2006. Resultatet har forbattrats framst som en foljd av den
starka forsaljningsutvecklingen i natverket.

Produktutveckling
WBM-koncernen svarar globalt for utveckling, design och pro-
duktion av klader och skor. Darutéver finns en underlicens-
tagare for klader pa marknaden inom Benelux.

Segmentets nettoomsattning uppgick under aret till 204,6
MSEK (79,6), en 6kning med 157 procent.

| den betydande tillvéxten ligger framst en kraftigt 6kad
export inom produktomradet klader. Holland, Danmark och
Norge dr de marknader som 6kade mest. Aven Sverige uppvi-
sade en stark tillvaxt.

Rorelseresultatet okade till 23,0 MSEK (1,1). Resultat-
forbattringen beror i sin helhet pa volymokningen.

Distribution

WBM-koncernen ar exklusiv distributér inom produktomradet
klader (klader, underklader och badklader) samt produktom-
radet skor pa den svenska marknaden.

Distribution O6kade sin nettoomsattning under aret till
134,8 MSEK (96,5), en 6kning med 40 procent. Tillvéxten beror
framst pa en kraftigt okad forsaljning inom produktomradet
klader. Herrunderklader starkte ytterligare sin ledande posi-
tion och damunderklader visade en sarskilt stark forsaljnings-
utveckling. Aven produktomradet skor uppvisade en 6kning i
niva med marknaden.

Rorelseresultatet 6kade till 21,4 MSEK (6,1) vilket framst
forklaras av den 6kade forsaljningen.

Detalihandel
WBM-koncernen &dger och driver sex konceptbutiker pa den
svenska marknaden med forsaljning av klader, skor och vas-
kor. Dérutover driver WBM tva factory outlet-butiker.
Nettoomséattningen inom Detaljhandel under aret uppgick
till 42,3 MSEK (31,7), en 6kning med 33 procent. Okningen i
jamforbara butiker uppgick till 24 procent.
Rorelseresultatet dkade till 13,3 MSEK (8,9), vilket framst
forklaras av volymokningen.

Koncernintern férsdljning
Den koncerninterna forsaljningen uppgick under aret till 136,3
MSEK (75,8).
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Sasongsvariationer

WBM-koncernen ar verksam i en bransch med sasongsvariatio-
ner. De olika kvartalen varierar omsattnings- och resultatmas-
sigt. Med nuvarande produktmix &r det andra kvartalet gene-
rellt sett resultatmassigt svagast.

Nettoomsattning och rorelseresultat per kvartal
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I Rorelseresultat

Investeringar och kassaflode

De totala investeringarna i materiella och immateriella anldagg-
ningstillgangar uppgick under éaret till 1940 MSEK (0,7)
varav 187,5 MSEK &r hanforbara till forvarvet av varumarket
Bjorn Borg.

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten i koncernen
for perioden januari-december 2006 uppgick till 68,5 MSEK
(28,8). Forandringarna i rorelsekapitalet hanfor sig framst till
okningar i lager och kundfordringar till féljd av den goda for-
saljningsutvecklingen. Férandringar i investerings- och finan-
sieringsverksamheten hanfor sig framst till forvarvet av varu-
market Bjorn Borg, varav 107 MSEK utbetalts 2006, men dven
nya butiksetableringar och utdelning. Okning av likvida medel
uppgick till 1,4 MSEK (18,5) for helaret.

Finansiell stéllning och likviditet

WBM-koncernens likvida medel uppgick vid arets slut till 59,5
MSEK (58,1). Med anledning av forvdrvet av varumarket Bjorn
Borg upptogs ett Ian om 50 MSEK. Loptiden pa lanet ar fem ar
och ska amorteras med 10 MSEK arligen. Lanet |6per med en
rorlig ranta. Soliditeten uppgick till 39,6 procent (67,0).

Personal
Medelantalet anstallda uppgick till 52 (49) for heldret. Antalet
anstallda vid arets slut uppgick till 64.

Moderbolaget

Moderbolaget Worldwide Brand Management AB (publ) bedri-
ver i huvudsak koncernintern verksamhet. Dessutom &ger
bolaget 100 procent av aktierna i Bjorn Borg Brands AB samt i
Bjorn Borg Footwear Holding AB. Moderbolagets nettoomsatt-
ning for helaret 2006 uppgick till 29,2 MSEK (19,1) och avsag till
storsta delen koncernintern verksamhet. Resultatet efter fi-
nansnetto uppgick till 0,7 MSEK (12,3).

Utsikter 2007
Bolagets policy ar att inte Idmna resultatprognoser.

Arsstamma
Arstamma kommer att hallas torsdagen den 19 april 2007
kl. 17.00. Lokal meddelas i kallelse till arsstamma.

Utdelning
Styrelsen foreslar till arsstamman att en utdelning med 3,00
SEK per aktie (1,25) ska utga for verksamhetséret 2006.

Split

Styrelsen foreslar att drsstamman beslutar att genomfora en
aktiesplit varigenom en (1) gammal aktie i bolaget blir fyra (4)
nya aktier. Det totala antalet aktier i bolaget efter aktiespliten
skulle darmed bli 23 207 376.

Namnandring
Styrelsen foreslar till arstdamman att moderbolaget, Worldwide
Brand Management AB, namndndras till Bjorn Borg AB.

Borsnotering
Styrelsen avser att under 2007 anséka om notering vid
Stockholmsborsen.

Redovisningsprinciper och évergang till
International Financial Reporting Standards (IFRS).
Denna delarsrapport ar upprattad enligt IAS 34 Delarsrappor-
tering och RR 31 Delarsrapportering for koncerner.

Bolaget har fran och med den 1 januari 2006 uppréttat sin
koncernredovisning enligt International Financial Reporting
Standards (IFRS) samt de tolkningsuttalanden som ges ut av
International Financial Reporting Interpretations Committée
(IFRIC) och sasom de har godkants av EU-kommissionen for
tilliampning inom EU. Overgéngen till IFRS har redovisats i en-
lighet med IFRS 1 Forsta gangen IFRS tillampas.

Den enskilt storsta skillnaden mellan IFRS och WBMs tidi-
gare redovisningsprinciper ar att goodwill inte ar foremal for
avskrivningar enligt IFRS. For en detaljerad redogérelse dver
overgangen till IFRS, se bilaga 1 till denna delarsrapport.

Worldwide Brand Management AB (publ)

Stockholm den 15 februari 2007

Styrelsen
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Resultatrakningar

Koncernen i sammandrag

okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
TSEK 2006 2005 2006 2005
Nettoomséttning 108 537 51246 324 555 183 639
Kostnad for salda varor -51235 -21171 -160 068 -87 837
Bruttoresultat 57 302 30 075 164 487 95 802
Distributionskostnader -13938 -10 969 -52024 -40081
Administrationskostnader -6413 -2616 -22388 -17 429
Utvecklingskostnader -1957 -3751 -8211 -7017
Rérelseresultat 34994 12739 81 864 31275
Finansnetto -847 883 -464 1581
Resultat fore skatt 34147 13 622 81 400 32856
Skatt -9852 -3972 -22915 -9357
Periodens resultat 24 295 9 651 58 485 23 499
Resultat hanforligt till minoritetsintressen - - - -
Resultat hanférligt till andelar i moderbolaget 24 295 9 651 58 485 23 499
Resultat per aktie, SEK 4,22 1,69 10,19 4,11
Resultat per aktie efter utspadning, SEK 4,15 1,67 10,14 4,09
Antal aktier 5801 844 5724144 5801 844 5724144
Antal aktier vagt genomsnitt 5760577 5724144 5738519 5724144
Effekt av utspadning 99 004 42173 31881 22 464
Antal aktier vagt genomsnitt efter full utspadning 5859581 5766317 5770400 5746 608
Balansrakningar
Koncernen i sammandrag

31 dec 31 dec

TSEK 2006 2005
Anléggningstillgéngar
Immateriella tillgangar 202 426 13944
Materiella anlaggningstillgangar 6331 2068
Finansiella anlaggningstillgangar 45 45
Omsdttningstillgangar
Varulager, m m 22036 15716
Kortfristiga fordringar 58194 33772
Likvida medel 59 544 58 080
Summa tillgéngar 348 576 123 625
Eget kapital och skulder
Eget kapital 138 055 82851
Langfristiga skulder 112 606 -
Leverantorsskulder 20 690 12 206
Avséttningar, kortfristiga 2900 4694
Ovriga kortfristiga skulder 74324 23874
Summa eget kapital och skulder 348 576 123 625
Ansvarsforbindelser 1900 1900
Stallda sakerheter 18 000 18 000
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Férandring av eget kapital

31 dec 31 dec

TSEK 2006 2005
Ingdende balans 82851 58 944
Inbetald optionspremie 1804 408
Nyemission 2071 -
Utdelning -7 155 -
Periodens resultat 58 485 23499
Utgdende balans 138055 82851
WBM har inga minoritetsintressen varfor totalt eget kapital &r hanforligt till moderbolagets aktiedgare.
Kassaflodesanalys
Koncernen i sammandrag

okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
TSEK 2006 2005 2006 2005
Kassafléde fran den I6pande verksamheten
fére férandring av rorelsekapitalet 37 688 14 691 80 994 32507
Forandring av rérelsekapitalet -496 6345 -12492 -3728
Kassafléde fran den I6pande verksamheten 37193 21036 68 503 28779
Kassafléde fran investeringsverksamheten -110 092 -175 -113 757 -678
Utdelning - - -7 155 -
Nyemission/Optionspremie 1649 - -3874 408
Forandring lan 50000 - 50000 -10 000
Kassafléde fran finansieringsverksamheten 51649 - 46 719 -9592
Periodens kassafléde -21 251 20861 1464 18509
Likvida medel vid periodens bérjan 80796 37219 58 080 39571
Likvida medel vid periodens slut 59 544 58080 59 544 58 080
Nyckeltal

okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
TSEK 2006 2005 2006 2005
Bruttovinstmarginal, % 52,8 58,7 50,7 52,2
Rorelsemarginal, % 32,2 24,9 25,2 17,0
Vinstmarginal, % 31,5 26,6 251 17,9
Soliditet, % 39,6 67,0 39,6 67,0
Réntabilitet pa sysselsatt kapital, % 19,6 16,6 45,6 39,7
Réantabilitet genomsnittligt eget kapital, % 22,0 13,6 53,0 33,1
Antal anstallda 52 49 52 49
Investeringar immateriella tillgdngar 187 531 - 188531 -
Investeringar materiella tillgangar 2826 175 5491 728
Periodens resultat efter skatt 24295 9651 58485 23499
Antal aktier 5801 844 5724144 5801844 5724144
Antal aktier vagt genomsnitt 5760577 5724144 5738519 5724144
Effekt av utspadning 99 004 42173 31881 22 464
Antal aktier vagt genomsnitt efter full utspadning 5859581 5766317 5770400 5746 608
Resultat per aktie, SEK 4,22 1,69 10,19 4,11
Resultat per aktie, efter utspadning, SEK 4,15 1,67 10,14 4,09
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Sammandrag per segment

okt-dec okt-dec jan-dec jan-dec
TSEK 2006 2005 2006 2005
Rérelsens intdakter
Varumadrke och ovrigt
Externa intdkter 5944 4031 26 673 15325
Interna intakter 18 800 15050 52604 36 406
24 744 19081 79277 51731
Produktutveckling
Externa intdkter 48 672 14 651 136 403 50961
Interna intakter 25159 9253 68 166 28590
73831 23904 204 568 79551
Distribution
Externa intdkter 38595 22987 119216 85692
Interna intakter 6320 3133 15574 10 845
44915 26121 134790 96 537
Detalijhandel
Externa intdkter 15325 9577 42263 31661
Interna intakter - - - -
15325 9577 42263 31661
Elimineringar -50279 -27 436 -136 343 -75842
Rérelsens intakter 108 537 51246 324 555 183 639
Rérelseresultat
Varumérke och 6vrigt 12482 8812 24176 15144
Produktutveckling 7617 -1252 23006 1147
Distribution 9540 1102 21353 6048
Detaljhandel 5357 4078 13330 8936
Rérelseresultat 34995 12739 81 864 31275
Kvartalsdata
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
TSEK 2005 2005 2005 2005 2006 2006 2006 2006
Varumarkesforséljning* 198460 121883 219378 206898 292643 217998 409305 483273
Nettoomsattning 47 651 28 658 56 083 51247 74209 48 368 93442 108537
Bruttovinstmarginal, % 49,2 56,0 46,7 58,7 48,3 56,8 46,9 52,8
Rorelseresultat 7787 1176 9573 12739 15 005 7874 23991 34994
Roérelsemarginal, % 16,3 41 171 24,9 20,2 16,3 25,7 32,2
Resultat efter finansnetto 7 844 1659 9731 13622 15098 8145 24010 34147
Vinstmarginal, % 15,6 4,4 16,7 25,8 20,3 16,8 25,7 31,5
Resultat per aktie, SEK** 0,97 0,23 1,22 1,69 1,89 1,05 3,01 4,22
Resultat per aktie efter utspadning, SEK*** 0,97 0,23 1,22 1,67 1,88 1,04 2,96 4,15
Antal butiker vid periodens slut 15 16 17 17 17 18 21 24
varav egna butiker 6 6 6 6 6 6 7 8

* Berdknad total forséljning av Bjérn Borg-produkter i konsumentledet inklusive moms baserad pé rapporterad grossistforsaljning.
** Resultat per aktie i forhallande till vagt medeltal av antalet aktier under perioden (jamférelsear omréknat efter genomford split)

*** Resultat per aktie justerat for eventuell utspadningseffekt (jamforelsedr omréaknat efter genomférd split)

¢




Kommande informationstillféllen
Arsredovisning for 2006 finns tillganglig pa bolagets kontor och webbsida fran den 6 april.

Arsstamma 19 april 2007
Delérsrapport, januari-mars 2007 avges den 15 maj 2007
Delarsrapport, januari-juni 2007 avges den 16 augusti 2007

For ytterligare information vénligen kontakta:
Nils Vinberg, VD och koncernchef
Telefon 08-506 33 700 eller 0708-631101
nils.vinberg@bjornborg.net

Worldwide Brand Management AB
Box 15415
104 65 Stockholm

WBM-koncernen

Worldwide Brand Management-koncernen utvecklar och driver sin verksamhet under det heldagda varu-
market Bjorn Borg. Verksamheten omfattar idag de fem produktomrddena klader och skor samt védskor,
glasdgon och parfym som séljs pd tio marknader i Europa. Totalt berdknades forsdljningen av Bjorn Borg-pro-
dukter 2006 uppga till cirka 1, 4 miljarder kronor i konsumentledet. Koncernens omsattning uppgick 2006 till
325 miljoner kronor. Antalet anstallda ar 64. WBMs aktie dr noterad pa First North sedan december 2004.

¢




Bilaga 1

SWEDISH SPORT

Overganag till International Financial reporting Standards (IFRS)

WBM har uppréttat sin koncernredovisning i enlighet med IFRS
fran och med den 1 januari 2006. Detta innebér att tidpunkten
for WBMs 6vergang till IFRS blir den 1 januari 2005 eftersom
IFRS kraver minst ett jamforelsear vid uppréattande av den foérsta
finansiella rapporten enligt IFRS. Den finansiella informationen
for koncernen 2005, vilken var upprattad enligt Arsredovis-
ningslagen och Bokféringsnamndens Allmanna Rad och vag-
ledningar, har raknats om i enlighet med IFRS. Nedan presen-
teras en redogorelse for 6vergangen fran WBMs tidigare redo-
visningsprinciper till IFRS tillsammans med de effekter som
overgangen medfdrde pa eget kapital och redovisat resultat.

Tilldmpning av évergangsregler
Overgdngen till IFRS har redovisats i enlighet med IFRS 1 First-
time Adoption of IFRS. Huvudregeln i IFRS 1 innebaér att ett fore-
tag tillampar samtliga IFRS-standarder retroaktivt vid faststal-
lande av 6ppningsbalansrakningen enligt IFRS. | IFRS 1 finns
det dock ett antal undantag fran retroaktiv tillimpning. WBM
har valt att tillampa undantagsreglerna vad galler rorelsefor-
varv. Saledes har inte rorelseforvarv fore den 1 januari 2005
raknats om enligt IFRS 3. IFRS 3 har istéllet tillampats framatrik-
tat pa forvarv och samgaende fran och med 6vergangstidpunk-
ten, d.v.s. den 1 januari 2005.

Ovriga lattnadsregler i IFRS 1 har inte haft ndgon direkt pa-
verkan pa WBMs 6vergang fran tidigare redovisningsprinciper
till IFRS.

Andrade redovisningsprinciper

Paverkan pa redovisat resultat och eget kapital

Den enskilt storsta forandringen som foljd av inférande av IFRS
ar relaterat till redovisning av goodwill. Enligt IFRS skall inte
goodwill langre skrivas av utan istallet arligen, eller oftare vid
behov, provas for eventuellt nedskrivningsbehov. Enligt WBMs
tidigare redovisningsprinciper skrevs goodwill av éver 10 ar
och redovisades som en kostnad med paverkan pa rorelseresul-
tatet. Avskrivningar som redovisats under 2005 aterfors da IFRS
3 och IAS 38 tillampas fran och med den 1 januari 2005. Det
uppkommer inga skatteeffekter som foljd av de andrade redo-
visningsprinciperna roérande avskrivning av goodwill. Nedan
kvantifieras effekten fran @ndrade redovisningsprinciper enligt IFRS.

Kommentarer till 6vriga

andrade redovisningsprinciper

Transaktioneriutlandsk valuta raknas om till svenska kronor en-
ligt de valutakurser som géller pa transaktionsdagen. Omrak-
ningav monetarabalansposter (exempelvis kundfordringaroch
leverantorsskulder)raknasomtillbalansdagenskurs.Dettamed-
for ingen forandring jamfort med WBMs tidigare redovisnings-
principer. WBM kommer dock fran och med den 1 januari
2006 att sarredovisa dessa omrakningseffekter som 6vrig rorel-
seintakt respektive ovrig rorelsekostnad. Enligt WBMs tidigare
redovisningsprinciper redovisades sadana valutaomraknings-
differenser direkt mot den resultatpost vilken transaktionen var
héanforbar till, exempelvis nettoomsattning. Denna férandring
paverkarvarkenredovisatrorelseresultat, nettoresultatellereget
kapital utan endast klassificering i resultatrakningen.

Overgangen till IFRS kommer dessutom att medféra vdsent-
ligt tillkommande upplysningskrav jamfort med WBMs tidigare
redovisningsprinciper. Framforalltkommerupplysningskrav re-
laterat till segment (IAS 14), finansiell riskhantering (IFRS 7 och
IAS 32), eget kapital (IAS 1), beskrivning tillimpade redovis-
ningsprinciper (IAS 1 och 8) samt optionsprogram (IFRS 2) att
kréva betydlig mer detaljerad tilldaggsinformation i arsredovis-
ningen 2006 jamfort med WBM:s tidigare redovisningsprinci-
per.

IAS 1 Utformning av finansiella rapporter har ocksa i mindre
omfattning paverkatindelningenavresultat-och balansrakning
jamfort med tidigare presentationsformat. Enligt WBMs tidigare
redovisningsprinciper redovisades avsattningar som en egen
rad i balansrakningen. Enligt IFRS skall avséttningar redovisas
som antingen lang- eller kortfristig skuld. Detta har medfort att
redovisad avsdttning om 4 694 TSEK per 2005-12-31 har klas-
sificerats som en kortfristig skuld enligt IFRS. 2005-01-01 fanns
det inga avsattningar redovisade i WBM.

TSEK 2005
Redovisat nettoresultat 2005 enligt WBMs tidigare redovisningsprinciper 21943
Effekter frdn dvergangen till IFRS:

a) goodwillavskrivningar 1556
Redovisat nettoresultat enligt IFRS 23499
TSEK 2005-01-01 2005-12-31
Eget kapital enligt WBM:s tidigare redovisningsprinciper 58 945 81295
Effekter fran 6vergangen till IFRS:

a) goodwillavskrivningar - 1556
Eget kapital enligt IFRS 58 945 82851

Kassaflodesanalysen har inte paverkats av 6vergangen till IFRS.




