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Mainontapdaiva luo vanhasta uutta

Mainostajien Liiton Mainontapdaiva on 19.9.2007 Helsingin Messukeskuksessa. Tana
vuonna pohditaan, miten luoda vanhasta uutta. Paivan esityksissa kuullaan, miten
uudistaa yrityksen markkinointiviestinnan hallintajarjestelma ja miten kehittaa brandia
pitkdjanteisesti. Lisaksi kerrotaan, millaista on yritysyhteistyo ja luova markkinointi
elokuvan keinoin, miten yhdella viestilla voi parjata kaikkialla maailmassa ja mita on
huomioitava kulttuurien vélisessa viestinndssa. Mainontapaivan kansainvaliset esiintyjat
tulevat Yhdysvalloista ja Ruotsista. Paikalle odotetaan jalleen 600 osallistujaa.

— Tana vuonna halutaan korostaa, kuinka yritykset voivat hyddyntaa uusiutumisessaan
omaa vankkaa perusosaamistaan, sanoo Mainostajien Liiton toimitusjohtaja Ritva
Hanski-Pitkakoski.

Mainontapaivassa kuullaan kansainvalisia ja suomalaisia omien alojensa huippuasiantuntijoita.
Michael Moon Yhdysvalloista pureutuu esityksessaan kansainvalisen markkinoinnin
tehostamiseen ja tiedon hallinnan merkitykseen yhdessa Talent Partnersin Hanna-Maija
Nybergin kanssa. Stefan Nerpin Vattenfallin markkinointiviestinnasta kay lapi Vattenfallin
brandin kansainvalistymisprosessia. Anders P. Hovemyr, SAS:n kulttuurien valisen
kommunikaation yksikén johtaja valottaa taitoja ja nakemyksia, joita tarvitaan
monikulttuurisessa viestinnassa. littalan Tero Vahakyla ja Snapper Filmin Juha Wuolijoki
paneutuvat siihen, miten luoda vanhasta uutta. Paivan paatteeksi professori Pekka Himanen
puhuu elamasta taideteoksena.

Markkinointiviestinnan suhdanteita luodataan Mainostajien Liiton Mainosbarometrissa, jonka
tuoreet tulokset jokainen osallistuja saa mukaansa.

Lisatiedot:
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Mainostajien Liitto, koulutuspaallikkd Anneli Seitsonen-Ceder, puh. (09) 6860 8415,
040 535 3949, anneli.seitsonen-ceder@mainostajat.fi

WWW.mainontapaiva.com

Mainostajien Liitto on valtakunnallinen, mainontaa ostavien yritysten ja yhteiséjen edunvalvoja. Jasenyritykset (noin
400) edustavat kauppaa, teollisuutta, palvelualoja seka julkisyhteistja. Naiden panostukset ovat yli 80 prosenttia
markkinointiviestinnan kokonaisinvestoinneista Suomessa. Mainostajien Liiton tehtédva on vahvistaa mainostajien
toimintaedellytyksia ja edistaa taloudellista, tehokasta ja hyvan tavan mukaista markkinointia.



