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SBBS öppnar filial i Danmark
SBBS med huvudkontor i Malmö och även kontor i Stockholm etablerar sig nu dessutom i
Danmark och öppnar kontor i Köpenhamn, Nordens största stad.

Vi har än så länge endast en kund i Danmark, nämligen Länsarbetsnämnden. Vi
hjälper dem i samarbetet med Länsarbetsnämnden i Skåne. Ett viktigt arbete som bara
blir mer omfattande med tanke på bron och den ökade pendlingen över Sundet, menar
Ola Eklund på SBBS. De båda nämnderna har knutits samman med ett Extranät som
SBBS dels producerat och dels har driftsansvar för.

SBBS-chefen menar att det är viktigt att finnas i Danmark eftersom Öresunds-regionen är en
framtidsregion.

Vi har förberett oss väl för en etablering i Danmark. Vi har bland annat genomfört
marknadsundersökningar och har en klar bild av hur det ser ut på andra sidan Sundet.
Vi har kostnadsbilden klar och vi har formulerat mål för verksamheten.

Man räknar med att redan 2001 kunna satsa fullt ut på den danska sidan.

Vi öppnar inom kort ett mindre kontor och kommer att genomföra olika seminarier och
andra marknadsföringsåtgärder för att visa att vi är på plats och på så sätt locka nya
kunder till oss. Tanken är att vi ska växa försiktigt till en början.

Det känns mer naturligt för SBBS att satsa mer på Köpenhamn än Stockholm.

För det första är ju Köpenhamn mycket större än Stockholm dessutom är det här en av
Europas mest intressanta regioner just nu. Samtidigt ligger vi i Sverige längre fram än
i Danmark och därför är det intressant att komma in där med vårt vetande och vår
teknologi.

Men det finne naturligtvis barriärer, såväl kulturella som språkliga.

Och därför kommer vi att använda dansk arbetskraft. Vi rekryterar folk från danska
it-företag alternativt handplockar vi våra svenska konkurrenters nyckelpersoner.
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