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Mattel aterkallar ytterligare leksaker
Leksaksbil akerkallas for otillatet blyinnehéll
Aterkallandet av leksaker med magneter utkas

Mattel aterkallar pa eget initiativ en leksak, kallad "Schassen” ("Sarge” pa engelska) fran
produktfamiljen "Bilar’ (med karaktarer fran filmen "Bilar”. "Cars” pa engelska). Denna produkt
har tillverkats mellan maj och augusti 2007 och innehaller otilldtna halter av bly. Antalet berérda
produkter som levererats till Sverige ar 5 361 exemplar. Aterkallandet omfattar totalt 436 000
leksaker och av dessa har 183 000 salts utanfér USA.

Aterkallandet av leksaken "Schassen” ("Sarge” pa engelska) ar en foljd av att Mattel har skarpt
foretagets rutiner ytterligare for granskning och I6pande testning av produkter. Leksaken
producerades av en av Mattels kontraktstillverkare, som i sin produktion dverlatit lackeringen av
delar av leksaken pa en annan tillverkare. Denna underleverantdr har brutit mot Mattels regler
genom att valja en farg fran en icke godkand extern kalla, trots att kontraktet talar om att farg
fran den godkanda underleverantéren ska anvandas.

— Barnsakerhet ar éverordnat alla andra fragor inom vart féretag och vi riktar vara uppriktiga
ursakter till alla som berdrs, sager Robert A. Eckert, koncernchef fér Mattel.

— Mattel har rigorésa sakerhetsrutiner och vi kommer att fortsatta arbeta malmedvetet och utan
kompromisser for att varna om produktkvalitet och sakerhet. Aven om vi vill slippa aterkalla
produkter sa ar detta underordnat att snabbt och effektivt vidta atgarder for att I6sa
sakerhetsproblem sa snart de kommer till var kdnnedom.

— Vi har omedelbart skarpt rutinerna for var tillverkning med ett trestegs kontrollsystem . For det
forsta kraver vi att enbart lack fran godkanda leverantérer anvands och vi kraver att varje
enskild sandning med lack fran varje leverantor testas. Om den inte blir godkand sa anvands
den inte. For det andra skarper vi kontrollerna under hela tillverkningsprocessen pa plats hos
leverantérerna och genomfér fler oanmalda stickprovskontroller. For det tredje testar vi varje
sandning av fardiga leksaker for att sakerstalla att de uppfyller normerna innan de nar
kunderna. Till sist genomfér vi ocksa moten med leverantérerna for att sakerstalla att de forstar
vara skarpta rutiner och vart absoluta krav att de efterféljs till punkt och pricka, sager Jim
Walter, global chef for kvalitetssakring pa Mattel.

Aterkallandet av leksaker med magneter utokas

Mattel aterkallar samtidigt pa eget initiativ magnetiska leksaker som tillverkats fran januari 2002
till och med 31 januari 2007. Detta omfattar vissa dockor, lekset och tillbehér med sma, starka
magneter som riskerar att lossna.



Detta aterkallande ar en utvidgning av Mattels tidigare frivilliga aterkallande av atta leksaker i
november 2006 och ar féljden av en intern genomgang av produkter som omfattar alla Mattels
varumarken. Atgérden beror totalt 18,2 miljoner leksaker, varav 6,8 miljoner har levererats
utanfor USA. | Sverige handlar det om totalt 47 239 exemplar fran produktfamiljerna Polly
Pocket, Doggie Day Care och Barbie-tillbehdr. Majoriteten av dessa produkter finns inte l&ngre
kvar i handeln och alla ar tillverkade fére utgangen av januari 2007. Med bérjan i januari 2007
har Mattel infort nya och férbattrade system som férebygger problemet med magneter som
lossnar.

— Efter aterkallandet av magnetiska leksaker i november 2006 har vi infort mer gedigna system
for att fasta magneter och mer rigorés testning. Det har dock inte intraffat nagra fall dar barn
blivit skadade utan att vi nu utvidgar aterkallandet beror pa att vi tillampar forsiktighetsprincipen
och kraftigt utokar listan 6ver aterkallade produkter med magneter som kan utgéra potentiella
sakerhetsrisker om de lossnar, sager Jim Walter.

Mattel samverkar med U.S. Consumer Product Safety Commission och motsvarande
sakerhetsorgan over hela varlden. Mattel samarbetar ocksad med sina aterférsaljare dver hela
varlden for att hitta och avlagsna berérda produkter fran butikshyllorna.

Detaljer om aterkallade produkter:

Mattel-leksaker med magneter som nu aterkallas fanns ute i handeln fére januari 2007. Bland
dessa finns 22 olika Polly Pocket™-leksaker, totalt 29 929 exemplar, fyra olika Doggie Day
Care®-leksaker, totalt 7 280 exemplar, samt tillbehérsdetaljer till en Barbie®-leksak, totalt 672
exemplar.

Leksaken "Schassen” ("Sarge” pa engelska) i serien “Bilar” (med karaktarer fran filmen "Bilar”)
med formgjutna fordon saldes i handeln mellan mitten av mars 2007 och slutet pa juli 2007.

Konsumenter kan fa& mer information om de aterkallade leksakerna genom att kontakta Mattel
pa telefon +45 43 20 75 35 eller bestka foretagets webbplats: www.safety.mattel-online.com

En fullstandig lista med berdrda produkter finns publicerad pa webbplatsen www.safety.mattel-
online.com

Kunderna uppmanas att omgaende ta bort dessa produkter fran barn och att kontakta Mattel for
att skicka tillbaka de berdrda leksakerna mot ersattning av nya.

For mer information kontakta :

Louise Larsson och Susanne Krutrok, presskontakter pa Hedberg & Co,

telefon: 08-546 777 00, mobil: 0704-91 90 96 (Louise), 070-815 56 46 (Susanne)
e-post: louise.larsson@hedbergco.se, susanne.krutrok@hedbergco.se
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