ODD MOLLY INTERNATIONAL AB (publ)
Delarsrapport 1 januari — 31 mars 2007

FORTSATT STARK TILLVAXT OCH KRAFTIGT FORBATTRAD

LONSAMHET

e Nettoomsattningen 6kade med 135 procent till 34,5 MSEK (14,7)

e Bruttovinstmarginalen steg till 52,6 procent (51,3)

e Rorelseresultatet 6kade med 162 procent till 5,3 MSEK (2,0), vilket

motsvarar en rérelsemarginal pa 15,5 procent (13,9)

o Resultat efter skatt var 3,8 MSEK (1,4), en 6kning med 170 procent.

Nettomarginalen steg till 11,0 procent (9,5)

e Resultat per aktie uppgick till 31 SEK (11)

e Prognos for helaret 2007 ar en omséattning om drygt 120 MSEK och ett

rorelseresultat omkring 15 MSEK

e Styrelsen har beslutat ans6ka om notering pa OMX First North under

2007

Q1 Q1 Rullande 12

jan-mars jan-mars | Tillvaxt, Helaret man april

2007 2006 % 2006 | 06- mars 07

Nettoomséttning, MSEK 34,5 14,7 135 54,5 74,3
Bruttovinstmarginal, % 52,6 51,3 54,9 54,6
Rorelseresultat, MSEK 53 2,0 162 4,9 8,2
Roérelsemarginal, % 15,5 13,9 9,1 11,1
Resultat efter skatt, MSEK 3,8 14 170 3,4 5,7
Resultat per aktie, SEK 31 11 170 28 47




Verksamheten

Odd Moally ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfor och saljer kvinnomode till
aterforsaljare varlden 6ver. Varumarket Odd Molly &r positionerat i det Gvre
mellanprissegmentet. Odd Molly k&nnetecknas av vacker design, kvalitativa varden
och sinnlighet. Idag séljs Odd Mollys produkter i 27 lander, av vilka 18 med lokal
representation. Bolaget har drygt 1 100 aterforsaljare.

Odd Molly grundades 2002 och har sedan starten haft en kraftig tillvaxt under
Idnsamhet. Den internationella narvaron har tkat vasentligt varje ar. 2005 vann Odd
Molly det valrenommerade designpriset International Baltic Fashion Awards, Prét-a-
porter, i Tyskland. Under 2006 lanserades Odd Molly i USA som idag ar varumarkets
stdrsta marknad efter Sverige.

Odd Mollys Ionsamma tillvaxt bygger pa kreativ design, konsekvent
varumarkesarbete och en affarsmodell som mdjliggdr expansion med begréansat
kapitalbehov och minimerad lagerrisk.
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Diagrammet ovan visar rullande 12 manaders férsaljning per kvartal 2003-2007

Kommentarer till utvecklingen under kvartalet

Efterfragan har varit mycket stark pa Odd Mollys produkter och detta har medfort en
fortsatt stark 6kning av nya order for hosten 2007 fran saval etablerade som nya
kunder.

Under perioden levererades forsta delen av var- och sommarkollektionen ut till Odd
Mollys kunder — drygt 1 100 aterforsaljare, butiker och varuhus, runt om i varlden.

USA har vuxit mycket snabbt sedan lanseringen av varumarket foregdende ar och ar
idag Odd Mollys stérsta marknad utanfor Sverige. For att mota denna efterfrdgan och
skapa en battre framtida konkurrenskraft har bolaget beslutat att ppna ett eget
kontor i Los Angeles under sommaren 2007.

Under kvartalet tecknade Odd Molly avtal om representation av varumarket pa
ytterligare en marknad — Spanien.

Nettoomséttning

Koncernens nettoomséattning under rakenskapsarets forsta kvartal 6kade med 135
procent till 34,5 MSEK (14,7). Den uppskattade varumarkesfoérsaljningen till
konsument inklusive moms motsvarar drygt 85 MSEK. Av forsaljningen under
kvartalet star Sverige for 30 procent, Danmark fér 15 procent och USA for 11
procent.



Diagrammet nedan visar forsaljning for 2006 jamfort med tecknade order for 2007 for
Odd Mollys fem stérsta marknader.
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Resultat

Bruttovinstmarginalen steg till 52,6 procent (51,3). Rérelseresultatet 6kade med 162
procent till 5,3 MSEK (2,0), vilket motsvarar en rérelsemarginal pa 15,5 procent
(13,9). Den 6kade lbnsamheten ar framfor allt ett resultat av stordriftsfordelar i de
centrala funktionerna i takt med den 6kande omsattningen.

Resultat efter skatt var 3,8 MSEK (1,4), en 6kning med 170 procent. Nettomarginalen
steg till 11,0 procent (9,5). Antalet utestdende aktier vid kvartalets slut uppgick till
122 000. Resultat per aktie uppgick till 31 SEK (11).

Sasongsvariationer

Odd Mollys verksamhet ar starkt sdsongsbetonad. Det férsta och det tredje kvartalet
ar forsaljningsmassigt och generellt sett de starkaste medan det andra och fjarde
kvartalet ar de svagaste. Samtidigt forsvaras jamforbarheten mellan aren genom att
utleveranserna till aterforsaljarna varierar nagot 6ver kvartalen.

Diagrammet nedan visar forsaljning per kvartal 2003-2007
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Finansiell stallning
Bolagets balansomslutning uppgick vid periodens slut till 31,6 MSEK (13,0). Det
egna kapitalet var 9,8 MSEK i slutet av perioden jamfért med 4,1 MSEK vid samma



tidpunkt féregaende ar och 6,0 MSEK vid 2006 ars slut. Soliditeten vid periodens slut
uppgick till 31 procent (32). Likvida medel uppgick per den 31 mars 2007 till 0,3
MSEK (0,0). Checkrakningskrediten var utnyttjad med 0,9 MSEK (maximalt 2,0) och
fakturabelaningen med 7,4 MSEK (maximalt 12).

Varulagret 6kade fran 3,0 MSEK till 7,5 MSEK vilket huvudsakligen forklaras av 6kad
orderingang och uppbyggnad for utleverans av sommarens varor. Denna leverans
sker i huvudsak under perioden 15 mars — 15 april och varulagret kan darfér variera
stort mellan forsta och andra kvartalet vid en jamforelse mellan aren. Varulagret vid
slutet av kvartalet bedéms som normalt och har levererats till butik under inledningen
av det andra kvartalet.

Investeringar och kassaflode

Bolagets investeringar bestar framfor allt av investeringar i inventarier, men ar relativt
begréansat. Under forsta kvartalet uppgick investeringarna till 0,2 MSEK (0,5).
Kassaflodet fran den I6pande verksamheten uppgick till -2,8 MSEK under forsta
kvartalet jamfort med —1,0 MSEK motsvarande kvartal 2006. Det totala kassaflédet
uppgick till —=3,0 MSEK under arets forsta kvartal jamfort med —1,5 MSEK forsta
kvartalet 2006.

Medarbetare
Antalet anstallda har under kvartalet 6kat fran 15 till 16 personer.

Prognos

Bolagets beddmning ar att omsattningen for helaret 2007 stiger till drygt 120 MSEK
och rorelseresultatet till omkring 15 MSEK. Omséttningsprognosen ar baserad pa
verklig forsaljning hittills under aret och bindande order fran bolagets kunder. for
resten av aret

Ovrigt

Styrelsen for Odd Molly har beslutat att ansdka om en anslutning av bolagets aktie
pa OMX First North. Arbetet har paborjats och en ansékan om anslutning till First
North forvantas ske under 2007.

Redovisningsprinciper
Bolaget har tillampat samma redovisningsprinciper som i den senaste
arsredovisningen.

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.

Stockholm den 6 maj 2007

Christina Tillman, VD

For ytterligare information vanligen kontakta:
Christina Tillman, VD

Telefon 08-522 285 02 eller 0733-10 60 00
christina.tillman@oddmolly.com



mailto:christina.tillman@oddmolly.com

Kommande informationstillfallen
Delarsrapporten for det forsta halvaret 2007 publiceras den 21 augusti 2007

Om Odd Molly

Odd Molly International AB startade sin verksamhet under varen 2002 och bedriver design,
produktion och férséljning av klader och accessoarer inom mode for kvinnor. Sedan starten
har Odd Molly pa kort tid framgangsrikt etablerat sig som ett internationellt varumarke i évre
mellanprissegmentet. Omséattningen 2006 uppgick till 54,5 MSEK och rorelseresultatet
uppgick till 4,9 MSEK under samma period.
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