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Handeln i BCC:s (Baltic Construction Company AB) under namnandring till ATMG,
Artika TIME Media Group ater upptas 2000-06-06.

Handeln med aktien aterupptas tisdagen den 6 juni 2000.
Summering av handelserna i bolaget.

Artika TIME Media Group bygger ett av Skandinaviens ledande bolag inom TIME-sektorn
med speciellt fokus pa media och information. Med TIME menas Telecom, Internet, Media
och Entertainment. Affarsflodet har i férsta hand ett nordiskt ursprung men afféarsidéerna &
anpassade till en global marknad.

Med Artika TIME Media Group skapas ett av Skandinaviens intressantaste borsnoterade
bolag med inriktning pa mediaprojekt dar man kombinerat I T, Telecom, Interaktiv media och
traditionell media dar malet &r att bli marknadsledande inom varje affarsomrade och region
som man etablerar sig pa. Bolaget kommer att ha en finansiellt mycket stark huvudagare med
langsiktighet och erfarenhet att utveckla snabbt vaxande foretag.

Bolaget kommer att ha strategin att investerai och utveckla projekt inom traditionella och nya
mediakanaler. Bolagets nya struktur har en mycket intressant mix fran traditionell media och i
dei framtiden heta Internetmedierna, Bolaget & mycket ovanligt eftersom det véxer mycket
snabbt men anda har en i grunden mycket stark |6nsamhet.

Det mycket intressanta projektet med patent for wireracken kommer att inkorporeras under ett
nytt dotterbolag ("NYAB”) med samma &garstruktur som forstod i BCC per
avstamningsdagen 2000-05-08. Ansvarig och VD for projektet med wirerécken blir BCC:s
grundare Krzysztof Johansson. Aktiernai NY AB vantas levereras till aktiedgarna under juli-
augusti for att sedan bli foremd for officiell eler inofficiell handel from augusti-september
2000.

Projektbeskrivning Artika TIME Media Group AB

Skandinaviska Kartgruppen AB (100 % &gs av BCC)

Skandinaviska Kartgruppen AB &r ett av Skandinaviens mest snabbvaxande mediaf éretag,.
Bolaget &r ett renodlat forsaljningsbolag déar intékter genereras i annonsforsaljning pa bolagets
egna produkter. Bolaget ger idag ut sina produkter pa ca 135 orter runt om i Skandinavien.
Bolaget har 38 anstallda med lokaliseringar i Géteborg, Stockholm och Borés. Marknaden for
bolagets produkter & mycket stor och bolaget har och kommer att ha en mycket hog tillvaxt
med en otrolig I6nsamhet. Ma séttningen &r att técka Skandinavien och fortsétta véaxa ut i
Europa. Bolaget beraknas omsétta 1agst 55 miljoner & 2000 med ett resultat om 25 miljoner.
Bolaget historiska forsaljningstillvaxt per ar har 95-99 varit 42,8% det fortsatta mélet Gver en
period om 5 ar &r lagst 40%.



TIME Interactive AB (100 % &gsav BCC)

TIME Interactive AB:s affarsidé &r att erbjuda en global marknad | nternetbaserade publika
system for information och reklam via fasta och mobila enheter. InfoStation-konceptet bygger
pa det faktum att Internet och traditionella medier vaxer ihop. Unikt for konceptet &r att man
integrerar traditionell och interaktiv media. Man uppfyller déarmed en vision som uppstar i
samband med att Internet etableras som en ny reklamkanal. TIME Interactive kommer att
erbjuda marknaden en helt ny global mediakanal bestdende av ett nétverk Interaktiva
Multimediakiosker (InfoStation) med en kompletterande Internetportal. Den nya
mediakanalen & helt unik i sitt slag genom den flexibilitet och malgruppsanpassning som
erbjuds. TIME Interactive kommer att bli det forsta europeiska foretaget inom bade fasta och
mobila Internetbaserade medier, detta ger stora utvecklingsméjligheter. | TIME Interactive
arbetar idag 12 personer, samtliga med hog kompetens inom hardvara, systemutveckling,
programmering, databasdesign, multimedia, stationdr och mobil Internet, marknadsféring och
forsdljning.

Bolaget har idag system i drift hos bl a Ahléns, KF, Telia, Mercedes, Stockholm Information
Service. Pagaende projektforhandlingar med Luftfartsverket, Staralliansen, Systembol aget,
SJ, Hotellkedjor, Turistbyréer och Destination Gotland m fl.

Bolaget skrev nyligen avtal med Ideella Spel och omfattar leverans om minimum 2100
"Infostations” Gver en period om tre ar, stationerna kommer att placeras ut hos tobakister runt
om i landet. Kontraktet & bolagets hittills storsta med leveransstart i juni manad & 2000.
Intékter kommer att genereras genom hyra hardvara, installation, utveckling, service &
support, provision spel och lotterier, provision E-handel samt reklamforsaljning. Kontraktet
beraknas ge intakter pa lagst 250 Milj SEK under de ndrmaste 3 aren.

NetBook AB (100 % agsav BCC)

Netbook AB utvecklar och marknadsfor Internetbaserade |6sningar for e-handel inom
omradet Travel Management. Med Netbook 2.0 erbjuder Bolaget besparingsmajligheter,
kontroll, enkelhet och effektivitet for foretag, hotell och privatresendrer. Uppgiften &r att
effektivisera bokningsprocessen genom att leverera en integrerad helhetslésning for foretagets
Travel Management. Netbook 2.0 ger access till direkt bokning av hotellrum dver Internet.
Systemet &r Oppet for alla med tillgang till Internet, men &r primart utvecklat for B2B och
affarsresenarer med forhallandevis stora bokningsvolymer. | produktportfljen ingar aven
Netbook Travel Manager med administrativa funktioner for foretag och hotell. | mars 2000
presenterar Bolaget en WAP-gpplikation for bokning av hotellrum som baseras pa WAP-
teknik. Systemet &r framtaget i samarbete med Telia DOF och Oracle.

Travel Management och e-handel & en kombination som leder till konkreta synergier och
ekonomiska vinster for alla inblandade parter. Netbook AB &r idag ett etablerat varumarke
inom omrédet i Sverige och en internationell expansion ar pabdrjad. Som marknadsledande i
Sverige samarbetar Netbook AB med flera ledande foretag och hotellkedjor. Den
internationella marknaden & under stark tillvaxt och Bolaget har redan ett antal
internationella kunder och samarbeten. Netbook AB har den position och kompetens som
krévs for att bli en vérldsedande aktor och forutséttningarna for Bolaget beddms som mycket
goda. Netbook AB:s priméra kundunderlag utgors av foretag, hotell och hotellkedjor. Bland
referenserna méarks Volvo, Ericsson, First Hotels, Best Western, Scandic Hotels, Nyman &
Schultz och World Travel USA m fl. Aven privatresendrer anvander systemet i viss
utstrackning.



Agarstruktur efter forvarv av presenterade verksamheter
Andelav  Andd av
Aktiedgarerostvarde, % Antal A-aktier Antal B-aktier kapital, % rostvéardet, %

Christer Johansson

genom Artika Gruppen AB 300 000 26 762 586 48,6 % 51,0 %
Artika Fund Ltd. 5185000 9,3% 89 %
Mathias Berg 2207 439 4,0 % 38%
Magnus Aideborn 1013000 1,8% 1,7%
Carl-Henrik Jonsson 722 134 1,3% 12%
Mikael Norberg 682 643 1.2 % 1,1 %
Anders Forsberg 505 682 09% 0,8 %
Jan Bengtsson 356 000 05% 05%
Ovriga 17 950 616 32,4 % 31,0%
Totalt 300 000 55 385 100 100,0% 100,0 %

For mer information var vanlig kontakta:

Magnus Aideborn, VD ATMG, telefon: 031-695170
e-mail: magnus.aideborn@Xkartgruppen.com
UIf Signés Finansansvarig ATMG telefon 031-699300



