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Volkswagenagare far valkomstpaket

Med en bok som handlar om bland annat historien bakom ett av varldens mest k&nda
bilvarumarken vill Volkswagen Sverige vdlkomna alla nybilskdpare. Utdver historik kan
man ocksa lasa om motorsport, miljo, sakerhet, kvalitet och forstas modellprogrammet
i stort. Valkomstpaketet blir en viktig del i Volkswagens kunddialogprogram.

Boken inleds med orden: "Allt bérjade med en mans vision. Resten ar historia”. Med det gar
man tillbaka till Volkswagens rotter och till dess grundare, Dr. Ferdinand Porsche, som 1934
kom med det forsta idéutkastet till skapandet av en folkbil.

Idag har Volkswagen utvecklats till att vara en av varldens storsta biltillverkare, med nastan
3,4 miljoner salda bilar (2006).

Varje ar koper mer an 25 000 svenskar en ny Volkswagen. Dem vill nu markets svenske
generalagent ge ett valkomstpaket bestaende av en bok som handlar om vad varumarket star
for. Boken kommer att skickas ut till saval privat- som féretagskunder med ett foljebrev fran
aktuell aterforsaljare.

— Det hér ar en viktig del i vart kunddialogprogram och vi hoppas att den kan bidra till att
ytterligare stérka relationen med vara kunder, séger Ake Lundberg, marknadschef p&
Volkswagen Personbilar.

Bladdar man upp den 50 sidor tjocka boken hittar man en hel del matnyttigt om Volkswagens
historia, bade vad géller sjalva bilen men ocksa om den klassiska Volkswagen-reklamen, som
pa 1960-talet var nagot av en revolution inom reklamvarlden. Det gar ocksa att Iasa om vad
Volkswagen gor for miljon, méarkets designfilosofi — och pa vilket satt man ar engagerade inom
motorsport. Innovationer, som till exempel vaxellddan DSG, direktinsprutningsteknik som FSI
och TSI samt av sakerhetsrelaterande karaktar har ocksa sin plats i boken. Dessutom far man
en o6vergripande bild av Volkswagen modellprogram.

— Forhoppningsvis tycker de som far boken att den ar sa pass fin att det ar nagot de
garna later Iizga framme i vardagsrummet, sa att &ven grannar och vanner kan bladdra
i den, sager Ake Lundberg.

Véalkomstpaketet ar framtaget i samarbete med Molekyl Dialog & Kommunikation i Stockholm
och bdrjar skickas ut med start senhdsten 2007.
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