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Suomalaiset lapset ja nuoret ovat huolestuneita ilmaston
muutoksesta, vakivallasta ja ihmisten valinpitamattomyydesta.
Nuoret ovat yllattaen huolissaan myds tyon I6ytymisesta
tulevaisuudessa. Terrorismin pelko on tullut jaadékseen.

Lapsuutta ja nuoruutta pidetaan yleisesti varsin huolettomana aikana. Suosikin
Nuorisotutkimuksen tulosten perusteella vaikuttaa kuitenkin silta, etté lapset ja
nuoret ovat varsin huolestuneita joistakin omaan itseen ja ymparistoon
kohdistuvista uhista. Tarkeimmat huolenaiheet 12-20-vuotiaiden keskuudessa ovat
ilmaston muutos, vékivalta ja yhteiskunnan arvojen koventumiseen liittyvéa ihmisten
valinpitaméattomyys. Tiistaina 23.10.2007 julkaistavaan tutkimukseen vastasi 1225
ialtadn 12-20-vuotiasta nuorta 8.6.-12.9.2007 valisena aikana.

limastonmuutos ja ymparistbongelmat huolestuttavat lahes kaikkia lapsia ja
nuoria

Nuorten huoli ymparistdongelmista on noussut merkittavasti viidessé vuodessa.
Esimeriksi osuus nuorista, jotka ovat melko tai erittain huolestuneita
ymparistbongelmista ja saasteista, on tall4 hetkella 48 %, mika edustaa seitsemén
prosenttiyksikon kasvua vuodesta 2002. Joka toinen nuori on melko tai erittdin
huolissaan ilmastomuutoksesta. 83 % kaikista 12-20-vuotiaista on ainakin jonkin
verran huolissaan kyseisesté asiasta.

Huoli koventuneista arvoista ja ihmisten valinpitamattomyydesta

Julkisissa puheenvuoroissa nousee aika ajoin kasitys siitd, ettd nuoria ei

huolestuta muut kuin itseadn koskevat asiat. Nuorten individualismi ei kuitenkaan
tdmén tutkimuksen valossa ndyté sulkevan pois toisista ihmisista ja ymparoivésté
maailmasta vélittdmistd. Painvastoin erds tdrkeimmista nuorten huolenaiheista liittyy
yhteiskunnan koventuneisiin arvoihin. Esimerkiksi joka toinen 12-20-vuotias on
melko tai erittdin huolestunut ihmisten valinpitdmattomyydesta. Kolme neljésté on
ainakin jonkin verran huolestunut kyseisesta asiasta.

Suomalaiset nuoret ovat huolestuneita tyon 16ytymisesté tulevaisuudessa

Hieman yllattden suomalaiset nuoret ovat huolestuneita tyottomyydestéa ja tyon
I6ytymisesta tulevaisuudessa. 75 % nuorista on ainakin jonkin verran huolissaan
kyseisesta asista. Melko tai erittdin huolestuneiden osuus on 45 %. Merkillepantavaa
on se, ettd huoli ty6ttdmyydesta ei ole laskenut viiden edellisen vuoden kuluessa
talouden voimistumisesta huolimatta. Itse asiassa melko tai erittdin huolestuneiden
osuus on noussut viisi prosenttiyksikkoa vuodesta 2002. Havainto on
mielenkiintoinen tilanteessa, jossa véestorakenteen kehitys on johtamassa ongelmiin
tydvoiman riittdvyyden suhteen.

Terrorismin pelko on tullut jdadéakseen



Vuonna 2002 Suosikin Nuorisotutkimuksen datankeruun aikoihin oli kulunut vajaa
vuosi New Yorkiin ja Washingtoniin kohdistuneista terroristi-iskuista Yhdysvalloissa.
Ei ollut yll&ttavaa, ettd tapahtuman jalkimainingeissa suomalaisista nuorista joka
toinen oli melko tai erittdin huolestunut terrorismista. Hieman yll&ttavaa on kuitenkin
se, ettd vuoteen 2007 tultaessa huolestuneiden osuus ei ole juuri laskenut. Vaikuttaa
siis silta, ettd terrorismin pelko on tullut jaddakseen.

Vanhojen suosikkibrandien, kuten Niken ja Adidaksen, suosio romahtanut
viidessa vuodessa

Tuotekategorioissa, joiden voidaan olettaa liittyvan tavalla tai toisella identiteetin
rakentamiseen ja siitd viestimiseen, ndyttad tapahtuneen pirstaloitumista preferenssien
suhteen. Téallaiset kategoriat liittyvat esimerkiksi pukeutumiseen, musiikkiin,
kosmetiikkaan ja mediaan. Esimerkiksi urheiluvaatepreferenssejé ovat hallinneet
kaksi brandid, Nike ja Adidas, vuodesta 1998 vuoteen 2002. Kyseiset brandit
suosikkibréandeikseen nimenneiden osuus on pudonnut dramaattisesti vuoteen 2007
tultaessa. Tilalle on ilmestynyt monipuolinen suosikkibréndien joukko, miké osaltaan
kertoo nuorten elaméantyylien pirstaloitumisesta.
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Tietoa Suosikin Nuorisotutkimuksesta

Suosikin Nuorisotutkimus on tutkinut nuorten arvoja, asenteita ja kuluttamista 1970-
luvulta I&htien. Suosikin Nuorisotutkimuksen paéfokus on nuorten kuluttamisessa ja
siihen liittyvissa ilmioissa. Se kertoo esimerkiksi,

kuinka paljon nuorilla on rahaa kaytettavissaan
misté rahat ovat peraisin

mihin varat kaytetaan

nuorten suosikkibrandit

Suosikin Nuorisotutkimuksen 2007 on toteuttanut 15/30 Research Yhtyneiden
Kuvalehtien toimeksiannosta. 15/30 Research on nuorten tutkimiseen erikoistunut
tutkimustoimisto, joka julkaisee vuosittain mm. Kansallisen Nuorisotutkimuksen.



