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ComExchange startar handel splatser
— livsmedel spriserna ska sankas!

ComExchange nya affarsomréde for handel mellan foretag inom livsmede s-branschen &
under uppbyggnad och berdknas varaigang under hosten. Ansvarig for satsningen &
LarsHolmqvig, vice VD i ComExchange.

Affarsomradet kommer ait bestd av flera handel splatser, t ex planeras specifika
handel splatser for fisk, kétt, kolonia produkter och drycker. Genom handels-platsen
kommer kopare och sdljare, svenska som utléndska, att via internet kunna képa och
sdjatjanger, produkter och tillverkningskapacitet. Totat kommer tretill fem

handel splatser att Oppnas.

- Vi har ett mycket bra koncept, sager Lars Holmagvist. Vi kommer att utmana, men
aven komplettera de etablerade forsdjnings- och distributionsmodel lerna, séger
Lars Holmqvist. Och tillagger, ny teknik Skapar en helt annan Oppenhet 8nvad vi &
vanavid — detta ska majliggora prissankningar pa bred front, béde inom
konsumentledet och inom den sk storkdksindustrin.

ComExchange affarsidé baseras pa tva drivkrafter - att sdnka inkopspriser med 20-30
% jamfort med traditionellainkdpsvagar samt att vidga marknaden for mindre och
medelstora leverantorer.

- Mdsitningen & att handelsplatsen snabbt ska bli en naturlig samlingsplats for
branschen och efter 6-9 ménader berdknar vi att affarsomradet ska vara lonsamt,
sager Lars Holmavigt.

Branschspecifika marknadsplatser kommer att startas inom ett flertal branscher,
t ex kemikalier, bygg, verkstad, tryckeri, fordon och §ukvardsrelaterad utrustning.

Handeln kommer att omfatta tjanster, produkter och tillverknings-kapacitet. Affarer
gors via anbud och auktioner.

For kommentarer och mer information:

Lars Holmqvig, Vice VD, ComExchange Commercid Exhange AB (publ)
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Mobil: 0709-99 80 10
e-post:lars.holmqvis@comexchange.se

Fakta

Livameddshranschen i Sverige kannetecknas av hdg koncentration. | konkurrens-
verkets rapport " Konkurrensen i Sverige under 90-talet — problem och férdag” &
livsmedel sbranschen en av &ita som granskas sarskilt.

Dagligvar umarknaden

Livsmedd & den storsta gruppen av varor som ingdr i dagligvarumarknaden (utver
livamedd &ven kemisk-tekniska varor, pappersvaror, tobak, tidningar och blommor).
De storsta aktorerna pa dagligvarumarknaden under 1998 var:

Aktor Oms M SEK Antal butiker 9812
|CA-handlarna 59 107 2125

K ooperationen 32 836 1272

(Inkl KF och fristaende kooper ativa foreningar)

D-gruppen 25393 924

(Vivo mfl)

Hemkop 5479 95
Bergendahlsgruppen 3482 87

Ovriga* 43132

Summa 169 429

*| gruppen " Ovriga’ ingar bl a bensingtationer, fiskhandel, konditorier och torghandel.

Produktiondedet
Olika delbranscher uppvisar skilda monster, men gemensamt & den hoga
koncentrationen. N&gra exempd:

M gj eribr anschen domineras av 8 lantbrukskooperativa megeriforeningar. Arlas andel
av totalmarknaden & 65 %! Foreningarna verkar inte i konkurrens med varandra, utan
& verksammainom olika regioner.

Inom kéttbr anschen har foretaget Swedish Mesats (&gt av lantbrukskooperationen) 72
% av marknaden for daktkroppar. For styckat kott gunker deras marknadsande till
knappt 30% och inom charkuterivaror 26%.

Sockermar knaden & ett faktiskt monopol.

Ofta & den vertikda integrationen va utvecklad. Ett exempe & kott som daktas,
styckas och dérefter foradlas av samma dgare for att sdjastill konsument (Scan).

Konkurrensverket:

" Den garka integrationen i dagligvaruhandeln och den vertikda integrationen mellan
detaj och partihandd leder till en centraisering av inkop och dérigenom till 6kad
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koparmakt som kan begransa konkurrensen. Fétalsdominans och vertika integration
fran révaror till konsumentprodukter begransar konkurrensen pa fleraviktiga
livamedd smarknader. Viktiga exempel & mejeri- och kéttbranscherna.”

Kélla: Konkurrensverket rapportserie 2000:1
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Comexchange Commercial Exchanges

ComExchange, utvecklar och levererar nyckdfardiga e-commerce |6sningar inom
business to business. Genom branschspecialiserade vertikala marknadsplatser kommer
man ait erbjuda olika typer av handels- och informationstjanster mellan féretag. Genom
ait kombinera kunskap och erfarenheter fran informations-teknologi, finandella
marknader, trading och industridl kunskap utvecklar man ett nytt " elektroniskt
affarsmannaskap”.

ComExchange har som malsiitning att inom 12 manader ha 6ppnat et 30-ta
marknadsplatser. Dessa ska drivas inom 6-10 affarsomraden, dér et affarsomréde
bildar ett "kluster” av handelsplatser. Affarsomrédet skadrivasi et dotterbolag under
ledning av en marknadschef, tillika VD. Om &garna onskar ska ett affarsomrade kunna
sérnoterasinom 6-12 manader fran start. De forsta tva affarsomradena startar inom kort
och handeln inom dessa beraknas komma igang under andra havaret & 2000.

Under & 2000 har en dgarspridning gjorts och idag har foretaget 600 aktiesgare. Sedan
den 22 mgj kan aktien handlas pa OM/Stockholmshorsen, Nya Marknaden.

L edningsgr upp:

Stefan Gripwall, Verkstallande Direktor
Tidigare Forsdjningschef Skandialeasing, Marknadschef Skandiabanken, Chef Carlson
Fonder, Affarsutvecklare Skandia

LarsHolmaqvist, Vice Verkstallande Direktor
Tidigare Affarsomrédeschef Skandialeasing, Marknadschef Skandiabanken

Par Melin, Teknisk Chef

11 &skvdificerad erfarenhet av affarsutveckling med ny teknik som bas. Tidigare
arbetsgivare, Mogul, Clockwork, LineWise
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