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Mycket lyckad kampanj för Sköna hem! 
Sköna hem, Sveriges ledande inredningstidning, fyller 25 år och det firar de 
med att "helrenovera" tidningen (fr o m nr 9/04). ONE Direct fick, som DM-byrå 
och rådgivare förtroendet att skapa en DR kampanj och kuponghäften som 
under sommaren skulle sälja den nu ännu bättre tidningen. 
 
Kampanjen, som hade mycket högt satta mål, var mycket framgångsrik och har givit Sköna hem 
många nya prenumeranter. Marknadschef Carola Faulkner är mycket nöjd och säger att det är 
många faktorer som spelar in. I grunden en riktigt bra produkt - tidningen, detta i kombination 
med ett bra erbjudande och en i ögonfallande kampanjenhet har bidragit till det lysande resultatet. 
Ett bra samarbete mellan kund och byrå/producent är också bidragande till framgången. 
 
 


