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Okad omsiittning, forbéittrat resultat och strategiskt forvéirv

Delarsrapport ONE Media Holding

Forvarv av MultiPartner AB i augusti — ett viktigt led i att skapa en ledande nordisk aktér inom Direktmarknads-

foring. ONE Media ¢kar darmed omsattningen proforma fran 65 MSEK till 161 MSEK och vinsten fran

5,5 MSEK till 14 MSEK pa arsbasis.

Fjdirde kvartalet april-juni 2007

»  Omsattningen 6kade till 15 821 KSEK (8 834)
» Resultat efter finansiella poster uppgick till 572 KSEK (-1 970)
» Resultat per aktie uppgick till 0,02 SEK (-0,08)

Perioden juli 2006 - juni 2007

»  Omsattningen uppgick till 65 033 KSEK (35 180)
» Resultat efter finansiella poster uppgick till 4 865 KSEK (-8 537)
» Resultat per aktie uppgick till 0,01 SEK (-0,45)

Viktiga hiindelser efter periodens uigang

»  Strategiskt férvarv av Multipartner AB

»  Beslut om férlangt rakenskapsar for byte till kalenderar
»  Nyemission

» Ny styrelse

» Nya finansiella mal

Koncernen i sammandrag

PROFORMA!

2007 2006 2006/2007 2005/2006 2006/2007

3 man 3 man 12 man 12 man 12 man

apr-jun apr-jun juli-juni juli-juni juli-juni

Nettoomséattning 15 821 8 834 65 033 35180 160 789

Rérelseresultat 705 -2 389 5470 -10 051 14 351

Resultat efter finansiella poster 572 -1 970 4 865 -8 537 13 550

Rérelsemarginal 4,5% neg 8,4% neg 8,9%

Vinstmarginal 3,7% neg 0,6% neg 8,4%

Réntabilitet pa eget kapital 7,3% neg 63,3% neg 35%

Soliditet 31,1% 16,3% 31,1% 16,3% 46,2%
Kassaflode -4 886 -782 2217 -453

! Proforma har upprattats som om foérvarvet av MultiPartner AB hade genomforts per 1 juli 2006.

nxt sthim direct marketing AB konsolideras som dotterbolag sedan den 1 juli 2006. Féregdende ar redovisades resultatet i nxt sthim direct marketing AB som kapitalandel i finansnettot.

Belopp | KSEK
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Kommentarer till koncernens utveckling

» ONE Media hade under fjarde kvartalet 2006/2007 en 6kad omsattning, foérbattrat resultat och starkt soliditet
jamfort med foregaende ar. Samtidigt fortsatter bolaget ta viktiga steg i linje med sin strategi att skapa en ledande
aktor inom Multichannel Marketing med Direktmarknadsféring som metod i Norden. Totalt for tolvmanadersperioden
juli 2006-juni 2007 6kade omsattningen med 85 procent till 65 033 KSEK och vinsten till 4 865 KSEK (-8 537).
Resultatforbattringarna skedde huvudsakligen till foljd av det atgardsprogram som paborjades under varen 2006.
Atgardsprogrammet bestod bland annat av en omfattande omstrukturering. Det ar ocksa en effekt av kraftigt 6kad

forsaljning av kommunikation i digitala kanaler samt en resultatbaserad betalningsmodell.

» T april forvarvade ONE Media resterande 50 procent av aktierna i nxt Sthim Direct Marketing AB som bildar
verksamhetsomradet ONE Direct. Verksamheten inom ONE Direct bidrar starkt till koncernens 6kade omsattning
och I6nsamhet — och bedéms i den nya organisationen fa annu battre férutsattningar for utveckling och framtida

satsningar.

» For att ytterligare forbattra [6nsamheten i ONE Media tog nxt sthim éver verksamhetsomradena Production
och Interactive fran ONE Response genom en inkramsaffar. Verksamhetsomradet Response laggs darefter ut pa

extern partner i Stockholm och Osteuropa.

»  Ldnsamhet och nykundsbearbetning har fortsatt prioriterats och koncernen har under perioden fatt stérre order

fran bland annat Bonnier Tidskrifter, Delicard, Dagens Industri, IMP och Miljonlotteriet.

» Efter periodens utgang genomfordes forvarvet av MultiPartner AB, ett ledande contact center-féretag. Detta ar
ett led i ONE Medias ambition att vara aktiv pa den nordiska mediearenan dar Direktmarknadsféring ar den
snabbast vaxande kommunikationsmetoden. ONE Media gar i samband med férvarvet fran 50 till 450 medarbetare,
fran 65 MSEK till drygt 160 MSEK i arsomséattning proforma och far, utéver Stockholm, verksamhet i Gallivare,

Are, Malmé och Barcelona.

Sammantaget gor detta att ONE Media idag dr pa god vdg att bli en av de ledande nordiska kommunikations-

foretagen inom Multichannel Marketing med Direktmarknadsféring som metod.
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Verksamheten

ONE Media ar ett kommunikationsforetag med verksamhet inom Multichannel Marketing med Direktmarknads-
féring som metod.

ONE Media etablerades 2002 med malet att skapa en ny och slagkraftig nordisk aktér inom Direkt-
marknadsforing. Karnverksamheten bestar i att aga och kontrollera infrastruktur for utférande och hantering av
Multichannel Marketing (multikanalkommunikation). Till det erbjuder ONE Media expertis i form av strategi,
analys, projektledning och byratjanster.

I samband med férvarvet i augusti av MultiPartner AB genomfdrs en omorganisation och alla 6vergripande

funktioner samlas under ONE Media. Foretaget delas in i tre verksamhetsomraden; Interactive, Contact och Direct.

n n E ONE MEDIA

media Familjens gemensamma varumarke och tillika moderbolag med alla évergripande funktioner.

u n E ONE INTERACTIVE

interactive  Infrastruktur och produktion av Direktmarknadsféring i digitala kanaler.

u n E ONE CONTACT

contact Infrastruktur och produktion av Direktmarknadsforing genom contact center-tjanster.

n n E ONE DIRECT

direct  Strategi, analys, projektledning och byratjanster for att skapa Direktmarknadsforing.

Omsdittning och resultatr

FJARDE KVARTALET APRIL-JUNI 2007
Nettoomsattningen for fjarde kvartalet 2006/2007 6kade med 79 procent jamfért med fjarde kvartalet
2005/2006 och uppgick till 15 821 KSEK (8 834). Okningen hanfor sig huvudsakligen till ONE Medias forbattrade

malstyrning, gemensam forsaljning och omstrukturering.

ONE Medias resultat efter finansiella poster for fjarde kvartalet 2006/2007 forbattrades med 2 542 KSEK
jamfort med fjarde kvartalet 2005/2006 och uppgick till 572 KSEK (-1 970). Det fjarde kvartalet belastas av
engangskostnader om cirka 800 KSEK. Engangskostnaderna ar hanforliga till personalférandringar i samband

med flytt av verksamhetsomradet Response till extern partner och utékning av verksamhetsomradet Interactive.

PERIODEN JUNI 2006-JULI 2007
Nettoomsattningen fér perioden uppgick till 65 033 KSEK (35 180), en 6kning med 85 procent. Okningen hanfor
sig huvudsakligen till ONE Medias fortsatta marknads- och kundfokusering samt aktiv produktutveckling av hel-

hetslésningar med 6kad efterfragan pa digitala tjanster.

KKoncernens resultat efter finansiella poster for tolvmanadersperioden juni 2006 — juli 2007 férbattrades med
13 402 KSEK jamfért med motsvarande period 2005/2006 och uppgick till 4 865 KSEK (-8 537). Den positiva
resultatutvecklingen ar en kombination av 6kad forsaljning och framgangsrik implementering av besparings- och

effektivitetsprogram.
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Balansrikning och kassaflode

Soliditeten var den 30 juni 2007 31,1 procent, en férbattring jamfért med foregaende ar da soliditeten var

16,3 procent.

Likvida medel uppgick per den 30 juni 2007 till 2 583 KSEK (366). Darutéver fanns outnyttjade checkkrediter
totalt uppgaende till 350 KSEK.

Kassaflodet fran den l6pande verksamheten fore forandringar i rorelsekapitalet var 932 KSEK och efter for-
andringar i rorelsekapitalet -1 077 KSEK. Kassaflédet fran investeringsverksamheten var -8 040 KSEK.
Kassaflodet fran finansieringsverksamheten var 4 231 KSEK. Det totala kassaflodet for fjarde kvartalet

2006/2007 var saledes -4 886 KSEK.

Viisentliga héindelser under perioden

FORVARV AV NXT STHLM

ONE Media forvarvade 100 procent av tidigare deldgda nxt sthim den 19 april 2007. Forvarvet gjordes till en
képeskilling som baseras pa tre ganger vinsten innebarande cirka 13,2 MSEK. Arets vinst for 2006/2007 i
nxt sthim samt likvida medel tillfaller darmed i sin helhet ONE Media. Av kopeskillingen utgjordes 2 MSEK aktier
i ONE Media som tecknades av Magnus Widgren. Den kontanta delen erlades med 4 MSEK vid tilltradet vilken
finansierades genom en riktad nyemission till ett antal externa investerare till en genomsnittlig teckningskurs de

senaste trettio dagarna. Resterande del kommer att erldggas senast den 30 september 2007 genom bankfinansiering.

ORGANISATION

Sedan konsolideringen med nxt sthim vid rakenskapsarets boérjan har antalet samarbeten 6kat mellan nxt sthim
direct marketing AB och ONE Response. Tillvaxten har framforallt skapats inom CRM/Interactive och Production.
Styrelsen i ONE Media Holding AB (publ) och styrelsen i nxt sthim direct marketing AB beslot att nxt sthim skulle
ta over verksamhetsomradena CRM/Interactive och Production genom en inkramsaffar. Overtagandet kommer att
innebdra stora synergieffekter fran forsaljning, produktion och organisation. nxt sthim starker darmed sin férmaga
att kunna hantera en fortsatt tillvaxt samt forbattra kvalitén i leveranser mot sina existerande kunder samt de nya

som tillforts vid dvertagandet.

For att ytterligare 6ka I6nsamheten i bolaget lagger ONE Media ut delar av den operationella driften inom ONE
Response pa partner i Stockholm och Osteuropa. Dessa tjanster omfattar framforallt lager, plock och pack samt

manuell hantering.

Forandringarna innebar att anlaggningen i Bromma avvecklas och kvarvarande verksamhet flyttar in till lokaler i

narheten av nxt sthim under hésten 2007.

FORLANGT RAKENSKAPSAR

Bolagsstamman i juni 2007 besl6t att forlanga rakenskapsaret till kalenderar.

LIKVIDITETSGARANTI
I april utsag ONE Media fondkommissionaren Remium som likviditetsgarant. Malsattningen ar lagre investerings-

kostnad och minskad likviditetsrisk for investerare i handel med aktien.



Delarsrapport ONE Media Holding

Viisentliga hiindelser efter periodens utgang

FORVARV
ONE Media Holding AB (publ) forvarvade den 14 augusti samtliga aktier i MultiPartner AB och skapar darmed en
ledande aktor inom Multichannel Marketing med Direktmarknadsforing som metod i Norden. ONE Media har dar-

med kontor i Stockholm, Visby, Gallivare, Are, Malmé och Barcelona och sysselsatter drygt 450 personer.

Képeskillingen uppgick till cirka 71,5 MSEK och ska erldggas genom nyemission av 77 346 036 aktier i ONE
Media, motsvarande 67,5 procent av det totala antalet rdster och aktier efter emissionen. Forvarvet godkandes pa

en extra bolagsstdmma den 14 augusti 2007.

MultiPartner ar ett svenskt contact center-bolag med verksamhet mot den nordiska marknaden fran sina
CC-anlaggningar i Sverige och Barcelona i Spanien. Bolaget sysselsatter cirka 400 personer. MultiPartner erbjuder
innovativa och kostnadseffektiva Idsningar for att skaffa och varda slutkunder med hjalp av telefoni (in/ut), mail,
sms, chat och andra kanaler avseende kundtjanst, support och telesales. MultiPartner omsatte 100 MSEK 2006

med en rorelsemarginal pa 10 procent.

NY STYRELSE
Ny styrelse utsags i samband med forvarvet av MultiPartner AB. Omval av Anna Serner och Peter Naslund samt

val av Anders Torstensson och Lars Lindqvist. Peter Naslund fortsatter som styrelseordférande.

MAL

Efter forvarvet av MultiPartner AB har den nya styrelsen satt féljande mal for 2010:
» Attt uppna 10 procent vinstmarginal

»  Att uppna en nettoomsattning pa 500 MSEK

» Attt vara en av Nordens mest efterfragade leverantérer och arbetsgivare inom kommunikationsbranschen

AKTIEN
Aktien i ONE Media Holding AB (publ) ar noterad pa Aktietorget sedan den 19 november 2004. Per den 30 juni
2007 uppgick det totala antalet aktier till 35 066 771. Samtliga utgdr en rdst per aktie.

Efter forvarvet med MultiPartner blir det totala antalet aktier i ONE Media 114 586 720.

Redovisningsprinciper

Koncernredovisningen har upprattats i enlighet med de International Financial Reporting Standards (IFRS) utgivna
av International Accounting Standards Board (IASB) samt tolkningsuttalanden fran International Financial

Reporting Interpretations Committee (IFRIC) som har godkants av EG-kommissionen for tilldampning inom EU.

Denna delarsrapport har upprattats enligt IAS 34 (Delarsrapportering), vilket ar i enlighet med de krav som stalls
i Redovisningsradets Rekommendation RR 31 (Delarsrapporter fér koncerner). Moderbolaget har tillampat RR 32

(Redovisning for juridiska personer).

Granskning

Denna rapport har inte granskats av bolagets revisorer.
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I nedan resultat- och balansrakning samt kassaflédesanalys beskrivs det ekonomiska utfallet for koncernens fjarde

kvartal och senaste tolvmanadersperiod.

Koncernens resultatrikning

Belopp | KSEK

06-07-01 05-07-01 07-04-01 06-04-01
07-06-30 06-06-30 07-06-30 06-06-30
Nettoomsattning 65 033 35180 15 821 8 834
Férandring av lager och PIA -1 452 1028 311 -1 352

RORELSENS KOSTNADER

Handelsvaror -25 658 -22 989 -5 825 -4 184
Ovriga externa kostnader -12 117 -7 043 -5 002 -950
Personalkostnader -18 971 -15 121 -4 258 -4 409
Avskrivningar -1 365 -1106 -342 -328
Rirelseresultat 5470 -10 051 705 -2 389
Finansnetto -605 1514 -133 419
Resultat efter finansiella poster 4 865 -8 537 572 -1970
Skatt -1 643 0 18 0
Minoritetens andel -2 828 0 0 0
Resultat 394 -8 537 590 -1 970

Koncernens balansrikning

Belopp i KSEK

07-06-30 06-06-30

TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar 12 098 4 594
Materiella anlaggningstillgangar 928 1185
Finansiella anlaggningstillgangar 0 2 357
Summa anldggningstillgangar 13 026 8136

Omsattningstillgangar

Varulager m.m. 87 178
Kortfristiga fordringar 22 594 12 055
Kassa och bank 2 583 366
Summa omsattningstillgangar 25 264 12 599
Summa tillgangar 38 290 20 735

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 1753 1373
Bundet eget kapital 13 452 13 452
Ansamlad férlust -3 681 -2 904
Periodens resultat 394 -8 537
Summa eget kapital 11918 3384
Avsattningar 1944 76
Minoritetens andel 0 0
Langfristiga skulder 4227 3911
Kortfristiga skulder 20 201 13 364
Summa eget kapital och skulder 38 290 20 735
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Koncernens kassaflodesanalys

Belopp | KSEK

05-0 07-04-01 06-
06-06-30 07-06-30 06-06-30
Lépande verksamheten -1 852 -9 844 -1 077 -4 429
Investeringsverksamheten -6 255 -1 938 -8 040 -640
Finansieringsverksamheten 10 324 11 329 4231 4287
Periodens kassaflode 2217 -453 -4 886 -782
Likvida medel vid periodens slut 2583 366 2583 366

Fordndring av eget kapital t koncernen

Belopp | KSEK

06-07-01 05-07-01
07-06-30 06-06-30
Belopp vid periodens ingang 3384 -339
Nyemission 6 309 16 210
Kostnader nyemission -622 -3 950
Effekten av fordandring av innehavet i nxt sthim
som Gvergatt fran intressebolag till dotterbolag -831 0
Forvarvad minoritetsandel i nxt sthim 3284
Periodens resultat 394 -8 537
Utgaende eget kapital 11918 3384
Definitioner

RESULTAT PER AKTIE

Periodens resultat dividerat med genomsnittligt antal aktier

EGET KAPITAL PER AKTIE

Eget kapital dividerat med antal aktier vid periodens slut

RORELSEMARGINAL

Rorelseresultat i procent av nettoomsattning

VINSTMARGINAL

Periodens resultat i procent av nettoomséttning

RANTABILITET PA EGET KAPITAL

Resultat efter finansiella poster i procent av genomsnittligt eget kapital

SOLIDITET

Eget kapital i procent av balansomslutningen



Kontaktuppgifier

Kontaktperson: Johanna Fagrell Kohler, VD och koncernchef

Tel: 0734-100 550

E-mail: johanna.fagrell@onemedia.se

ONE Media Holding AB (publ)

Box 11062

161 11 Bromma
Organisationsnummer: 556621-8227

www.onemedia.se
www.nxtsthim.se
www.multipartner.se

www.svenskavinster.se

Kommande informationstillfiillen

22 nov 2007 Delarsrapport Q5
14 feb 2008 Bokslutskommuniké
27 mars 2008 Arsstamma

15 maj 2008 Delarsrapport Q1
28 aug 2008 Delarsrapport Q2
20 nov 2008 Delarsrapport Q3
19 feb 2009 Bokslutskommuniké

Viisentliga risker och oséiikerhetsfaktorer

Delarsrapport ONE Media Holding

One Media ar genom sin verksamhet exponerad for risker och osakerhetsfaktorer. De har beskrivits i prospekt

daterad oktober 2005. Nagra ytterligare riskfaktorer an dem som finns beskrivna dar har inte identifierats for

aterstoden av 2007.

Forscikran

Styrelsen och verkstallande direktoren forsékrar att denna rapport ger en rattvisande éversikt av koncernens

verksamhet, stallning och resultat samt beskriver de vasentliga risker och osakerhetsfaktorer som moderbolaget

och de féretag som ingar i koncernen star infor.

Stockholm den 30 augusti 2007

Peter Naslund Johanna Fagrell Kéhler
Styrelsordforande Verkstallande Direktor
Anders Torstensson Lars Lindqvist
Ledamot Ledamot
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Nya ONE Media

Bakgrund till nya ONE Media

ONE Media har en tydligt uttalad forvarvsstrategi av bolag som tillfér mervarde till 6vriga dotterbolag. Mest
intressant ar foretag med skalbar infrastruktur for att utféra Direktmarknadsféring. Ett sadant foretag ar
MultiPartner AB. Fram tills idag har contact center-funktionen varit det minsta verksamhetsomradet, samtidigt
som ONE Media har haft en 6kad efterfragan fran kunder av contact center-tjanster i kombination med andra

kanaler.

MultiPartner AB

VERKSAMHET

MultiPartner AB, ett europeiskt contact center-féretag, skapar varden at sina kunder genom att erbjuda innovativa
och kostnadseffektiva l6sningar fér att skaffa och varda slutkunder med hjalp av telefoni (in/ut), mail, sms, chat och
andra kanaler.

MultiPartner har som vision att skapa helhetslésningar for sina uppdragsgivare inom all kundhantering, dvs
skaffa kunder med hjalp av olika former av DMI/TM/webbutiker — underhalla och hantera kundkontakter med hjalp
av olika kanaler, erbjuda kundhanteringssystem, faktureringssystem, orderhantering (fulfillment), inkasso samt
eftermarknad.

Alla tjanster ska kannetecknas av hog kvalitet och kostnadseffektivitet. Den senaste teknologin ska alltid kunna

erbjudas till alla kunder.

KUNDANSKAFFNING
» TM

»  Motesbokning
»  QOrder

» Faltforsaljning
» Marknadsundersdkningar

» Databashantering

KUNDHANTERING:

»  Kundservice

»  Helpdesk

»  Valkomstsamtal
»  Win-back

»  Anti-churn

»  Inkasso

»  Webhantering

» Automatiserade tjanster (IVR etc)

KUNDER
Multipartner har idag ett 30-tal kunder. Verksamheten pa den nordiska marknaden bestar till stor del av uppdrag
inom Kundhantering (kundservice/inkommande) och verksamheten i Spanien har en majoritet av uppdragsgivare
inom Kundanskaffning (TM) som riktar sig till den nordiska marknaden.

Multipartner arbetar med kanda varumarken och kunder som har stora kundbaser sasom: Com Hem, IMP,
Fleur de Santé, Atelier Gyllene Snittet, Gleerups Barnbdcker, Tvins, Nazar, Vattenfall, Glocalnet, S-Reg, Dromresan

med flera.
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Nya ONE Media

Nya ONE Medias verksamhet

Genom férvarvet av MultiPartner AB har ONE Medias affarsidé att hjalpa féretag och organisationer med effektiv
forsaljning och kundvard ytterligare forstarkts. ONE Media ska som koncern verka som ett bolag och gemensamt
erbjuda sina kunder multikanalskommunikation (Multichannel Marketing) med Direktmarknadsféring som metod.
Multikanalskommunikation innebar att kombinationen av aktiviteter och kommunikationskanal skapas utifran en
definierad malgrupp. Direktmarknadsféring ar en metod som man anvander for att na individen enskilt och uppna
en respons.

Grundlaggande for ONE Media ar att alla bolag ska tillféra mervarde till varandra och att ett stort antal
kunder ska képa tjanster som finns i fler an ett dotterbolag inom ONE Media. ONE Media sarskiljer sig genom att
vara en helhetsleverantor och erbjuda effektbaserade betalningsmodeller. Kunder ska kunna képa infrastruktur och

tjanster enskilt, men ocksa outsourca hela sin Direktmarknadsféring till ONE Media.

VISION OCH MAL
ONE Medias vision ar att vara den ledande nordiska kommunikationsgruppen inom Multichannel Marketing med

Direktmarknadsféring som metod.

MAL 2010
» Attt uppna 10 procent vinstmarginal
»  Att uppna en nettoomsattning pa 500 MSEK

» Att vara en av Nordens mest efterfragade leverantérer och arbetsgivare inom kommunikationsbranschen

ORGANISATION
Fér att sammanfora dotterbolagen ytterligare bildas tre affarsomraden med [6nsamhetsansvar inom ONE Media;
ONE Interactive, ONE Direct och ONE Contact. ONE Interactive star for infrastruktur och produktion av Direkt-
marknadsforing i digitala kanaler, ONE Direct star for strategi, analys, projektledning och byratjanster fér att
skapa Direktmarknadsforing och ONE Contact star for infrastruktur och produktion av Direktmarknadsféring
genom contact center-tjanster.

I ONE Media samlas alla dvergripande funktioner sasom ledning, utbildning, FoU, marknadsféring, administra-
tion och ekonomi. Férutom de existerande saljfunktionerna som finns i varje affarsomrade bildas en évergripande

saljorganisation.

NYCKELPERSONER:

CEO Johanna Fagrell Kdhler

CFO Lars Lindqvist

CTO Niklas Odenteg

Saljchef Peter Viklund

ONE Interactive Johanna Fagrell Kéhler/Niklas Odenteg
ONE Direct Magnus Widgren

ONE Contact Hakan Lagerberg
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Nya ONE Media

Framgangsfaktorer

LONSAMHET

Det nya ONE Media har en stabil ekonomisk bas och finansiering vilket utgor en forutsattning fér fortsatt tillvaxt med
bibehallet fokus pa I[6nsamhet och kassafiode. Proforma har bolaget per den 30 juni 2007 en soliditet pa 46,2 procent.
Malsattningen ar att langsiktigt och uthalligt kunna leverera en vinstmarginal pa 10 procent och darmed generera

en god avkastning till aktiedgarna.

ORGANISATION

ONE Media ar inte en portfdlj av bolag, utan ETT foretag med tre affarsomraden. ONE Media ar det gemensamma
varumarket som moter kunder, anstallda och leverantorer. Varje affarsomrade utvecklas inom sin expertis samtidigt
som alla 6vergripande funktioner kommer att samlas under ONE Media for att sékerstélla optimal effektivitet, styrning

och support. Tillsammans skapas ett kraftfullt fundament fér hanteringen av den planerade framtida tillvaxten.

SALJ
Med den nya organisationen skapas stora mojligheter till korsférsaljning. En évergripande saljkar tar ansvar for den
gemensamma forsaljningen av Multichannel Marketing till existerande och nya kunder. Saljkaren ar ett starkt stéd

till den befintliga forsaljning som sker i respektive affarsomrade och kommer att 6ka takten i den organiska tillvaxten.

MULTIKANALKOMMUNIKATION (MULTICHANNEL MARKETING)
For att na de alltmer rérliga och krasna konsumenterna maste féretagen anvanda sig av flera kanaler. Som experter
pa strategi, struktur och utférande av Multichannel Marketing tar ONE Media en ledande position pa den nordiska

marknaden.

DIGITAL KOMMUNIKATION
Efterfragan pa digital kommunikation kommer att fortsatta att vaxa. Framforallt i kombination med andra kanaler.
Nya majligheter att kommunisera med konsumenten digitalt uppstar varje dag. ONE Media ska fortsatta att utveckla

sin verksamhet i riktning mot sina kunders behov.
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Koncernens resultatrikning — Proforma

Belopp i KSEK
ane
INTAKTER
Nettoomsattning 158 791
Férandring av lager och PIA -1 452
Ovriga intakter 1998

RORELSENS KOSTNADER

Handelsvaror -40 148
Ovriga externa kostnader -24 668
Personalkostnader -76 142
Avskrivningar -4 027
Rorelseresultat 14 351
Finansnetto -801
Resultat efter finansiella poster 13 550
Skatt -1 643
Minoritetens andel -2 828
Resultat 9079

Koncernens balansréikning — Proforma

Belopp i KSEK
aneg 07-06-30

TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar 19 787

Materiella anlaggningstillgangar 3425

Finansiella anlaggningstillgangar 0

Summa anlaggningstillgangar 23 212

Omsattningstillgangar

Varulager mm 87
Kortfristiga fordringar 55774
Kassa Bank 4 322
Summa omséattningstillgangar 60 183
Summa tillgangar 83 395

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget Kapital

Aktiekapital 5621
Bundet eget kapital 13 452
Fritt eget kapital 10 425
Periodens resultat 9 079
Summa eget kapital 38 576
Avsattningar 1944
Minoritetens andel 0
Langfristiga skulder 4227
Kortfristiga skulder 38 648
Summa eget kapital och skulder 83 395

Proforma har upprattats som om férvérvet av MultiPartner AB hade genomforts per 1 juli 2006.
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