Tryckindustri Svenska AB (publ) - =
PRESSINFORMATION tl'yckll'ldI.IStI'I

Tryckindustri forvirvar Intellecta
— och byter namn till Intellecta

Tryckindustri och Intellecta har idag tecknat ett principavtal om att Tryckindustri Svenska AB ska
forvirva 100 procent av Intellecta AB. Forvirvet dr ett viktigt steg i linje med den strategi
Tryckindustri utvecklat under de senaste tva aren — med en rad forvirv och start-ups inom IT-,
Internet- och reklambyraomradet.

Intellecta @r ett av landets ledande konsultféretag inom “affarskommunikation” med sérskilt fokus
pa finansiell information och foretagsprofilering. Intellecta 4r marknadsledande byra nir det géller
de stora borsforetagens ekonomiska information och arbetar intensivt med flera kunder pa att
skapa nya metoder for kapitalmarknadskommunikation i elektroniska media.

Forvirvet édr en bra affiar ur bada foretagens perspektiv — tva stabila, lonsamma och
utvecklingsorienterade foretag skapar genom affdren en gemensam plattform for snabb
vidareutveckling. Synergierna dr manga nar det géller kompetenser, resurser och den totala
gemensamma kundbasen. Detta giller i forsta hand mellan konsultrérelsen och koncernens webb-
/IT-bolag men dven nir det géller att utveckla nya tjanster inom digital bild- och texthantering for
parallellpublicering, samt mellan konsultrorelsen och printdelen.

I samband med forvirvet kommer borsbolaget Tryckindustri att byta namn till Intellecta och
nuvarande Intellecta kommer att drivas vidare under namnet Intellecta Corporate.

Kopeskillingen ar i storleksordningen 100 MSEK, varav tva tredjedelar i nyemitterade aktier.
Siljare ar Richard Ohlson och Lars Peder Hedberg via bolag. Dessa tva kommer fortséttningsvis
att driva Intellecta Corporate, men ska ocksa tillsammans med VD Lars Fredrikson utgora
koncernledning 1 det nya borsbolaget Intellecta.

Nya Intellectakoncernen

Den nya Intellectakoncernen blir ett integrerat kommunikationsforetag som — genom ett dynamiskt
nitverk av ingdende foretag — erbjuder en unik mix av kompetenser, teknologier och resurser samt
en rad spetstjanster inom savil konsultverksamheten som inom IT/Internet och print.

Den nya koncernens affirsidé dr att bista foretag och organisationer i sina virdeskapande
processer genom “communications management” — d.v.s. koordination och optimering av olika
resurser, som stiarker kundens varumirke, relationer och affirer.

Overgripande mal ir att Intellecta &r 2003 ska vara Nordens och ett av Europas ledande foretag
inom “communications management”, parallellpublicering, elektroniska affirslosningar samt en
rad kunskapsintensiva marknadssegment — sasom kapitalmarknads- och likemedelsinformation.

Tillvixten ska i forsta hand ske inom konsultverksamheten och IT/Internet, som om tre ar
berdknas utgora tva tredjedelar av koncernens forsiljning. Med en arlig tillvixt om 40-45 procent
berdknas totala forséljningsvolymen ligga pa en miljard kronor 2002/03. Vinstmarginalen beridknas
ligga i storleksordningen 10-15 procent.

For Intellecta Corporate dr malet att utvecklas till Nordens och en av Europas ledande konsulter
inom virdeskapande affirskommunikation — med fokus pa varumirkes- och relationsbygge samt

Investor Relations Management, IRM.

Tryckindustri Information blir ett bolag och varumérke i den nya Intellectakoncernen.



Strategi

* Vixa snabbt men med begrinsat risktagande

* Balans mellan ”gamla” och “nya ekonomin”

* Stark resultat- och balansriakning som plattform

* Forskjutning av tjdnstemixen mot hogre forddlingsvirde

* Intensiv produktutveckling med fokus “produktmoduler”, ateranviandning och for konsultrorelsen
balans mellan human- och strukturkapitalbaserad intjaning (d.v.s. sdlda timmar respektive
fardiga I6sningar eller komponenter)

* Skapa och utnyttja synergier i den nya koncernen

* Internationalisering — som dels kommersialiserar produktkoncept med internationell potential,
dels foljer de stora kunderna ut i virlden

Forsatt utveckling via forvirv, start-ups och organisk tillvixt

Den nya koncernen ska successivt vidareutvecklas:

* fran industriforetag till kunskapsforetag

* fran print till en balanserad, integrerad mix av produktionsteknologier
* och fran en i huvudsak svensk verksamhet till etablering i Europa.

Denna utveckling ska ske dels genom forvirv och nyetablering — 1 forsta hand inom
konsultrorelsen och IT — dels genom organisk tillvixt. Idag soker koncernen strategiska
forviarvskandidater inom ldkemedelsinformation och PR samt IT-omradet. Printdelen ska
huvudsakligen vixa organiskt.

Forsta steget i Intellectakoncernens internationalisering blir en forstirkning i Oresundsregionen, en
forstarkning av nuvarande verksamhet 1 Warszawa samt nyetablering eller forvirv i Bryssel och
Frankfurt/Berlin under hosten/vintern 2000-2001.

I ett andra steg planeras etableringar i London, Oslo och Helsingfors.

Nyckeltal Tryckindustri  Tryckindustri  Proforma/prognos
Prognos/proforma (MSEK) (fore forvirv)

prognos
Forséljning 232 320 375
Resultat efter finansnetto 31 43 54%
Resultat efter finansnetto inkl.
Tryckindustris aterbdring frin SPP 31 53 64*
Vinst per aktie, efter schablonskatt
inkl. aterbdring fran SPP, kr 6:60 10:60 11:00%*
Antal aktier 3.370.549 3.608.264 4.188.269

* fore goodwill (avskrivning 4,5 MSEK/dr) som uppkommer med anledning av forvirvet

Niarmare information ldamnas av VD Lars Fredrikson, 08-506 286 03 eller 0708-24 99 95, Lars Peder
Hedberg 0709-75 99 10 eller Richard Ohlson 0709-75 99 11.

Fordjupad information finns dven att himta pa www.intellecta.se eller www.tryckindustri.se
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