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Levande bla toner infor Pripps Bla 50 ar
Pripps Bla far ny design

Med en ny design smygstartar Pripps Bla 50-arsjubileet 2009. Redan nu i februari far
hela Pripps Bla-familjen nya festklader. Den nya designen har en modern och samtida
estetik samtidigt som den tar fasta pa Pripps stolta historia.

Under de narmare 50 ar som Pripps BIa har bryggts i Sverige sa har det varit ett folkkart
varumarke och 6l som for manga vacker positiva associationer till sommar och hav. En av
framgangarna har varit att varumarket standigt har fornyat sig utan att glomma bort sitt
historiska arv. ldag ar Pripps Bla Sveriges storsta 61 i dagligvaruhandeln* och den nya
designen ska sdkerstalla att Pripps Bla dven i fortsattningen ar ett av Sveriges mest omtyckta
ol.

Designen har en bakgrund som &r t4tt monstrad av den
karakteristiska pentagonen, som har varit symbolen for Pripps
Bryggerier sedan 1865. Monstret skapar ett djup dar dven den
karakteristikiska blaa fargen tonas ut for att skapa en mer levande
yta. Tydliga referenser till Pripps Bla historik som fargval och
skeppet har forsiktigt uppdaterats for att kommunicera den rétta
Pripps BIa kanslan.

— Den nya designen ska kommunicera att Pripps Bla &r ett gott och uppfriskande kvalitetsol
varje dag. Vi ville skapa en ny och spannande design samtidigt som konsumenterna ska kanna
igen sig i till exempel den bla fargen och skeppet, sager Anders Tegenkvist marknadsdirektor
pa Carlsberg Sverige.

Fran och med mitten av februari finns den nya designen i handeln och lagom till att
blasipporna slar ut sa finns Pripps Bla i den nya designen éver hela landet pa
dagligvaruhandeln, Systembolaget och restaurang. Den nya profilen har tagits fram
tillsammans med Grow.

* Kalla: Ac Nielsen

Om Carlsberg Sverige

Carlsberg Sverige &r Sveriges ledande bryggeri och erbjuder ett brett urval av drycker. Foretaget utvecklar,
tillverkar och séljer 61, mineralvatten och lask samt distribuerar ett brett vin- och spritsortiment. Carlsbergs
framgangar ar en kombination av starka lokala och internationella varumarken, bryggartradition och hog
kompetens som stracker sig nastan 300 ar tillbaka i tiden. Carlsherg, Pripps BI4, Falcon, Ramldsa, Pepsi och
Schweppes &r nagra av de varumarken som ingar i sortimentet. Carlsberg Sverige ingar i den internationella
koncernen Carlsberg Breweries, med verksamhet i 6ver 40 l&nder.
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