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Stort intresse for fotbolls-EM pa natet

Manga besdkare pa tillfalliga evenemangssajter ar inte nagot nytt
fenomen. Bland de EM-sajter som dykt upp i samband med
evenemanget ar fotbolls-em.nu den som lockat flest bes6kare. En
gemensam satsning mellan SVT och Aftonbladet som under fotbolls-
EM lockade totalt 285 000 bestkare.

Det var inte bara Frankrike som vann fotbolls-EM. Av de 366 000 tusen unika
besokare som surfade in pa nagon av de fyra stérsta EM-sajterna under juni
besdkte hela 78%, eller 285 000 unika besdkare just fotbolls-em.nu Framfor
allt tycks sajten ha intresserat méan i aldern 25-34 ar. Hela 76% av bestkarna
var man och endast 24% kvinnor.

Det var i samband med svenska landslagets matcher som svenskarna surfade
som mest. Statistiken visar att bestkarantalet pa de storsta EM-sajterna ligger
i topp da Sverige spelade sina tre matcher. 190 000 eller 52% av surfarna
besdkte de storsta sajterna mellan den 8:e till den 14:e juni och 204 000,
56%, mellan den 15:e till den 21:a juni. Allra mest surfande man fran jobbet,
hela 66% surfade pa arbetstid. Befolkningen i de Ostra och stédra delarna av
Sverige tillndrde de flitigaste bestkarna pa de stérsta EM-sajterna.

- Att tillfalliga evenemangssajter som dyker upp for en kort period attraherar
manga bestkare har vi kunnat konstatera sedan lange. Under maj manad
lockade Eurovisionsschlagerfestivalen ndrmare 132 000 unika bestkare
(eurosong2000.com). Internet & genom sin snabbhet och flexibilitet ett
utmarkt medium for att fanga upp och belysa tillfalliga trender och
evenemang, pa plats direkt nar det sker, sager Lars Bjorkman VD for MMXI
Nordic.

WEBBUNIVERSUM

MMXI Nordic genomfor varje manad med hjalp av Sifo dver 2 000 slumpmassiga telefon-
intervjuer for att ta reda pa hur webbanvandandet ser ut i Sverige. Som kontrollvariabel
anvands Orvestos Svensk Konsument, med 30 000 intervjuer per ar. Totalt motsvarar detta
mer an 55 000 intervjuer per ar. Webbuniversum baseras pa ett attaveckors rullande genom-
snitt. Det stora antalet intervjuer, och kontinuiteten éver tid (méatningen har genomforts
sedan februari 1998) gor att vara siffror &r mycket tillforlitliga och val underbyggda. Antalet
intervjuer medger ocksd nedbrytning pa ett stort antal undergrupper med bibehallen statistisk
sékerhet.

RELEVANTKNOWLEDGE

RelevantKnowledge &r en nationell publikméatning p& webben (hushéllspanel). Panelen bestar
av 3 000 unika individer, som alla varit aktiva pd natet under den senaste manaden. Panelen
ar ett Webbuniversum i miniatyr. Dvs fordelningen p& alder, kon, region, plats for uppkopp-
ling, webbanvandande etc 4r densamma i var panel som for webbanvandandet i Sverige.



Panelmedlemmarna anvander en programvara som féljer och noterar panelmedlemmarnas
faktiska surfande. Med hjalp av denna metod kan svenska folkets surfvanor kartlaggas. Fakta
erhdlls om antalet unika besokare, rackvidd och malgruppsbeskrivningar. Dessutom kan
frekvensmatt som genomsnittligt tillbringad tid samt antal dagar redovisas. Resultatet
presenteras i en manatlig rapport, Webbrapporten. (En individ kan ha besokt en sajt en gang
eller hundra gadnger men raknas fortfarande som en unik besokare/individ pa sajten under
rapporteringsperioden).

NETCHECK

NETcheck &r en tredjepartsrevision av trafiken pa specifika webbplatser dar fakta redovisas
varje manad om en enskild sajts trafik. Vi anvander oss av en sk "black-box-teknik”, vilket
innebar att en speciell revisionsdator placeras i anslutning till kundens webbserver. Kund-
servern och revisionsservern skapar bada varsin logg, dvs en ren listning av antalet besok.
Dessa tva loggfiler jamfors sedan och verifieras av en Webbrevisor. Bl a sa raknas exempelvis
sokrobotars/ agenters "bestk” inte med i statistiken. Intern trafik, frAn webbplatsagaren sjélv,
anstéllda etc raknas inte heller med i statistiken.

For ytterligare information, kontakta:

Lars Bjorkman, VD MMXI Nordic, tel 08-507 430 10, 0708-20 69 59
e-mail: lars.bjorkman@mmxinordic.com

Stefan Svanfeldt, Sales Manager MMXI Nordic, tel 08-507 430 34,
0708-25 43 77, e-mail: stefan.svanfeldt@mmxinordic.com

Detta pressmeddelande finns aven tillgangligt p4 www.mmxinordic.com

Fakta om MMXI Nordic och MMXI Europe

MMXI Nordic (tidigare Sifo Interactive Media) var forst i Sverige med att géra publikméatningar
pa Internet. Vi har levererat information till vara kunder om trafiken pa enskilda sajter sedan
november 1996, och om publiken pa Internet sedan april 1998. Detta ger oss en unik mojlig-
het att leverera langtgdende trender och analyser av utvecklingen éver tid, bade for trafiken
och publiken pa Internet. MMXI Nordic &ar en del av MMXI Europe, majoritetsagt dotterbolag
till Media Metrix Inc.

MMXI Europe / Media Metrix Inc ar det enda foretag for publikméatningar pa Internet som
levererar tillforlitliga, globalt jamforbara data. MMXI Europe / Media Metrix &r branschs-
tandard for publikmatningar pa Internet. MMXI Europe / Media Metrix méater publiken pa
Internet i Australien, Danmark, Frankrike, Japan, Kanada, Storbritannien, Sverige, Tyskland
och USA, och snart ocksa for Italien och Spanien. Paneler i bl a Schweiz, Finland, Norge,
Osterrike, Holland, Ungern, Polen, Mexiko, Brasilien och Argentina planeras. Fakta fran MMXI
Europe / Media Metrix anvands av sajtagare, annonsorer, marknadsforare, mediaforetag,
foretag som bedriver e-handel, konsultféretag, finansforetag och investerare etc som behoéver
fatta strategiska beslut kring exempelvis annonsering, marknadsféring och investeringar.
Media Metrix och Jupiter Communications har nyligen annonserat sitt samgaende, och skapar
darmed en unik position for globala méatningar och analyser pa Internet. Det nya foretaget —
som kommer att heta Jupiter Media Metrix, blir forst med att kombinera tillforlitliga data med
marknadsanalyser, vilket kommer att omdefiniera begreppet undersckningar pa Internet.

For mer information besok www.mmxinordic.com



