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Mainonnan nadkymat positiivisemmat kuin syksylla

Mainostajien Liiton vuodenvaihteessa tekema Mainosbarometri 2008 -tutkimus maalaa
myonteisen kuvan mainonnan ndkymistd mukaan tand vuonna. Vastaajista 43 prosenttia aikoo
lisatd mainontaa ja vain seitseman prosenttia vahentéa eli saldoluvuksi muodostuu 36.
Vastaavassa tutkimuksessa elokuussa 2007 luku oli 29. Medioista suurimmat saldoluvut saavat
verkko-, mobiili- ja sdhkopostimainonta. Yritysten kysynnén uskotaan myods kehittyvan erittéain
suotuisasti. Erityisesti teollisuuden mutta myos kaupan ja palveluiden odotukset kysynnén
kasvusta ovat syksya korkeammalla.

Mainosbarometri selvitti myoés liiton jasenyritysten nakemyksia markkinointiviestinnan
suurimmista haasteista lahiaikoina. Mainostajia mietityttavat edelleen erottautuminen
kilpailijoista, medioiden pirstaloituminen ja kustannustehokkuus. Uutena asiana esille tuli myos
televisiomainonnan ostamisen haasteet, mm. kanavien maaran lisaantyminen ja muuttuneet
myyntiehdot.

Mainontaansa kasvattavia 43 prosenttia

Mainosbarometrin saldoluku vuodelle 2008 on 36. Tutkimuksen vastaajista 43 prosenttia ilmoittaa
lisddvansa panostuksiaan, seitseman prosenttia aikoo vahentaa niita ja 49 prosenttia sailyttaa viime
vuoden tason. Saldoluku muodostuu lisddjien ja vahentdjien erotuksesta. Vastaavassa tutkimuksessa
elokuussa saldoluvuksi muodostui 29. Toimialoista kauppa (saldo 52) on aktiivisin mainonnan lisaaja.
Teollisuuden saldoluku on 38. Palvelu- (13) ja monialayrityksetkaan (12) eivéat aio karsia mainontaansa,
mutta niiss& on enemman viimevuotisen panostustasonsa sailyttavia.

Mainosbudjettiaan suurentavat ilmoittivat kasvuksi keskiméaarin 18 prosenttia. Budjettiinsa supistuksia
suunnittelevat aikovat leikata my6s keskiméaérin 18 prosenttia.

— Mainostajat nayttavat kasvattavan kysyntaa tana vuonna lisddmalla markkinointiviestinnan
investointeja, toteaa Mainostajien Liiton toimitusjohtaja Ritva Hanski-Pitkakoski.

Digitaalinen mainonta eri muodoissa kasvun karjessa

Mainostajien Liiton jasenyritykset arvioivat kuluvan vuoden panostuksiaan myds mediaryhmittain ja
muiden markkinointiviestinnan toimenpiteiden osalta. Suurimmat positiiviset saldoluvut saavat verkko-
(saldo 78), mobiili- (55) ja sahkdpostimainonta (45). Karkijoukkoon mahtuvat myds suoramainonta
kokonaisuudessaan (41) sekd myymala- (35) ja tapahtumamarkkinointi (34). Syksyn negatiivisen saldon
positiiviseksi kaantaneita ovat aikakauslehtimainonta kokonaisuudessaan, radio- ja elokuvamainonta,
muu kuin mediamainonta kokonaisuudessaan, sahkoiset hakemistot ja hakupalvelut seka messut.

Viimevuotista véhemman mainoseuroja kaavaillaan sanomalehdille, ammattilehdille, osoitteettomalle
suoramainonnalle, painetuille hakemistoille, sponsoroinnille ja mainoslahjoille.

— On selkedasti nahtavissa, ettd mainostajia huolestuttaa tv-mainonnan ostaminen ja tv-katselun
pirstaloituminen. Enenevia panostuksia jatketaan verkkomediamainontaan, jonka maara tulee
kasvamaan, sanoo Mainostajien Liiton toimitusjohtaja Ritva Hanski-Pitkékoski.

Yritysten kysyntanakymat erittéin valoisia

Mainostajien Liiton jasenet uskovat oman yrityksensa/yksikkdnsa kysynnan kehittyvan erittdin suotuisasti
kuluvana vuonna. Kaikkien vastaajien saldoluvuksi muodostuu 83. Teollisuuden, kaupan ja palvelujen
edustajista vahintaan 80 prosenttia uskoo kysynnan kasvuun. Monialayrityksissakin saldoluku on 43, ja
kysynnén odotetaan kasvavan tai pysyvan ennallaan, ei laskevan.



Mainostajien haasteena kohderyhman tavoittaminen kustannustehokkaasti

Mainosbarometri selvitti myds nakemyksia markkinointiviestinnan suurimmista haasteista lahiaikoina.
Viimevuotiseen tapaan mainostajat pohtivat, miten erottautua kilpailijoista kustannustehokkaasti
pirstaloituvassa mediakentassa. Esille nousivat erityisesti myds televisiomainonnan ostamisen uudet
haasteet: digitalisoinnin my6ta lisaantynyt kanavien maara, katsojien tavoittaminen seka tv-yhtiéiden
muuttuneet myyntiehdot ja hinnankorotukset.

Tiedote graafeineen osoitteessa http://www.mainostajat.fi/mliitto/sivut/Mainosbarometri2008tark.htm

Mainostajien Liiton joulukuussa 2007 — tammikuussa 2008 tekemaan kyselyyn vastasi 167 liiton
jasenyritysta. Naiden yhteenlasketut mainosbudietit olivat noin 430 miljoonaa euroa eli keskimaarin 2,5
miljoonaa euroa. Vastaajista teollisuutta edusti 34 prosenttia, kauppaa 38 prosenttia, palvelualoja 21
prosenttia ja moniala- tai muita yrityksia seitseman prosenttia. Tutkimuksen tulokset on painotettu
mainosbudijeteilla. Barometrin saldoluku lasketaan vahentamalla panostuksiaan kasvattavien
prosenttiluvusta panostuksiaan vahentavien osuus. Jos esimerkiksi 40 prosenttia vastaajista on
vastannut lisddvansa mainontaa, 50 prosenttia pitavansa ennallaan ja 10 prosenttia vahentavansa,
saldoluku on 40-10 eli 30.

Saldoluku ei kerro euroméaéaraisesta muutoksesta, vaan antaa arvion siitd, mihin suuntaan
mainosinvestoinnit lahtevat kehittymaan.

Mainosbarometrin tulokset ovat kyselyyn vastanneiden liittoon kuuluvien markkinointiviestinnan
paattajien arvioita tulevasta kehityksesta tutkimushetkella. Mediayritykset eivat kuulu Mainostajien
Liittoon. Naista syista mm. tyopaikkailmoittelu, suuri osa luokitellusta mainonnasta ja median oma
mainonta jaavat tutkimuksen ulkopuolelle. Mainostajien Liitto on tehnyt Mainosbarometreja 1970-luvulta
[&htien.

Lisatiedot:

Mainostajien Liitto, toimitusjohtaja Ritva Hanski-Pitkakoski p. (09) 6860 8417,
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Mainostajien Liitto on valtakunnallinen, mainontaa ostavien yritysten ja yhteiséjen edunvalvoja.
Jasenyritykset (yli 400) edustavat kauppaa, teollisuutta, palvelualoja seké julkisyhteistja. Naiden
panostukset ovat yli 80 prosenttia markkinointiviestinnan kokonaisinvestoinneista Suomessa.
Mainostajien Liiton tehtdva on vahvistaa mainostajien toimintaedellytyksia ja edistaa taloudellista,
tehokasta ja hyvan tavan mukaista markkinointia.



