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Drycker fran Spendrups Bryggeri gar hem bland svenskarna
Varumarken fran Spendrups Bryggeri fortsatter att skorda framgangar bland torstiga
svenskar. Detta kan konstateras vid en summering av forsaljningen under 2007. Har marks
saval valetablerade Loka, Norrlands Guld och Spendrups, men aven nylanseringar som
Mariestads Argdngsporter och smaksatt julmust under varumarket Nygarda.

Loka ar fortsatt storst pa smaksatt kolsyrat vatten inom dagligvaruhandeln (DVH) med en volymandel
pa 30,5 %. En kombination av faktorer ligger bakom framgangarna. Den radande halsotrenden bidrar
till att fler valjer smaksatt kolsyrat vatten framfor sétare drycker. Det smarta multipacket 12 x 33 som
lanserades under varen &r dven det en bidragande faktor.

Sommarens vadergudar var inte nadiga och den regniga sommaren paverkade vattenforsaljningen
negativt. Erfarenheten visar att en dalig sommar inte bara paverkar forsaljningen av kolsyrat vatten
under sommaren utan aven hostens siffror. Sa var aven fallet under 2007. Under hosten har ocksa en
intensiv vattendebatt pagatt som sannolikt har paverkat forsaljningen, men an ar det for tidigt att saga i
vilken utstréckning.

Starka 6lvarumarken fran Spendrups toppade forséljningen inom dagligvaruhandeln

Det valkénda varumarket Norrlands Guld &r ett uppskattat 61 bland svenska konsumenter. Det mérks
inte minst i forsaljningen inom DVH déar Norrlands Guld 3,5 vol % haft en marknadsledande position
under de senaste aren. Volymandelen for 2007 uppgick till 13,3 %.

Totalt sett okade Spendrups Bryggeri sina volymer pa en vikande marknad for 6l 3,5 vol % pa DVH.
Volymandelen uppgick till 35,2 %. Flera starka varumérken bidrog till 6kningen, daribland
premiumélet Mariestads och Heineken.

Framgangsrika lanseringar

Dryckesnyheter dr av stort intresse bland svenska konsumenter. Det blev tydligt nér Spendrups
Bryggeri gav sig ut pa okand mark genom att smaksatta svenskarnas dlskade julmust med julnougat,
julkola och julkryddor. Nyfikenheten visade sig vara stor, vilket ocksa framgar av
forsaljningssiffrorna. Intresset visade sig ocksa genom antalet besokare pa Spendrups julmustsajt,
www.nygarda.se, dar ca 5000 bestkare rostade fram Nygarda Julkryddor som den godaste smaken.

Fler och fler upptacker den spannande 6lvérlden och intresset for specialdl fortsatter att véxa. Under
hésten lanserades Mariestads Argangsporter och den har mottagits oerhort val. Sarskilt ménga var det
som till julhelgerna képte hem den for att fa njuta lite extra.

Inom kategorin special6l lanserades under aret &ven den morka tjeckiska lagern Starobrno Cerné och
svenska Olentusiaster har inte varit sena att upptécka den smakupplevelse som 6let har att erbjuda.

For den halsomedvetne som inte vill avsta fran goda 6lupplevelser, lanserades under varen Spendrups
Bright Brew 5,0 %, ett 61 med 50 % farre kolhydrater. Eftersom kolhydraterna &r en viktig
smakbérare, har 6let kompenserats med mer humlearom for att smaken inte ska bli blaskig. Aven har
har mottagandet varit varmt och Spendrups Bright Brew har varit en bidragande faktor till
olvarumarket Spendrups framgangar pa Systembolaget under det gangna éret. Vid en summering vid
arets slut kan konstateras att den totala forséljningsvolymen for varumérket, under vilket flera
prisvarda 6l sorterar, 6kade med hela 79 % pa Systembolaget jamfort med foregaende ar.


http://www.nygarda.se/

For ytterligare information kontakta:
Caroline Ekman, informationsdirekt6r, Spendrups Bryggeri AB,
0701-82 78 30, caroline.ekman@spendrups.se

Spendrups Bryggeri AB grundades 1897. Vi ar lika engagerade och passionerade nar det galler 61 nu som da. Vara varumarken
ar: Spendrups, Norrlands Guld, Mariestads, Heineken, Loka m.fl. Familjeféretaget Spendrups ar ett svenskt och oberoende
bryggeri som forenar starka traditioner med nytankande. Vi ar idag ca 1100 medarbetare och omsétter ca 2,2 mdr. Spendrups
Bryggeri AB &r ett dotterbolag till Spendrup Invest AB. www.spendrups.se
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