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Nya planer och design for Fazers lakrits

Fazer-lakritsens "nya klader” offentliggjordes idag 29.2.2008 pa Designmuseet i Helsingfors.
Moderniseringen av designen, som har pagatt i Gver ett ar, ar en del av Cloetta Fazers planer for
lakritsen. — Lakrits, som snarast har varit en nostalgisk produkt, haller pa att bli en ny trend. Vi ser stor
potential for lakritsen bade pa den finlandska marknaden och utomlands. Det ar ratt tid att satsa pa den,
sager verkstallande direktér Tom Lindblad pa Cloetta Fazer Konfektyr Ab, som &r Cloetta Fazer-
koncernens finlandska dotterbolag.

— Cloetta Fazer uppvisade en utmarkt tillvaxt i Finland forra aret. Aven forsaljningen av véra
lakritsprodukter 6kade med 7,7 procent trots att satsningarna var sma. Samtidigt var lakritsmarknadens
tillvaxt i Finland endast 1,2 procent, séger Lindblad.

— Det &r viktigt att folja trenderna och vidareutveckla lakritsen. Den vélbekanta smaken och kvaliteten
ar naturligtvis oférandrad &ven efter moderniseringen av designen, sager Lindblad. Produkterna med
den nya designen kommer att finnas ute i butikerna fran och med april i Finland och nagot senare pa de
6vriga marknaderna.

En design som motsvarar dagens varderingar

— Vi moderniserar arligen omslagen och forpackningarna pa ett antal produkter. Nya omslag haller
varumérkena tidsenliga och 6ppnar for framtida mojligheter, sdger Area Marketing Director Mervi
Hernberg. — Aven Fazer-foretagets grundare Karl Fazer var innovativ i utvecklingen av nya produkter
och koncept. Ocksa han héll fast vid att bolaget skulle vara tidsenligt i sina planer for framtiden.

Syftet med fornyelsen av lakritsomslaget var enligt
Hernberg att skapa en framtoning som motsvarar dagens -
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grafiska stilen, fargsattningen och kopplingen till
historien. Den nya designen ska ocksa stoda
internationaliseringen av produkten och mdjliggéra lansering av nya produkter under samma image.

— Jag ar n6jd med Fazer-lakritsens nya design, som har utvecklats i samarbete med designbyran Tango.
Den nya imagen aterspeglar det finldndska formspraket och den bekanta fargsattningen i retrostil. A
andra sidan foljder den Fazer-produkternas bekanta grafiska stil och &r samtidigt aven lekfull och
sympatisk. Den &r ett mote mellan historien och dagsléget, sammanfattar Hernberg.

Cloetta Fazer har noggrant undersokt olika designformer bland konsumenterna. Jukka Tolvanen,
verkstéllande direktor pa Research International Finland Oy som ansvarade for
konsumentundersokningarna, berommer Cloetta Fazers noggranna arbete med att tillgodose
konsumenternas foranderliga behov. — Konsumenterna ligger verkligen i fokus pa Cloetta Fazer,
konstaterar Tolvanen.

Ytterligare information I[amnas av Area Marketing Director Mervi Hernberg, tfn +358 9 876 2458 och
kommunikationsdirektor Anita Laxen, tfn +358 9 876 2733.

Bilder av den nya designen finns pa var hemsida www.cloettafazer.se i samband med pressmeddelandet
(Press/Pressmeddelanden)



Cloetta Fazer

Cloetta Fazer-koncernen ar Nordens ledande konfektyrbolag med en marknadsandel pa 22 procent.
Koncernen har produktionsanléggningar i Sverige och i Finland. De starka varuméarkena, som Fazers
BI&, Kexchoklad, Dumle, Geisha, Polly och Center, ar den viktigaste resursen for affarsverksamheten.

Koncernen har i genomsnitt 1 600 anstallda och en omsattning pa cirka 3,3 miljarder kronor
(363 miljoner euro).
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