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MMXI Nordic presenterar svenskarnas surfvanor for juli 2000
Natet en motesplats for de unga

Under juli ménad surfade 53 % (3 752 000) av svenskarna mellan 12 och 79 &r.
Motsvarande siffra for juli =99 var 44 % (3 137 000), vilket ar en 6kning med
19%. I juli i &r tillbringade surfarna i genomsnitt 6 timmar och 19 minuter pa
Internet. Det @r nastan en timme mer @n den surfande svensken i genomsnitt
tillbringade pa Internet i juli ifjol.

Halebop.com, som erbjuder mobila portaltjanster, blev juli manads komet med
107 000 unika besokare.

12-24 dringarna surfar mest

Rldersgruppen 12-24 &r har den hégsta internetpenetrationen av alla 8lders-
grupper. 83 % av mannen i dldersgruppen och 72 % av kvinnorna surfade pa
Internet under juli manad i ar (70 % respektive 60 % i juli —99). De manliga
surfarna i dldersgruppen tillbringade i snitt 7,1 timme pa nétet i juli i 3r, medan
kvinnorna i motsvarande alder ligger narmare den svenske medelsurfaren med
6,4 timmar.

Skillnaderna mellan kénen ar inte dramatiska vad géller favoritsajterna i dlders-
spannet 12-24 &r. Hotmail.com, Microsoft.com, Msn.com och Altavista.com hor
till dem som lockar det storsta antalet besokare i dldern 12-24 &r.

Tittar man daremot pa vilka sajter som har den hogsta Gverrepresentationen av
kvinnor 12-24 3ar respektive man 12-24 &r, i forhallande till det totala antalet
besokare pa sajten, ser det annorlunda ut. Kvinnor 12-24 &r soker sig i stor ut-
strackning till chat- och kontaktsajter (t ex Lunarstorm.com) och musikhandels-
sajter. Mannen i motsvarande dldersgrupp lockas i stor utstrackning av gratis e-
mailsajter (Freebox.com), spel, MP3 och sex- och erotiksajter.

- Intressant att notera ar att de sajter som har en stor andel kvinnlig publik i
dldern 12-24 3r, ocksd intresserar mannen i motsvarande dldersgrupp. Daremot
visar inte de 12-24 3riga kvinnorna samma intresse for de sajter som mannen
lockas av, sager Lars Bjorkman, VD, MMXI Nordic.

472 000 kvinnor 12-24 totalt i Webbuniversum 576 000 man 12-24 totalt i Webbuniversum

Sajter med stoérst 6ver- Sajter med storst 6ver-

representation av Unika representation av man Unika

kvinnor 12-24 &r bland besokare 12-24 &r bland besokare

besokarna Index* (000) besodkarna Index* (000)
1. Lunarstorm.com 365 68 1. Freebox.com 375 48
2. Funplanet.com 305 67 2. Village21.com 373 25
3. Mtnsms.com 297 97 3. Efront.com 366 38
4. Bluemountain.com 280 55 4. Winamp.com 362 55
5. Cdon.com 278 31 5. Bottomdollar.com 349 45
6. Passport.com 273 38 6. Free6.com 349 86
7. lobox.se 247 17 7. Erotism.com 344 30
8. Tv3.se 240 23 8. Erosvillage.com 335 46
9. Ginza.se 240 40 9. Enter.vg 324 37
10. Boxman.se 229 59 10. Majorhost.com 314 65

*

Indexvérdet anger om en saijt &r 6ver- eller underrepresenterad i den aktuella malgruppen jamfort med
Webbuniversum. Varden 6ver 100 anger dverrepresentation; desto hogre varde desto kraftigare éver-
representation i malgruppen.
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WEBBUNIVERSUM

I MMXI Nordics Webbuniversum publiceras varje manad uppgifter om rackvidd och demografi for
webbanvandandet i Sverige. Webbuniversum baseras pd 500 telefonintervjuer per vecka. Webb-
universum ligger till grund fér matningen som gors i var internetpanel. I Webbuniversum ingar alla
individer mellan 12-79 ar, som ar bosatta i Sverige, som under den senaste mdnaden har varit
uppkopplade och bestkt webben antingen hemifran, frén jobbet eller skolan.

RELEVANTKNOWLEDGE

Relevantknowledge ar en nationell publikmatning pd webben (hushallspanel). Panelmedlemmarna
anvander en programvara som féljer och noterar panelmedlemmarnas faktiska surfande. Med hjalp
av denna metod kan svenska folkets surfvanor kartldggas. Fakta erhdlls om antalet unika besokare,
rackvidd och malgruppsbeskrivningar. Dessutom kan frekvensmatt som genomsnittligt tillbringad
tid samt antal dagar redovisas. Resultatet presenteras i en manatlig rapport, Webbrapporten. (En
individ kan ha besokt en sajt en géng eller hundra gdnger men raknas fortfarande som en unik
bestkare/individ pd sajten under rapporteringsperioden).

NETCHECK

NETcheck &r en tredjepartsrevision av trafiken p& specifika webbplatser dar fakta redovisas varje
ménad om en enskild sajts trafik. En "Audit Report" visar antalet besok och sidforfrégningar per
webbsajt/matobjekt. Uppdelning sker mellan totalsiffror, snitt per dag fér vardagar och helgdagar.
Dessutom visas snittsiffror per veckodag 6ver dygnet, specifikation per dag samt frén vilket land
besoket kommer.

Fakta om MMXI Nordic och MMXI Europe

MMXI Nordic (tidigare Sifo Interactive Media) var forst i Sverige med att géra publikméatningar pd
Internet. Vi har levererat information till véra kunder om trafiken pd enskilda sajter sedan
november 1996, och om publiken pd Intemet sedan april 1998. Detta ger oss en unik majlighet att
leverera l3ngtgdende trender och analyser av utvecklingen 6ver tid, b&de for trafiken och publiken
pd Internet. MMXI Nordic &r en del av MMXI Europe, majoritetsagt dotterbolag till Media Metrix Inc.
MMXI Europe / Media Metrix Inc ar det enda foretag for publikm&tningar pa Internet som levererar
tillforlitliga, globalt jamforbara data. MMXI Europe / Media Metrix &@r branschstandard for publik-
matningar pd Internet. MMXI Europe / Media Metrix mater publiken pd Internet i Australien,
Danmark, Frankrike, Japan, Kanada, Storbritannien, Sverige, Tyskland och USA, och snart ocksa for
Italien och Spanien. Paneler i bl a Schweiz, Finland, Norge, Osterrike, Holland, Ungern, Polen,
Mexiko, Brasilien och Argentina planeras. Fakta frdn MMXI Europe / Media Metrix anvénds av
sajtdgare, annonsorer, marknadsférare, mediafdretag, féretag som bedriver e-handel, konsult-
foretag, finansféretag och investerare etc som behdver fatta strategiska beslut kring exempelvis
annonsering, marknadsféring och investeringar. Media Metrix och Jupiter Communications har
nyligen annonserat sitt samgdende, och skapar dérmed en unik position for globala méatningar och
analyser pa Internet. Det nya foretaget — som kommer att heta Jupiter Media Metrix, blir forst med
att kombinera tillférlitliga data med marknadsanalyser, vilket kommer att omdefiniera begreppet
undersokningar pd Internet.

For mer information besok www.mmxinordic.com



