PRESSMEDDELANDE Stockholm den 22 april 2008

PUB:s metamorfos fortsatter med den nya varuhuschefen

Att vaga sticka ut, att ha en asikt och ga sin egen vag anser PUB vara avgorande
framgangsfaktorer for att uppna malet som ett heltiackande livsstilsvaruhus av
internationellt snitt. PUB:s nya varuhuschef Andreas Gustafson fortsatter pa den
redan inslagna vagen — men kommer samtidigt att forfina, forbattra och utveckla
konceptet an mer.

PUB é&r pa god vag att skapa sig en egen spelplan och positionera sig som Stockholms enda
livsstilsvaruhus med utvalt mode. Vardeorden for livsstilsvaruhuset ar mode, musik och
konst dar kommunikationen ska genomsyra de mervarden som de ger kunden. Det handlar
om genuinitet, att sticka ut frdn mangden, och en inre lyxkdnsla som det personliga
varumarket och utvalda modet ger. PUB star for ett battre, djupare modeurval och ar
samtidigt ett hett forum fér unga svenska modedesigners att verka inom.

- PUB véander sig till kunden som béade vill sticka ut och faktiskt sticker ut pa olika satt i olika
sammanhang. De sdker utmaningar bade professionellt och privat. Dar ser vi att PUB ska
vara den naturliga och sjédlvklara shoppingdestinationen och motesplatsen for dessa
individualister, sdger Andreas Gustafson, varuhuschef PUB.

Ombyggnationen fortskrider och PUB.03, vaningsplan tre, ar redan helt fardigstallt. PUB.03:
s profil &r en 6ppen eklektisk studio med en senaste inom mode, konst och musik. PUB.02,
vaningsplan 2, ar till halften fardigstallt och ar sofistikerat och har en sober, salongsbetonad
atmosfar 6ver sig. Det grafiska uttrycket gér helt i svart och vitt och ger en tvadimensionell
kdnsla. Andra héalften av PUB.02 dppnas i slutat av augusti dar konceptbutiken The Casbah
kommer att ta en stor yta med flera attraktiva varumarken. Sedan fortsatter ombyggnationen
med att fardigstdlla PUB.01 som ska std fardigt tidigt 2009. Inriktningen pad PUB.0O1,
vaningsplan ett, kommer att vara street och urbant. PUB.0O, entréplan, ska vara PUB:s
framsida och huvudscen i hégt tempo och attraktiva miljder. Hela huset ska std fardigt i
februari 2009.

PUB:s ambition ar att vdga vara annorlunda, att inte ga i led och gora det som ar forvantas av
ett traditionellt varuhus. PUB ska ha en livsstilsinriktning som éar en del av
varumarkesbyggandet och kanslan av ett unikt koncept. Det i férlangningen skapar en
forvantat i malgruppen. Satsningen med nya PUB ar modig och har allt att vinna pé att vaga
utmarka sig, att ha en &sikt och gora det lite ovéantade och annorlunda. PUB ska bli ett av
Europas absolut basta livsstilsvaruhus.
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PUB é&r ett av Sveriges mest kdnda varuhus beldget mellan Hotorget och Drottninggatan i Stockholm.
Varuhuset grundades redan 1882 av Paul U Bergstrém. Nu genomfdrs ett omfattande
férandringsarbete pa PUB som syftar till att gbra om varuhuset till ett modernt livsstilsvaruhus av
internationell klass.

Atrium Ljungberg ar ett av Sveriges storsta fastighetsbolag med tydligt fokus pa utveckling och
férvaltning av handels- och kontorsfastigheter i tillvdxtcentra. Bolaget har ett fastighetsvérde pa ca 17
miljarder kronor med en hyresniva pa ca 1,4 miljarder kronor. Dértill finns en projektportfolj pa ca 5
miljarder  kronor. Verksamheten bestar frdmst av  kontors- och handelsfastigheter i
Stockholmsregionen samt handelsfastigheter bland annat i Mélardalen, Uppsala och Skane. Bland
pagdende projekt, forutom Nya PUB i Stockholm, kan ndmnas vidareutvecklingen av Sickla-omradet
och Farsta Centrum samt utbyggnaden av Gréanby Centrum i Uppsala.



