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Schibsted forvarvar 35 procent i Metro Sverige

Schibsted forvarvar 35 procent av aktierna i Metro Sverige for 350 miljoner kronor.
Schibsted och Metro inleder samarbete pa annonsmarknaden.

Forvarvet av 35 procent av Metro Sverige starker Schibsteds position pa den svenska
gratistidningsmarknaden. Affaren &r ett led i Schibsteds vision om att bli Europas mest attraktiva och
nyskapande mediekoncern.

"Vara tidningar passar bra ihop med Metro Sverige. Vara respektive erfarenheter och styrkor
kompletterar varandra vél. Metro &r oerhort duktiga pa forsaljning och Schibsted ar véldigt starka pa
affarsutveckling. For att mota utmaningarna pa dagens och morgondagens mediemarknad, skapar vi
nu ett spAnnande och konkurrenskraftigt erbjudande. Det hér &r en logisk och strategiskt viktig afféar”,
sdger Gunnar Stromblad, koncerndirektor Schibsted, med ansvar for Sverige.

I anslutning till affaren skapas fyra annonssamarbeten. Aftonbladet och Metro Sverige bildar ett
gemensamt bolag for att erbjuda marknaden ett rikstackande paket som blir ett komplement till
Aftonbladets befintliga erbjudanden. Det rikstackande paketet kommer att ha en nettorackvidd om
drygt 4,2 miljoner dagliga l&sare vid fyra inféranden®* och kommer initialt att séljas av Metro Sverige.
Aftonbladet och Metro Sverige, respektive Svenska Dagbladet och Metro Sverige,

skapar annonspaket for ndjesannonsmarknaden i Stockholm. Vidare skapar Aftonbladet, Svenska
Dagbladet och Metro Sverige ett paket for detaljistannonsmarknaden i Stockholm. Metro Sverige och
Svenska Dagbladet tecknar ett Letter of Intent for platsannonseringsmarknaden. De nya
annonssamarbetena berdknas skapa intéktssynergier inom Schibstedkoncernen (Svenska Dagbladet
och Aftonbladet) om 40 - 50 miljoner SEK efter tva till tre ar.

”Dagens affar ar ytterligare ett viktigt steg for oss att befasta var position pa den svenska marknaden
och darmed ocksa skapa varde for vara aktieagare i Metro International. Tillsammans med Schibsted
skapar vi en 6verlagsen kombination som har stark tillvaxtpotential. Vi delar synen pa marknaden
och har manga beréringspunkter, bade i Sverige och internationellt. Jag ar 6vertygad om att vart
samarbete snabbt kommer att ge god utvaxling for alla parter, sdger Per Mikael Jensen, CEO och
President Metro International.

Forvarvet innebar att Schibsted far tva styrelseplatser i Metro Sverige. Metro har tre platser i
styrelsen. Affaren &r villkorad av Konkurrensverkets godkannande. Parterna kommer inom kort
att anmala afféren till Konkurrensverket.

Efter en langre tids forluster i Punkt SE har Aftonbladet, som &r en del av Schibsted-koncernen, inlett
MBL-férhandlingar om att 1agga ned Punkt SE.

"Det dr valdigt beklagligt. Personalen har uppnatt alla mal vad galler att gora en fantastiskt bra tidning.
Tyvarr har Punkt SE inte lyckats fa med sig annonsmarknaden, vilket har lett till att vi inte har natt
I6nsamhet for tidningen,” sdger Gunnar Stromblad.
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2007 uppgick Punkt SE:s totala forluster till 198 miljoner SEK. Punkt SE:s forluster det forsta kvartalet
2008 uppgar till 44 miljoner SEK. Kostnaderna for en nedlaggning uppskattas till 65 miljoner SEK.

Inbjudan till presskonferens

Med anledning av affaren haller Schibsted och Metro en gemensam presskonferens kl. 11:00 pa Hotel
Anglais, Humlegardsgatan 23, 1 tr, Stockholm. Narvarande pa presskonferensen ar Gunnar
Stromblad, koncerndirektor Schibsted med ansvar for Sverige, Carl Gyllfors, koncernchef
Aftonbladet Hierta, Per Mikael Jensen CEO Metro International, Martin Alsander, Executive Vice
President, Metro International och Andreas Ohlson, VD Metro Sverige. Presskonferensen atféljs av
en separat fragestund kring Punkt SE. Vanligen anmal er till anmalan@schibsted.se

*Kaélla: Orvesto 2007:3

For mer information, vanligen kontakta:

Gunnar Strémblad, koncerndirektdr Schibsted, med ansvar for Sverige
Mobiltelefon:0705-252104
E-post: gunnar.stromblad@schibsted.se

Om Schibsted

Schibsted &r en skandinavisk mediekoncern med ambitionen att bli ledande i Europa. Idag har koncernen
foretag med sammanlagt 6ver 9 000 anstéllda i 22 lander. Starka mediehus utgor karnan i var verksamhet och
vara 12,7 miljoner tidningslasare ar en utgangspunkt for en tillvéxtstrategi som bygger pa nara samspel mellan
print, mobil och internet. I Sverige har Schibsted drygt 1 700 anstéllda som framférallt jobbar inom mediehusen
Aftonbladet och Svenska Dagbladet, men &ven inom foretag som Blocket, Hitta.se eller Metronome. | Norge
har koncernen runt 2 700 anstéllda som framst arbetar inom mediehusen Aftenposten och VG, men ocksa i
FINN.no, Bergens Tidende och Stavanger Aftenblad. | Europa ar gratistidningen 20 minuter den mest lasta
tidningen i bade Frankrike och Spanien. Schibsted ar ocksa ledande inom annonsverksamhet online pé flera av
de stdrsta marknaderna i Europa.



