PRESSMEDDELANDE 2000-09-07

Okning av webbanvindandet i Sverige med 56% sedan februari 1998
MMXI Nordic har publicerat siffror om svenskarnas Internetanvandande varje mdnad
sedan februari 1998. Vid det forsta mattillfallet i februari 1998, surfade 34% av alla
svenskar mellan 12 och 79 3ar. Det senaste mattillféllet nu i augusti visar att 53% av
svenskarna kopplade upp sig under manaden. Detta ar dock inte den hdgsta
noteringen; i maj i &r surfade 55,4% av alla svenskar mellan 12 och 79 &r. Det dter-
star att se om septembersiffrorna kommer upp i samma nivd, nu da semestrarna ar
over och alla som surfar fran arbetet &r tillbaka igen.

Webbuniversums utveckling i Sverige feb 1998 - aug 2000
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Kalla: MMXI Nordic

Ungdomarna flest redan fran bérjan, men de aldre knappar in
Internetpenetrationen var redan vid det forsta mattillfallet hégst bland 12-24
dringarna. I februari 1998 surfade 58,8% av Sveriges alla 12-24 &ringar pa Internet.
I januari 1999 13g 25-34 &ringarna pad ungefar samma nivé (59,5%), och i april i &r
nddde aven 35-49 &ringarna dit (61,4%). 50-79 dringarna har en bit kvar till samma
nivd, men star for den storsta 6kningen procentuellt sett under perioden.

"Det &r fantastiskt roligt att kunna visa upp en sdn héar trendkurva. Aven om
okningen i sig ar enastdende, fran 34% webbanvandare i februari 1998, till dagens
53% s3 ar det inte bara den som &r intressant. Det som gor det sd intressant &r ju
att vi har foljt utvecklingen under sd 13ng tid. Vi har pd sd satt kunnat se inte bara att
internetpenetrationen har férandrats utan ocksd beteendet pd Internet; hur ofta och
hur lange man surfar, vilka sajter man bestker etc” sager Lars Bjérkman, VD MMXI
Nordic.



Bilaga :

Andel (%) surfande svenskar mellan 12 och 79 &r

1998
Feb | Mar | Apr | Maj | Jun | Jul | Aug | Sept | Okt | Nov | Dec

Alla
12-794r | 34,0 353|37,1| 384 | 37,8| 36,4 |36,5| 36,3|388| 41,0 42,3

12-24 ar | 58,8 | 62,5 | 69,1 | 67,9 | 64,0 | 60,2 | 60,5 | 58,9 | 66,4 | 69,6 | 71,6

25-34 ar | 46,2 | 46,9 | 48,8 | 50,7 | 52,1 | 50,3 | 51,0 | 50,4 | 54,3 | 57,2 | 57,2

35-49 ar | 358 | 36,4 | 38,0 | 40,3 | 40,3 | 39,4 | 395| 39,6 | 41,9 | 44,1 | 45,2

50-79 ar | 14,7 | 15,5| 15,0 | 16,7 | 16,2 | 16,0 | 15,8 | 16,3 | 15,7 | 17,0 | 18,6

1999
Jan | Feb | Mar | Apr | Maj | Jun | Jul | Aug | Sept | Okt | Nov

Dec

Alla
12-794r | 44,1 | 46,9 | 48,4 | 49,6 | 50,3 | 48,7 | 44,3 | 44,9 | 48,8 | 50,3 | 51,2

51,7

12-24 &r | 69,6 | 70,7 | 72,7 | 76,8 | 77,9 | 71,6 | 65,4 | 70,4 | 74,1 | 76,3 | 77,2

76,3

25-34ar | 59,5 |639|643| 65 | 656|651 |57,8|59,0|673|68,7]|69,1

66,7

35-49ar | 49,0 | 52,7 | 53,9 | 54,5 | 56,8 | 55,7 | 52,2 | 50,8 | 54,2 | 56,0 | 58,4

58,3

50-79ar | 20,9 | 23,4 | 25,3 | 255|251 | 25,1 | 22,2 | 21,7 | 24,1 | 24,9 | 25,2

28,2

2000
Jan | Feb | Mar | Apr | Maj | Jun | Jul | Aug

Alla
12-79 &r | 49,0 | 53,1 | 53,4 | 53,6 | 55,4 | 54,8 | 52,8 | 53,0

12-24 ar | 72,5 81,8825 | 79,9|79,9| 78,6 | 77,6 | 80,2

25-34ar|638|708|739|71,3|71,4|715| 70 | 72,5

35-49 ar | 56,3 | 57,2 | 56,9 | 61,4 | 63,3 | 64,1 | 61,4 | 59,5

50-79 ar | 25,5 | 28,3 | 27,4 | 27,6 | 30,9 | 29,6 | 27,1 | 26,6

Okning av rackvidd
feb —98 — aug -00
12-79 &r 56%
12-24 & 36,4%
25-34 &r 56,9%
35-49 &r 66,2%
50-79 &r 80,9%

For ytterligare information, kontakta:

Lars Bjorkman, VD MMXI Nordic, tel 08-507 430 10, 0708-20 69 59
e-mail: lars.bjorkman@mmxinordic.com

Heléne Hedlund, Infomaster MMXI Nordic, tel 08-507 430 15, 0708-19 89 73
e-mail: helene.hedlund@mmxinordic.com

Detta pressmeddelande finns &ven tillgangligt p& www.mmxinordic.com




Fakta om MMXI Nordic och MMXI Europe

MMXI Nordic (tidigare Sifo Interactive Media) var forst i Sverige med att gora publikmatningar
pd Internet. Vi har levererat information till véra kunder om trafiken p& enskilda sajter sedan
november 1996, och om publiken pd Internet sedan april 1998. Detta ger oss en unik méjlig-
het att leverera lIdngtgdende trender och analyser av utvecklingen over tid, bade for trafiken
och publiken pd Internet. MMXI Nordic &r en del av MMXI Europe, majoritetsagt dotterbolag
till Media Metrix Inc.

MMXI Europe / Media Metrix Inc ar det enda foretag for publikmatningar pd Internet som
levererar tillforlitliga, globalt jamférbara data. MMXI Europe / Media Metrix ar branschs-
tandard for publikmatningar pd Internet. MMXI Europe / Media Metrix mater publiken p
Internet i Australien, Danmark, Frankrike, Japan, Kanada, Storbritannien, Sverige, Tyskland
och USA, och snart ocksa for Italien och Spanien. Paneler i bl a Schweiz, Finland, Norge,
Osterrike, Holland, Ungern, Polen, Mexiko, Brasilien och Argentina planeras. Fakta frdn MMXI
Europe / Media Metrix anvands av sajtdgare, annonsdrer, marknadsférare, mediaféretag,
féretag som bedriver e-handel, konsultféretag, finansforetag och investerare etc som behdver
fatta strategiska beslut kring exempelvis annonsering, marknadsféring och investeringar.

MMXI Europe ar majoritetsagt av Media Metrix Inc. Media Metrix Inc ar pionjar och
varldsledande inom omradet publikmatningar pa Internet. MMXI Europe och MediaMetrix Inc
mater tillsammans éver 85% av varldens Internetanvandare. Media Metrix Inc har matt
Internetanvandandet i USA sedan bdrjan av 1995, vilket innebar att man var forst i vérlden
med detta. Genom de metoder Media Metrix Inc utvecklat och den data man levererar ar
Media Metrix Inc / MMXI Europe branschstandard, och det sjdlvklara valet fér noggranna och
tillférlitliga matningar pd Internet.

WEBBUNIVERSUM

MMXI Nordic genomfor varje mdnad 6ver 2 000 slumpmaéssiga telefonintervjuer for att ta
reda p& hur webbanvandandet ser ut i Sverige. Det stora antalet intervjuer, och kontinuiteten
over tid (matningen har genomforts sedan februari 1998) gor att véra siffror ar mycket
tillforlitliga och val underbyggda. Antalet intervjuer medger ocksd nedbrytning pa ett stort
antal undergrupper med bibehallen statistisk sakerhet.

RELEVANTKNOWLEDGE

RelevantkKnowledge &r en nationell publikmé&tning pd webben (hushallspanel). Panelen bestar
av 3 000 unika individer, som alla varit aktiva pd natet under den senaste mdnaden. Panelen
ar ett Webbuniversum i miniatyr. Dvs fordelningen pa alder, kon, region, plats for uppkopp-
ling, webbanvandande etc &r densamma i var panel som fér webbanvandandet i Sverige.
Panelmedlemmarna anvander en programvara som foljer och noterar panelmedlemmarnas
faktiska surfande. Med hjélp av denna metod kan svenska folkets surfvanor kartlaggas. Fakta
erhdlls om antalet unika besokare, rackvidd och malgruppsbeskrivningar. Dessutom kan
frekvensmatt som genomsnittligt tillbringad tid samt antal dagar redovisas. Resultatet
presenteras i en manatlig rapport, Webbrapporten. (En individ kan ha besokt en sajt en gang
eller hundra génger men rédknas fortfarande som en unik bestkare/individ pd sajten under
rapporteringsperioden).

NETCHECK

NETcheck ar en tredjepartsrevision av trafiken pa specifika webbplatser dar fakta redovisas
varje manad om en enskild sajts trafik. Vi anvander oss av en sk "black-box-teknik”, vilket
innebar att en speciell revisionsdator placeras i anslutning till kundens webbserver. Kund-
servern och revisionsservern skapar bada varsin logg, dvs en ren listning av antalet besok.
Dessa tva logdfiler jamfors sedan och verifieras av en Webbrevisor. Bl a s& raknas exempelvis
sokrobotars/ agenters "besok” inte med i statistiken. Intern trafik, frdn webbplatsdgaren sjélv,
anstdllda etc rdknas inte heller med i statistiken.



